
 

Compte-rendu de visite du CES de Las Vegas 2016 ï Olivier Ezratty ï Janvier 2016 - Page 1 / 338 

Rapport du 

CES 2016 
 

11
e
 édition 

 

 

Olivier Ezratty  

Janvier 2016  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

Compte-rendu de visite du CES de Las Vegas 2016 ï Olivier Ezratty ï Janvier 2016 - Page 2 / 338 

Rapport du CES 2016 - Janvier 2016 

 

 

Olivier Ezratty  

Conseil en Strat®gies de lôInnovation 

olivier (at) oezratty.net , http://www.oezratty.net  

06 67 37 92 41 

Olivier Ezratty conseille les entreprises dans lô®laboration de leurs business plans, strat®gies produits et marketing, 

avec une focalisation sur les m®tiers de lôimage dans les m®dias numériques (TV, cinéma, photographie). Il leur 

apporte une triple expertise : technologique, marketing et management ainsi que la connaissance des écosystèmes 

dans les industries numériques. 

Il a r®alis® depuis 2005 des missions diverses dôaccompagnement stratégique et de conférences ou formations 

dans différents secteurs tels que la télévision (TF1, RTS-SSR, SES Astra, TDF, Euro Media Group, Netgem), les 

télécoms (Bouygues Télécom, Orange, SFR, Alcatel-Lucent), les produits grand public (LG Electronics, groupe 

Seb, LôOr®al, Alt Group), la finance et lôassurance (Crédit Agricole, Crédit Mutuel-CIC, Société Générale, Na-

tixis, Groupama). Ces missions couvrent par exemple : lôassistance ¨ la cr®ation de roadmap produit, lôanalyse de 

positionnement et de la concurrence, la d®finition technologique et marketing de strat®gies dô®cosyst¯mes et 

« dôinnovation ouverte è, lôassistance ¨ la r®alisation de business plans, lôanimation de s®minaires de brainstor-

ming, ainsi que lôintervention dans des conf®rences et s®minaires sur les tendances du marché dans le numérique. 

Ses contributions sôappuient sur un fort investissement dans lô®cosyst¯me de lôinnovation et sous différentes cas-

quettes, notamment dans lôunivers des startups : 

¶ Expert, membre et lôun des pr®sidents du comit® dôagr®ment de Scientipôle Initiative, une association 

membre dôInitiative France qui accompagne et finance lôamor­age de startups franciliennes. 

¶ Membre depuis fin 2015 du Comit® de Prospective de lôARCEP. 

¶ Membre du jury de divers concours entrepreneuriaux comme le Grand Prix de lôInnovation de la Ville de 

Paris ou la Startup Academy. 

¶ Expert auprès du pôle de compétitivité Cap Digital ainsi que de la Caisse des Dépôts et du CNC. 

¶ Mentor dans de nombreux Startups Weekends, notamment à Nantes, Rennes, Sophia-Antipolis, Bordeaux, 

Montpellier et ¨ lôEcole Polytechnique. 

¶ Advisor, board member et/ou consultant dans quelques startups. 

Il est guest speaker dans divers établissements d'enseignement supérieur tels que HEC, Neoma Rouen, l'Ecole 

Centrale Paris, lôEcole des Mines de Paris, T®l®com Paristech et lôECE o½ il intervient sur le marketing de l'inno-

vation dans les industries numériques, sur l'entrepreunariat et le product management, en français comme en an-

glais selon les besoins. 

Olivier Ezratty est lôauteur du Rapport du CES de Las Vegas, publié à la fin janvier de chaque année depuis 

2006, et du Guide des Startups qui est devenu une référence en France avec plus de 100 000 téléchargements à 

date. Le tout étant publié sur le blog « Opinions Libres » (http://www.oezratty.net) qui traite de lôentrepreneuriat 

et des médias numériques. Comme photographe, il est aussi le co-auteur du projet « Quelques Femmes du Numé-

rique ! » (http://www.qfdn.net). 

Olivier Ezratty débute en 1985 chez Sogitec, une filiale du groupe Dassault, où il est successivement Ingénieur 

Logiciel, puis Responsable du Service Etudes dans la Division Communication. Il initialise des développements 

sous Windows 1.0 dans le domaine de l'informatique ®ditoriale ainsi que sur SGML, lôanc°tre de HTML et XML. 

Entrant chez Microsoft France en 1990, il y acquiert une expérience dans de nombreux domaines du mix marke-

ting : produits, canaux, marchés et communication. Il lance la première version de Visual Basic en 1991 ainsi que 

Windows NT en 1993. En 1998, il devient Directeur Marketing et Communication de Microsoft France et en 

2001, de la Division Développeurs dont il assure la création en France pour y lancer notamment la plate-

forme .NET et promouvoir la plate-forme de lô®diteur aupr¯s des d®veloppeurs, dans l'enseignement sup®rieur et 

la recherche ainsi quôaupr¯s des startups. Olivier Ezratty est ing®nieur de lôEcole Centrale Paris (1985). 

Ce document vous est fourni à titre gracieux et est sous licence « Creative Commons »  

dans la variante « Paternité-Pas d'Utilisation Commerciale-Pas de Modification 2.0 France » 

Voir http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/2.0/fr/     

Illustration de couverture : prise sur le stand Intel du CES 2016 sur Central Hall au Las Vegas Convention Center, © Olivier Ezratty. 

mailto:olivier@oezratty.net
http://www.oezratty.net/
http://www.oezratty.net/
http://www.qfdn.net/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/2.0/fr/


 

Compte-rendu de visite du CES de Las Vegas 2016 ï Olivier Ezratty ï Janvier 2016 - Page 3 / 338 

The CES Report 2016 - English Summary 

Published every year since 2006, this report is a condensed view of the yearôs innovations in the 

consumer technologies space using the Las Vegas CES as a milestone. It covers all consumer tech-

nologies product categories: Internet of things, wearables, home automation, greentechs, robotics, 

3D printing, mobility, audio and video, photography, personal computing and gaming. It also goes 

in depth in the components side of these offerings: chipsets, storage, sensors, networks and connec-

tivity, displays and user interactions. 

It can be viewed as a complementary tool to blogs and media covering the CES which are usually 

providing a product-by-product coverage. In this document, you get a global view of the whole con-

sumer technlogy world. For free. 

Content comes from various sources: the CES show visit itself, pictures taken on the show floor and 

in press events, vendors press kits, blogs and news sites and meetings with industry vendors. The 

report covers not only the wealth of stuff presented at CES, but also some specific offerings from 

the French market and other European markets like UK and Germany. It also highlights the French 

Tech presence at the CES, how to get there and what can be learned from trying to reach the US and 

worldwide markets from the CES. The author also keeps an eye on the way CE companies market 

their products, trying to decipher marketing messages and communication styles, identifying the 

good, the bad and the ugly of marketing practices. 

This yearôs edition is particularly focused on Internet of things and the way its value chain is being 

built-up. 

The author of this report is Olivier Ezratty, a freelance consultant working with digital media and 

Internet of things companies and startups. He is particularly focused on the way companies can de-

velop their third party product ecosystems, from the technology as well as from the marketing and 

business standpoints. Olivier Ezratty English bio can be found on his blog. 

The report is published under Creative Commons and is available for free and as a PDF file in the 

authorôs blog (http://www.oezratty.net). Itôs published in French language although it can be auto-

matically translated by various online services. If you are interested to handle the translation of this 

document in another language, such as English or Spanish, donôt hesitate to get in touch with the 

author. He will provide you with the Word version of the document to ease the translation process. 

The author is also providing customized presentations and versions of the CES Report in the form 

of conferences or brainstorming sessions for organizations willing to get a broad view of the trends 

in the consumer technology space and to improve their products and services strategies. This can be 

done in English or French. Please contact the author to discuss your need, get a proposal and a 

quote. 

 

http://www.oezratty.net/wordpress/bio/bio-english/
http://www.oezratty.net/
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Introduction 

Vous avez entre les mains en papier ou sur écran mon onzième rapport  de visite du CES de Las 

Vegas, comme dôhabitude r®alis® sans trucage ! 

Pourquoi ce rapport ? 

Jôai cr®® ce rapport après ma première visite du CES de janvier 2006. Subjugu® par lôimmensit® du 

salon et la diversit® de ce que lôon pouvait y rencontrer, je me suis inspir® ¨ lôorigine de certains 

blogs américains qui publiaient une visite illustrée de divers salons avec de très longs articles fort 

bien documentés et agrémentés de nombreuses photos. Ils contrastaient avec les nombreux sites 

web qui couvrent le salon annonce produit par annonce produit, sans recul. Cela colle aussi avec 

lôobjectif du blog ç Opinions Libres è qui est de partager un maximum dôinformations pour faire 

grandir lô®cosyst¯me fran­ais de lôinnovation et sans (trop de) langue de bois.  

Ce salon symbolise très bien la manière dont le numérique a envahi nos vies. Il illustre aussi la ba-

taille économique mondiale qui se joue, avec une concurrence de tous les instants et qui se renou-

vèle sans cesse. On voit constamment de grands acteurs disparaître du paysage ou sortir de nulle-

part. Dôo½ lôid®e de créer un rapport différent de ce qui se faisait et se fait encore, histoire de traiter 

ces sujets de manière transversale et dô®chapper ¨ lôinstantan® qui r®git lôessentiel de la production 

diffusée sur Internet. A ce jour, ce rapport reste unique en son genre ¨ lô®chelle mondiale, tout du 

moins dôapr¯s les organisateurs du CES qui le connaissent bien. 

 

Ce rapport ambitionne aussi de vous donner lôenvie dôaller au CES autant comme visiteur 

quôexposant. Il a sans doute modestement contribué ï en complément du « Guide des Startups » 

dont je suis aussi ¨ lôorigine ï ¨ lôaugmentation de la présence française au CES. Elle battait une 

fois encore des records cette année avec environ 250 sociétés exposantes dôune mani¯re ou dôune 

autre. Cela change avec mes premiers CES dôil y a 10 ans, où elles étaient moins de 30 ! 

Le CES est le premier salon au monde dans les technologies grand public. Côest l¨ que lôon y trouve 

le plus grand nombre dôannonces et dôinnovations et aussi dôintervenants de lôensemble de la chaine 

de valeur. Le MWC de Barcelone en février est focalisé sur les mobiles. LôIFA de Berlin en sep-

tembre est une redite avec quasiment les mêmes produits, dans leur version commerciale prête pour 

la saison de Noël. Le Computex de Taµwan en juin est tr¯s focalis® sur lô®cosyst¯me des PC. Le 

CEATEC de Tokyo en octobre est plus petit, en déclin, et peu ouvert sur le monde. Le CES a lieu 

aux USA qui restent le déterminant du marché mondial même si la Chine les dépasse maintenant 

sur de nombreux points. Côest surtout le concours Lépine des inventeurs du monde entier venant 

présenter leurs nouveautés, dont plusieurs centaines de startups. On y retrouve une bonne partie du 

catalogue des projets ayant réussi leur financement sur KickStarter et IndieGogo ou en train dôy 

faire leur communication avant leur lancement sur ces plateformes. 
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Côest aussi le rendez-vous de lôensemble de lôindustrie au sens large avec les constructeurs, y com-

pris automobiles, les fournisseurs de contenus, le monde de la communication, la distribution et les 

télécommunications. Les équipes de R&D, de marketing, les acheteurs et les vendeurs du monde 

entier sont là ! Si vous êtes industriels, la visite du CES est un moyen incontournable dôy d®velop-

per votre business. Et dans tous les secteurs dôactivit® qui sont touch®s de pr¯s ou de loin par la vie 

numérique des utilisateurs. 

Visiter ce salon est une expérience marquante. Il est immense. Vous êtes noyé sous un déluge de 

produits ! Certains sont innovants, dôautres sont des copies de produits ®tablis. Mais leur nombre est 

une information en soi. Elle donne des indications 

de tendances du marché du côté de la demande. 

Jôessaye dans ce rapport de reconstituer le puzzle 

que constitue cet énorme événement. Je ne 

cherche pas pour autant à remplacer une visite du 

CES. Côest une exp®rience sensorielle o½ chaque 

visiteur en retire un regard qui lui est propre et est 

li® ¨ son secteur dôactivit®. Le vôtre serait imman-

quablement différent du mien. Dôailleurs, nombre 

de Français qui visitent le CES consultent ce rap-

port en complément de leur parcours qui est sou-

vent incomplet ! Quant aux exposants, ils nôont 

pas beaucoup de temps pour le visiter et côest en-

core plus valable. Surtout pour voir ce qui se fait 

dans leur espace concurrentiel. 

Que contient-il  ? 

Ce rapport fait un tour dôhorizon de lôensemble 

des offres dans les technologies grand public avec 

une focalisation sur le matériel, qui est prédomi-

nant au CES. Il tire parti de ma visite du CES mais aussi dôune veille technologique sélective de 

toute lôann®e passée. Il couvre tout lôunivers des objets connect®s (wearables, maison connectée, 

santé, etc), la mobilité (smartphones, tablettes, automobile, drones), les médias numériques (télévi-

sion, photo, audio), la micro-informatique (qui nôest pas encore morte), lôimpression 3D et les jeux. 

Je traite aussi des composants de base qui entrent dans tous ces produits : chipsets, mémoire, stock-

age, connectivité, capteurs, écrans et interfaces utilisateurs. Cela permet dôanticiper ce que les pro-

duits seront capables de faire à un horizon de 12 à 36 mois. 

Je môint®resse ici ¨ de nombreuses dimensions des innovations du secteur : les usages, les modèles 

économiques, les standards, les stratégies industrielles ainsi que les logiques dô®cosyst¯mes. Pour 

toute nouveaut® marquante, jôessaye de d®terminer la complexe généalogie et imbrication des tech-

nologies allant des composants ®lectroniques jusquôaux logiciels et contenus. 

Jôessaye aussi de séparer les tendances lourdes des effets de mode passagers ou des technologies 

« nice to have » qui ne perceront pas pour telle ou telle raison. Je nôh®site pas ¨ donner mon avis sur 

les nouveautés du moment. Il faut ainsi faire la part des choses entre les annonces technologiques 

ou de partenariats et lô®volution r®elle des usages. Le march® nôaccroche pas toujours et il faut 

comprendre pourquoi, comme ce fut le cas avec la TV 3D. Il faut soupeser le marketing des four-

nisseurs, la structure de leurs écosystèmes, les leurres, les fausses bonnes idées, les technologies qui 

ne sont pas sèches tout comme les facteurs de blocage de lôinnovation qui sont souvent sociétaux, 

économiques et industriels.  

Au contraire, des cygnes noirs interviennent régulièrement avec des effets de boule de neige qui 

acc®l¯rent lôadoption de nouveaut®s. Depuis mon premier CES, le marché des loisirs numériques a 

Restitutions personnalisées du CES 2016 

Ce rapport est toujours diffusé gratuitement 

sur le blog « Opinions Libres ». Le modèle 

économique associé relève du freemium : la 

version PDF est gratuite et les restitutions 

orales et personnalisées relèvent de mon acti-

vité de conseil. 

Je peux présenter les principaux éléments de 

ce rapport dans des conférences et réunions 

de travail internes à votre organisation. Le 

tout en le personnalisant en fonction de votre 

activité et des questions que vous vous posez 

sur les évolutions du marché. Je peux aussi 

créer des éditions sur mesure de ce rapport. 

Nôh®sitez donc pas à me contacter pour plani-

fier une telle restitution et en obtenir un de-

vis. Vous en tirerez parti directement et con-

tribuerez financièrement à la pérennité de ce 

travail apprécié du plus grand nombre.  
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été transformé de fond en comble par la mobilité, les réseaux sociaux et des objets connectés. Les 

drones et lôimpression 3D ont fait leur apparition. Le secteur de la santé est de plus en plus présent. 

Le changement permanent est la règle de ce marché, ce qui ouvre toujours de nouvelles opportuni-

tés aux innovateurs de tous les pays. 

Depuis lô®dition 2011, jôorganise ce rapport en trois grandes parties : 

¶ Les tendances et marchés, avec un executive summary et un regard plus macro-économique et 

marketing du secteur. 

¶ Les produits et solutions qui se focalisent sur les produits finis destinés au grand public. 

¶ Les composants qui entrent dans la composition de ces produits, de manière plus ou moins vi-

sible par le consommateur. Les télévisions sont ainsi couvertes dans les usages « connectés » 

dans les produits et solutions mais les technologies dôaffichage quôelles exploitent comme leurs 

processeurs ou les composantes dôinterface utilisateur sont dans les composants. 

Pour qui ? 

Ce rapport est destiné à un large public intéressé par les technologies grand public : professionnels 

du secteur de lô®lectronique de loisir et de lôinformatique (m®dias, t®l®coms, constructeurs, ®diteurs, 

grande distribution), le monde de la communication (agences, webagencies), les entrepreneurs et 

investisseurs des industries numériques, les acheteurs dans la grande distribution ¨ lôaffût de nou-

veaut®s, le monde ®tudiant et enseignant, et les politiques, ®lus et agents de lôEtat et des collectivit®s 

territoriales int®ress®s par lôinnovation dans ce secteur et par la prospective associée.  

Il intéresse aussi les francophones qui exposent au CES ou le visitent. Les premiers nôont g®n®rale-

ment pas le temps de le visiter et les seconds le visitent rarement intégralement. Les futurs expo-

sants y trouveront des informations utiles sur la mani¯re dô°tre présents au CES. 

Seule contrainte : disposer de temps pour se poser, sachant que vous pouvez très bien lire unique-

ment les chapitres liés aux domaines qui vous intéressent. Voire, si vous êtes vraiment très pressés, 

vous contenter de regarder les images ! Elles sont là pour cela et aussi disponibles sur le blog Opi-

nions Libres dans le plugin Photo-Folders que jôai d®velopp® et qui est fort utile pour retrouver une 

personne ou une marque, et m°me de comparer leur pr®sence sur 11 CES dôaffil®e ! 

Secrets de fabrication 

Ce rapport est toujours réalisé sans trucages ni stagiaires ou anabolisants ! Je le prépare et le rédige 

grâce à de la pr®paration, de lôorganisation et une forte concentration pendant un gros mois, deux 

semaines avant le salon, une pendant et deux après. 

Mes sources dôinformations comprennent le suivi r®gulier de lôactualit®, la visite exhaustive du CES 

dans toutes ses allées, les rencontres toute lôann®e avec les entreprises du secteur ou en travaillant 

pour elles comme consultant, et enfin, gr©ce au puits sans fond quôest lôInternet. 

Ce rapport est relu et corrigé par une douzaine de bêta-testeurs avant sa parution. Vous leur devez 

aussi une part de la qualité du résultat ! Pendant quelques semaines après sa parution, je tiens aussi 

compte des feedbacks des lecteurs, donc vous tous, et réédite le PDF au gré des corrections avec un 

log des modifications situé à la fin du document. 

Bonne lecture !  

Olivier Ezratty, janvier 2016 

http://www.oezratty.net/wordpress/photos/?ws=geECvi
http://www.oezratty.net/wordpress/photos/?ws=geECvi
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Tendances et marchés 

 

 

Cette partie du Rapport du CES 2016 est dédiée aux aspects marchés et macro-économiques du 

secteur des loisirs numériques. Sôy trouvent les grandes tendances dans les offres et les usages, évo-

quer quelques ordres de grandeur du marché et faire un inventaire des grands acteurs et de leur si-

tuation économique et compétitive. 

Sôensuit un tour du salon quôest le CES avec son organisation, ses participants et ses exposants, 

notamment français qui étaient encore plus nombreux cette année, près de 250. Jôy int¯gre ®gale-

ment un guide des bonnes pratiques pour visiter et pour exposer au CES. 

Cette partie se termine par un bêtisier des pratiques de marketing des exposants, la partie la plus 

plaisante à rédiger et à lire dans ce rapport ! 
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Grandes tendances 

Tendances du CES 2016 

Voici un résumé du CES 2016. Côest lôanti ç Top n è quôaffectionnent les m®dias
1
 et autres ana-

lystes qui veulent résumer un salon inrésumable en trois ou dix produits clés !  

Visiter le CES procure systématiquement une impression de vertige tellement il est gigantesque 

avec ses plus de 4000 exposants r®partis sur une dizaine de tr¯s grands halls dôexposition, sans 

compter les nombreux à-côtés. Sôen construire une image mentale est loin dô°tre évident, et ce 

dôautant plus que ce salon rel¯ve de lô®conomie de lôoffre, avec lôesbroufe qui va avec. Ce nôest pas 

parce quôune offre est l¨ que le march® correspondant lôest. Côest le propre de lôinnovation que de 

sur®chantillonner une offre par rapport aux besoins. Côest le march® qui fait le tri ensuite.  

Cette année, nous pourrions toujours simplifier les choses et identifier trois tendances clés comme 

la réalité virtuelle, les objets connectés et les drones. Côest insuffisant. A la fois parce que ces trois 

catégories sont encore marginales dans la consommation des m®nages et parce quôils correspondent 

à une toute petite partie de notre vie numérique. 

Ma visite du CES est aussi un stage de généalogie technologique car on peut y identifier certaines 

technologies clés dans les composants électroniques et découvrir dans quels produits on les retrouve. 

Cela permet de prendre du recul par rapport au marketing des exposants, surtout des grands acteurs 

du marché. Ils nous enfument r®guli¯rement avec leurs innovations alors quôelles proviennent sou-

vent dôautres industriels. Côest particuli¯rement vrai dans le secteur automobile. Audi pr®sente ses 

fonctions de conduite assistée, mais elles peuvent très bien provenir du Français Valéo
2
 ! 

Objets connectés 

Ils sont partout : santé, alimentation, bien être, sports, maison, animaux domestiques, wearables ! 

On trouvait pléthore de verres et de chaussures connectés cette année. 

Deux énormes halls du centre de convention du 

Sands étaient quasiment exclusivement consacrés 

aux objets connectés sans compter les autres halls 

qui en contenaient également.  

Le CES est et a toujours été un grand salon des 

objets connectés. Les modes de connectivité ont 

simplement évolué. Le rôle des smartphones pour 

piloter tous ces objets sôest sans cesse d®velopp® ¨ 

partir de 2008. Les standards de connectivité ont 

évolué, passant progressivement du Zigbee et du 

Zwave au Wi-fi et au Bluetooth, surtout dans sa 

version BLE (basse consommation). 

 

Lôext®rieur du Sands qui nôest quôune annexe du CES 

donne une idée de sa taille ! 

On trouve vraiment de tout et du nôimporte quoi dans les objets connect®s. Dans pas mal de cas, il 

sôagit de lôajout de la connectivit® ¨ des objets qui se suffisent ¨ eux-mêmes, tel un lit. Le blender 

connecté associé à une balance permettant de préparer une recette est sympa mais on peut très bien 

vivre sans. Dans dôautres cas, il sôagit dôobjets nouveaux, comme les trackers.  

                                                 
1 Exemple chez Europe 1 : http://www.europe1.fr/technologies/ces-2016-les-7-innovations-a-retenir-2650553. 

2 Comme le système de parking automatique Park4U qui est installé dans les Audi A3. 

http://www.europe1.fr/technologies/ces-2016-les-7-innovations-a-retenir-2650553
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Les objets connect®s les plus utiles sont ceux qui permettent dôagir sur notre environnement ou 

nous-mêmes et ne se contentent pas de nous fournir des tombereaux de données. Ils sont encore 

minoritaires.  

On peut ainsi faire la distinction entre la foultitude de capteurs de sommeil qui font tous plus ou 

moins la m°me chose pour identifier vos cycles de sommeil et le lit actif de lôallemand Variowell  

qui change sa dureté en fonction des cycles du dormeur pour sôy adapter. 

Ce CES marquait un tournant que jôanticipais 

lôann®e derni¯re : les montres connect®es voient 

une croissance plus forte que celle des trackers. 

Elles sont en passe de dépasser ces derniers, dôici 

2017, du fait de lôeffet ç plateforme è qui veut que 

les produits généralistes basés sur une plateforme 

logicielle ouverte prennent souvent le dessus sur 

les produits spécialisés qui ont la même taille et le 

même « form factor ». Ce fut le cas par exemple 

des GPS remplacés par les smartphones ou les 

cadres photos numériques par les tablettes. Des 

trackers spécialisés subsistent, notamment dans les 

applications sportives spécialisées comme avec le 

Français Swimbot, dédié notamment à 

lôapprentissage de la natation. 

 

La Withings Go, un nouvelle montre connectée ultra 

légère et à très longue autonomie, capable de détecter le 

type dôactivit® de son utilisateur. Petite, mais associée à 

beaucoup dôintelligence dans le logiciel ! 

Le pilotage des objets par la voix commence à se généraliser, soit directement, soit en exploitant 

Siri dôApple, soit encore via des produits tiers comme Alexa dôAmazon. Dôailleurs, de nombreux 

produits sont maintenant compatibles avec Amazon Echo et Alexa.   

Les lampes connectées commandables à la voix 

font leur apparition, comme chez Sengled. Lôoffre 

de maison connectée de Nexia est également 

commandable vocalement. Il en va ainsi même du 

Triby dôInvoxia et des frigos connectés de Sam-

sung. 

Les voitures comme chez Volvo, BMW  et Ford se 

commandent aussi à la voix. Pour Volvo, via un 

bracelet Microsoft  Band 2 (vidéo). Chez BMW, 

via les technologies de reconnaissance de la parole 

de lôam®ricain Nuance (vidéo), lôacteur dominant 

de ce marché.  
 

Chez Ford, la voix permet de démarrer son véhicule à distance. On trouve la commande vocale 

dans certains drones comme dans le XEagle de Flypro (vidéo) qui se commande à la voix à partir 

dôune montre connect®e maison. 

Jôai aussi not® quôil y avait encore de la place pour la « créativité analogique », avec des produits 

astucieux dôun point de vue m®canique. Côest par exemple le cas des réfrigérateurs chez Whirlpool . 

De manière contrastée, lôinnovation issue des logiciels reste critique pour valoriser les objets con-

nectés. Elle est cependant difficile à valoriser, tout du moins sur des stands de salons comme le CES 

de Las Vegas. Il reste des opportunités pour les créatifs produit et marketing dans cette discipline ! 

Les solutions dôobjets connect®s de s®curit® ®taient encore nombreuses dans ce CES. Il y a dôabord 

cette pl®thore dôoffres de vid®osurveillance qui reste lôapplication phare de la domotique. On sur-

veille tout : la maison, lôint®rieur, lôext®rieur, les b®b®s, les femmes enceintes, les s®niors et leur 

hydratation avec des verres connectés ou encore les animaux domestiques. 

http://www.dailymotion.com/video/x3l6jq6
https://www.youtube.com/watch?v=g34Vn0wBC3k
https://www.youtube.com/watch?v=1D_4qAyMcRY
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La quantité de caméras connect®es propos®e par le march® est impressionnante, quôil sôagisse de 

caméras de vidéosurveillance du domicile comme la nouvelle Presence de Netatmo ou de celles 

que lôon embarque dans les voitures pour, soit surveiller la route et servir en cas dôaccident, soit 

pour la conduite automatique ou assistée. 

La réalité immersive et augmentée faisait évidem-

ment un tabac au CES. On pouvait tester les der-

ni¯res solutions dôOculus Rift  ou les variantes 

de Google Cardboard un peu partout, soit quôil 

sôagissait dôune offre commerciale, soit quôil 

sôagissait dôun outil de vente dôune autre offre 

comme des voitures chez Hyundai.  

Lôeffet est curieux : nous avons des tonnes de co-

pies de produits phares qui ne sont eux-mêmes pas 

encore véritablement disponibles : Google Glass 

est en « mode pause » et plutôt focalisé sur le 

monde de lôentreprise et Oculus Rift ne sera dispo-

nible quôen 2016 !  

 

Le stand dôOculus Rift. Il est rare quôune startup dont le 

produit nôest pas encore disponible aie un si grand stand. 

Cela sôexplique par son acquisition par Facebook en 2014. 

Cette course contre la montre pour attaquer un marché émergent est assez inédite. Les nouveaux 

entrants nôont pas pour autant la capacit® ¨ cr®er des ®cosyst¯mes logiciels et de contenus. Ce busi-

ness restera un business de plateformes, de logiciels et de contenus. Les simples constructeurs de 

lunettes ne vont pas pouvoir facilement se différentier dans la durée. En exagérant un peu, ils ven-

dent du plastique, deux lentilles et un écran, un peu comme les constructeurs de TV. 

Lorsque des technologies de base am®liorant lôaffichage ®mergeront c¹t® r®solution des ®crans, 

angles de vue et latence de lôaffichage lors de mouvements, elles seront largement disponibles et 

adopt®es par tous les constructeurs. Dôun point de vue technologique, les éléments clés sont les 

composants que presque tout le monde peut se procurer, les logiciels également assez indifféren-

ciés, et les contenus, qui ont vocation à être « horizontalisés » par rapport aux lunettes, à savoir, être 

« multi-lunettes ». Les contenus sont un ®l®ment cl® de ce march®. Dôo½ lôimportance des cam®ras 

360° stéréoscopique qui vont permettre de créer de la matière, comme dans le tourisme virtuel. On 

pouvait aussi voir un stand proposant une solution à base de VR pour lô®ducation scientifique. En-

fin, il y a bien entendu lôunivers du jeu qui est le premier ¨ sôemparer de lôopportunit®. 

On ne le voit pas au CES 2016 mais on en parle beaucoup : les modèles économiques des objets 

connectés ne sont soit pas stabilisés, soit pas bien folichons. Les produits sont rapidement imités par 

les chinois et leur prix facial baisse rapidement. Ils sont encore distribués en majorité par des ca-

naux traditionnels qui captent une bonne part de la valeur par des marges élevées.  

Mais la relation client est conservée par les four-

nisseurs dôobjets connect®s, via leurs applications, 

en conservant à la fois les avantages marketing et 

les inconvénients (maintenance, support technique, 

coût du logiciel, notamment sur les diverses plate-

formes mobiles à supporter, et enfin, des contenus). 

Une tendance était bien visible au CES : les vélléi-

t®s de cr®er des business models dôobjets connect®s 

à la Nespresso, avec notamment des machines à 

bière (Picobrew et Brewie), à biberons (Owlet), à 

cocktails (Keurig  et Bartesian), à vins (10-vins) 

ou à vitamines (Bloomizon et LifeFuels), sans 

compter les huiles essentielles et autres parfums. 

 

Lôam®ricain Keurig vous propose une machine à cocktails 

connectée utilisable avec un grand choix de capsules, 

comme le thé à la p°che ou bien dôautres variantes. 
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Le budget des m®nages nôest pas non plus ®lastique. Les objets connect®s ne vont pas °tre adopt®s 

tous en même temps. Ils concurrencent les smartphones, tablettes et TV qui restent dominants dans 

les « capex » des ménages. La part qui leur est allouée est encore faible. On verra donc probable-

ment ces objets adoptés massivement au mieux par vagues successives, leurs prix baisser drasti-

quement du fait de leur commodisation, des effets de gamme et des phénomènes de « bundleisation 

è se g®n®raliser. Et certains objets resteront marginaux, avec des taux dô®quipement des m®nages 

faibles. Lôenjeu pour les nouvelles cat®gories est de d®passer en cinq ans les 50% de taux 

dô®quipement des m®nages. Les places seront ch¯res ! 

Enfin, la s®curisation de lôInternet des Objets devient aussi un vrai sujet. Jôai pu voir ou entendre 

parler de solutions de sécurisation des smart TV chez Samsung et des smartphones ainsi que des 

plateformes logicielles pour objets connectés mettant en avant la sécurisation des données trans-

mises. Mais dans lôensemble, le sujet de la s®curit® de lôIoT reste pris par-dessous la jambe par la 

plupart des acteurs du marché. 

Les médias comme Ven-

ture Beat sôen sont fait 

lô®cho tout comme le 

CyberSecurity Forum 
qui avait lieu le premier 

jour du CES. Voir à ce 

sujet la vidéo du keynote 

du CEO dôAVG.  

Mobilité  

Les smartphones et tablettes sont devenus ennuyeux. Il y avait peu dôannonces de ce point de vue-

là. Elles sont réservées pour le MWC de Barcelone de février pour certains constructeurs et à 

dôautres moments choisis de lôann®e pour les grands constructeurs tels que Samsung et évidemment 

Apple. Les constructeurs mettent actuellement beaucoup lôaccent sur les fonctions photo et vidéo, 

avec une mise au point plus rapide et des selfies plus-plus en veux tu, en voilà. 

On pouvait observer la poursuite de la croissance du marché des drones, principalement pour la 

captation vidéo. Les me-too prolif¯rent jusquô¨ dôétonnantes copies des drones du Fran-

çais Parrot  qui introduisait de son côté une élégante aile volante grand public, la Disco. Il existe 

des drones fort originaux et intéressants que nous verrons dans ce rapport, mais nombre dôentre eux 

nô®taient malheureusement pas visibles au CES. 

Le CES mettait aussi en avant lô®volution de la conduite assist®e qui est un enjeu cl® de lôindustrie 

automobile avant que lôon passe ¨ la conduite automatique. La conduite assist®e va se g®n®raliser 

plus rapidement que prévu. Pour ce qui est de la conduite entièrement automatique, les avis sont 

partagés entre un Elon Musk de Tesla qui indique que côest pour dans quelques ann®es et des cons-

tructeurs plus prudents qui demandent de patienter 15 ans. Et ce nôest pas quôune question de régu-

lation. Les constructeurs mettent aussi en avant le passage ¨ lô®lectrique, ou ¨ lôhydrog¯ne, toujours 

mis en avant, chez Toyota et Honda. 

 

https://www.youtube.com/watch?v=DB2cZQ9MGho
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Ce CES ®tait surtout le lieu de lôinvasion des « hoverboards » chinois. Incroyable ! Il y avait à peine 

deux ou trois stands avec ce genre de produits en 2015, et cette année, jôen ai compté 36 qui étaient 

répartis un peu partout dans le salon (ci-dessus). Cô®tait presque une blague ! Ils sont simples à fa-

briquer et la demande exploserait aux USA et au Royaume-Uni. Ils sont encore rares en France.  

Les constructeurs chinois qui se sont lancés là-dedans se battent en duel avec des prix et des va-

riantes de qualité, notamment dans les batteries. Le prix de fabrication est situé autour de $100. Ils 

sont positionnés à la vente entre $150 et $500. Ce sont de nouvelles commodités. Mais leur usage 

universel ne me semble pas ¨ lôordre du jour comme le sont les smartphones. Si tout le monde se 

met à les utiliser, les trottoirs deviendront une véritable pagaille et surtout dangereux pour les pié-

tons. 

Cot® NFC et paiement sans contact : on en voit, mais ce nôest pas facile ¨ valoriser sur un tel salon, 

qui est focalis® sur les produits visibles et tape ¨ lôîil. Samsung et Sony mettaient en avant leurs 

solutions de paiement. Difficile de savoir ¨ ce stade si lôune dôentre elles peut sôimposer, m°me 

celles de Google et Apple. 

Par contre, les solutions de g®olocalisation dôint®rieur ®taient nombreuses, notamment chez des star-

tups Françaises (BeSpoon, BlinkSight , Mapwize). Lôapplication mobile du CES sous iPhone per-

mettait m°me, pour la seconde fois, de se positionner sur le plan du salon. Cô®tait bien pratique. 

Vidéo et TV 

Samsung et LG Electronics cherchent à intégrer leurs Smart TV dans la maison connectée et per-

mettre le pilotage des objets connectés de la maison de manière cohérente. Ca marche plus ou 

moins. Chez Samsung, les démonstrations portent plutôt sur les objets connectés de la maison, no-

tamment sur ceux de leur filiale SmartThings. Les « hubs » des objets connectés sont encore indé-

termin®s m°me si lôon entend beaucoup parler de ç works with Nest ». 

Le marché est entièrement orienté autour de la 4K. Toutes les offres de TV sont en 4K. On voit 

même poindre des TV et solutions 8K (Samsung, LG , Canon) en prévision des JO de Tokyo de 

2020. La 8K en est au point de la 4K il y a une dizaine dôann®es, donc pas de panique. Mais les dé-

monstrations sont toujours époustouflantes de réalisme. Je préfère cela à la réalité virtuelle avec ses 

petites résolutions et ses angles de vue étroits. 

Les TV 4K sont mises en avant avec des fonctionnalit®s d®j¨ apparues en 2015 : lôam®lioration de 

la colorimétrie via les « Quantum dots » qui sont adoptés par tous les constructeurs et celle de la 

dynamique (HDR). Les consommateurs auront probablement plus de mal à comprendre de quoi il 

sôagit car les retailers ne pourront pas facilement les d®montrer de mani¯re comparative. Les TV 

vendues sont toujours de plus en plus grandes : elles ont encore gagné 1,5 pouces en moyenne dans 

le monde en 2015 et autant en France.  

On voit aussi lôOLED monter en puissance, sous la domination de LG Electronics côté TV, Sam-

sung ayant abandonné la partie en se focalisant sur le LCD qui les satisfait grâce notamment aux 

Quantum dots et en se concentrant sur les usages mobiles de lôAMOLED. LôOLED fait son appari-

tion dans les écrans de laptop chez Lenovo avec son Yoga X1 de 14 pouces, chez HP, chez 

Alienware dans un laptop de gamer et dans les moniteurs de PC avec un 30 pouces de Dell. 

Quasiment tous les appels dôoffres de box dôop®rateurs sont en 4K. On commence ¨ avoir un choix 

de chipsets plus large pour faire de la 4K dans les box avec en plus de Broadcom, au 

moins STMicroelectronics et Marvell . Les contenus suivent et on en trouvera en France en 2016. 

Après la validation de sa spécification en 2015, les premiers lecteurs de Blu-ray 4K font, encore 

timidement, leur apparition, chez Panasonic et Samsung. Curieusement, pas encore chez Sony. 

Netflix  a marqu® le coup en annon­ant lôinvasion prochaine du monde entier, ajoutant 130 pays 

couverts en 2016 aux 60 existants (ci-dessus, la nouvelle carte de couverture). (Presque) facile, côest 

de lôOTT qui nôa pas besoin dôinfrastructures et dôactivit® commerciale dans tous les pays cou-

verts ! Ils continuent de marketer leurs nouvelles s®ries TV comme produits dôappels. Ils avaient 
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quasiment autant de stars dôHollywood dans leur annonce que tous les autres acteurs r®unis de 

lôindustrie. Et 31 nouvelles s®ries au programme pour 2016. Un rouleau compresseur !  

Netflix révolutionne le paysage en devenant le premier acteur global de TV payante. Jusquô¨ pré-

sent, ils étaient au mieux régionaux, comme DirecTV en Amérique du Nord et du Sud, Liberty dans 

certains pays dôEurope, Sky au Royaume Uni, en Allemagne et en Italie et Canal+ en France, en 

Pologne et auVietnam. Bien entendu, ils ne seront pas globaux au point dôavoir une programmation 

aux couleurs locales dans tous les pays couverts, sans compter les problèmes de doublage ou de 

sous-titrage dans certains pays de faible taille et ne parlant pas lôanglais.  

Leur strat®gie sôappuie sur des ann®es ¨ construire un ®cosyst¯me mat®riel et logiciel, avec un sup-

port extensif sur ¨ peu pr¯s tout ce qui peut exister de mat®riel connect® capable dôafficher de la 

vid®o, jusquô¨ avoir des boutons ç Netflix » dans les t®l®commandes de certains dôentre eux. 

 

Dans la captation vidéo, le CES est dominé par les caméras sportives, notamment les copies de 

la GoPro, et par les caméras 360° dont la Française Giroptic  ainsi que par leurs supports type « 

gimbal » voire des drones intégrant eux-m°mes des gimbals. Lôenjeu ¨ venir de cette cat®gorie est 

la captation 360° en vision stéréoscopique pour alimenter les casques de réalité virtuelle. 

Photo 

Il nôy avait pas dôannonces cl®s de ce c¹t®-là au CES 2016. Les hybrides continuent de bien évoluer 

et de taquiner les reflex. A ce jeu, Sony est le meilleur avec ses Alpha R qui d®tonnent, dot®s dôune 

sensibilité extraordinaire leur permettant de voir dans le noir (leur très beau stand, ci-dessous). Son 

écosystème matériel est aussi très complet autant des objectifs aux supports pour des tournages pro-

fessionnels.  

 

Les acteurs traditionnels que sont Canon et Nikon innovent bien trop lentement et pourraient un 

jour connaitre le sort peu envié de Kodak. 

Il est intéressant de voir fleurir lôoffre de stabilisateurs pour tous les appareils de captation de photo 

et de vidéo. Ainsi, on voit émerger des sticks motorisés qui permettent de générer automatiquement 

des panoramas corrects avec son smartphone. Mais les outils de stabilisation (gimbal) sont plus dé-

diés à la vidéo (GoPro, é) quô¨ la photo. 

http://www.oezratty.net/wordpress/2016/premiers-retours-du-ces-2016/netflix-pays-couverts-en-2016/
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Audio 

Lôaudio haute-r®solution continue de faire son chemin en descendant dans lôar¯ne grand public 

après avoir inondé celle des produits hi-fi haut de gamme. Tous les fabricants proposent casques, 

amplificateurs de casques, systèmes hi-fi pour la maison et pour la TV, qui intègrent le son haute-

r®solution. Côest bien mais reste ¨ le vendre car il nôest pas bien ®vident de faire percevoir la diffé-

rence de qualité des contenus en haute-résolution, ce dôautant plus que les formats disponibles sont 

innombrables. 

Lôaudio est aussi bien ®videmment de plus en plus sans fil, surtout dans les accessoires audio mo-

biles. Mais les constructeurs en reviennent à de bons vieux basiques. Ils sô®vertuent par exemple à 

bien restituer les basses. 

Côest le cas de Sony avec ses petits haut-parleurs 

auto-amplifiés censés faire plus-mieux dans le do-

maine sans quôils soient dôailleurs capables 

dôexpliquer comment ils le font. 

Lôanalogique revient aussi en force avec toujours 

plus de produits rétro et de platines vinyles. Cer-

tains sont capables de ripper vos vieux micro-

sillons en audio haute-résolution. Sur le stand de 

Gibson, on pouvait même pousser la chanson et la 

guitare et faire enregistrer sa performance de 3 

minutes sur un disque microsillon ! Back to the 

future 
3
 ! 

 

Un technicien de Gibson pr®pare lôenregistrement dôun 

disque vinyle dôun trio de musiciens ! 

Ordinateurs personnels 

Les ordinateurs personnels étaient encore moins valorisés cette année, même sur le stand Intel  qui 

ne présentait quasiment plus, comme les années passées, les nouveaux « form-factor » de PC, no-

tamment de laptops et 2-en-1.  

Côest d®solant car on en a encore besoin dans la vie cou-

rante. Jôai toutefois not® des ultrabooks tr¯s l®gers chez LG 

Electonics et Samsung. 

Tous les nouveaux PC utilisent la génération Skylake des 

Core Intel qui sont plus rapides et plus autonomes, ce qui 

permet de maintenant facilement atteindre une autonomie 

de 10 heures. Les « 2 en 1 » sous Windows 10 prennent le 

relai des laptops traditionnels. 

Il y avait aussi quelques produits décoiffants dans les desk-

tops pour gamers, dont une tour à géométrie variable et mo-

torisée originaire de Taiwan (ci-contre), lancée en 2015.  

Et aussi un PC haut de gamme intégré dans un Star Des-

troyer de Star Wars de plus de un mètre de long créé en un 

exemplaire par un geek hollandais et vu chez MSI . Aucun 

intérêt commercial, mais cela distrait un peu les yeux ! 

 

Lô®tonnant boitier « transformer » motorisé  

de PC du taiwanais In Win . 

                                                 
3 Lôanalogique est aussi revenu en force au cin®ma avec des dizaines de blockbusters de 2015 tournés en argentique, dont Mad Max, 

Spectre et Star Wars VII, utilisant tous de la pellicule Kodak. Bien entendu, la post-production scanne les négatifs et tout le reste est 

réalisé en numérique, jusquô¨ la projection dans les salles de cinéma, réalisée généralement en DCI 2K ou 4K ! 
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Impression 3D 

Lôimpression 3D continue dô®voluer m°me si elle est cependant assez stable technologiquement. 

Les innovations se trouvent aussi dans lôimpression en st®r®o-lithographie qui est maintenant plus 

abordable et plus rapide ainsi que dans la variété des matériaux proposés dans lôimpression tradi-

tionnelle FDM (extrusion de plastiques en fusion).  

Ainsi, le Français Sculpteo présentait un nouveau matériau souple, en apparence inédit. Il y a évi-

demment des dizaines dôimprimantes 3D chinoises dôentr®e de gamme, ou pas, en technologie de 

fusion classique (FDM). 

On pouvait observer quelques nouveautés avec 

lôimpression de circuits ®lectroniques, vue notam-

ment chez Voxel, au CES pour la seconde fois, et 

chez la startup israélienne Nano Dimension qui 

présentait pour la première fois une imprimante 3D 

de circuits électroniques. On voit aussi se générali-

ser les imprimantes ¨ double t°te dôextrusion per-

mettant de créer des objets multi-matériaux.  

Casio jouait les originaux en inventant 

lôimpression 2,5D, ¨ savoir de papier à plat avec un 

léger relief, utile notamment pour les mal voyants 

ou créer des supports éducatifs. 

 

Lôimprimante 3D de lôisra®lien NanoDimension produit 

des circuits imprimés multi-couches.  

Malgr® tous ces progr¯s, lôimpression 3D reste principalement un outil de professionnels, pas en-

core adapté aux usages du grand public. Oui, il y aura des imprimantes 3D dans le grand public, 

mais avec des taux de pénétration des foyers qui resteront faibles, comme certains outillages spécia-

lis®s que lôon peut certes trouver chez Leroy Merlin ou Castorama mais que lôon ne trouve pas pour 

autant dans les foyers moyens. 

Gaming 

En 2015, la PS4 de Sony a gagné la partie contre la XBOX One de Microsoft . Mais au CES 2016, 

la quasi-int®gralit® de lôunivers du jeu ®tait tourn®e vers lôEldorado de la r®alit® immersive, avec les 

casques Oculus Rift et leurs variantes ou imitations. Qui dôailleurs sont le plus souvent associés à 

un PC assez gonfl®. Le r®alisme de ces casques sôam®liore graduellement mais reste insatisfaisant 

pour un usage prolong®. En tout cas, m°me sôil existe des applications professionnelles int®res-

santes pour ces casques, ils pr®parent un monde dôautistes un peu inqui®tant.  

Le produit de jeu le plus détonnant du CES est en 

fait CleverPet, une console de jeux pour chiens. 

Côest un peu dingue. Jôai pu voir le porteur de la 

startup présenter son projet dans la compétition « 

Showstoppers Launchit è, quôil a gagn®e. Il ®tait en 

fait excellent ! 

Le second de cette compétition était le Français 

SevenHugs avec sa très ingénieuse télécommande 

universelle Smart Remote. 

Le fondateur dôOculus Rift ambitionne enfin de 

remplacer les smartphones pour les usages quoti-

diens
4
.  

 

La console de jeux pour chiens de CleverPet, démontée 

sur leur stand. 

                                                 
4 Cf « Oculus founder takes long-term view of virtual reality » paru dans le Financial Times pendant le CES 2016. 

http://www.ft.com/intl/cms/s/2/dae861ee-b275-11e5-b147-e5e5bba42e51.html
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Esp®rons quôil nôy arrive pas vraiment si nous voulons conserver un peu dôhumanit® dans les rela-

tions interpersonnelles ! Sinon, la vie des futurs parents pourrait être de travailler avec un manager-

robot au bureau et de retrouver le soir des enfants plongés dans leur réalité virtuelle à la maison !  

Composants électroniques 

Toute lôoffre vue au CES est d®pendante des innovations dans les composants ®lectroniques ou pas 

(verres sp®ciaux, mat®riaux sp®ciaux). Côest l¨ que se situent les principales innovations technolo-

giques qui sont ensuite adopt®es en cîur par tous les fabricants.  

On y trouve en vrac les écrans 4K, les écrans OLED mobiles, le Wi-Fi ad multi-gigabits qui pointe 

du nez, comme dans le chipset mobile Qualcomm Snapdragon 820, ainsi que les réseaux M2M 

dont les écosystèmes prennent forme autour de deux protagonistes principaux : Sigfox, LoRA , qui 

seront bientôt rejoints par les réseaux des opérateurs télécoms traditionnels autour des nouvelles 

normes du 3GPP. 

Lôinnovation se trouve aussi dans les capteurs. Ainsi, des capteurs lasers permettent la mise au point 

dans les smartphones (STMicroelectronics), les micro-contrôleurs à basse consommation pullulent 

(vus notamment toujours chez STMicroelectronics ainsi que chez Texas Instruments) ainsi que les 

très nombreux capteurs (laser / LIDAR chez Velodyne, ultra-sons, caméras, infrarouge) utilisés 

dans les véhicules à conduite assistée. Il y a aussi des innovations dans les afficheurs, comme ces 

systèmes à double écrans reproduisant le relief de tableaux de bord, vus chez 

lô®quipementier Visteon. 

Le stockage SSD continue sinon de progresser, notamment chez Samsung qui utilise dans ses pro-

duits ses puces « 3D » qui améliorent la densité du stockage. Les laptops à 10 To de SSD sont 

proches ! 

French Tech 

La présence française continuait de progresser cette année au CES. Les startups françaises étaient 

nombreuses et certaines arrivaient ¨ bien se faire remarquer. La pr®sence sôest professionnalis®e. 

Les startups savent mieux quôavant mettre en valeur leurs offres. Les retours presse semblent bons. 

Dans mon d®compte, jôen suis ¨ environ 250 soci®t®s fran­aises exposantes ¨ Las Vegas dôune ma-

ni¯re ou dóune autre pendant le CES. A comparer ¨ 153 en 2015. Dans la zone Eureka Park, on est 

passé de 67 à 128 startups françaises, sur plus de 500 exposants dont 50% étaient américains.  

Dans Eureka Park, la moitié des startups étrangères étaient donc fran­aises. Cô®tait remarquable et 

remarqu®. Ce dôautant plus quôelles ®taient visuellement bien mises en valeur avec une signal®tique 

homogène. Business France avait réservé 60 slots regroupés sur ce CES et en a réservé 100 pour 

2017 ! 

La plupart de nos startups sont très contentes du voyage, des retours presse et business que leur pré-

sence a permis de g®n®rer. Il leur reste ¨ transformer lôessai, à livrer leurs produits rapidement et à 

continuer à développer leur visibilité. Il ne faut pas oublier que le CES et cette industrie, comme 

presque toutes les autres, sont tr¯s comp®titifs. Il ne faut jamais sôendormir. Il faut innover cons-

tamment et marketer sans rel©che. Et surtout livrer ce que lôon a promis ! 

La pr®sence de visiteurs fran­ais semblait elle aussi plus importante. Il est probable quôil y avait 

plus de 2000 français sur place au CES 2016. En clair, cela veut dire que le CES est devenu lôun des 

plus grand événements du numérique lié aux startups rassemblant des français, France comprise. 

Au-dessus de cette audience, nous avons le BIG de Bpifrance, le Web2day à Nantes et, en théorie, 

Viva Technology qui est organisé fin juin 2016 par Les Echos et Publicis. 
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Ne nous gargarisons pas de notre belle présence au CES 2016. La représentation que nous nous en 

faisons passe par un miroir narcissique déformant. Elle nous semble plus forte que ne la perçoivent 

les ®trangers, m°me si certains nôont pas pu y échapper. La couverture presse générée est de bon 

niveau mais pas extraordinaire.  

Elle est bonne pour certains produits, notamment issus des habitués du CES que sont Parrot, Wi-

things et Netatmo, et peut °tre tr¯s faible pour dôautres
5
. Jôai vu passer Shawn DuBravac dans Eure-

ka Park, le CTO de la CTA qui organise le salon et faisait le guide du salon pour un groupe de visi-

teurs. Lorsquôil traversait lôune des all®es de la French Tech, il ne sôy arr°tait m°me pas ! Ca calme 

lô®go et rappelle quôil y a encore du travail de lobbying et de communication à faire 
6
! 

La repr®sentation fran­aise, amplifi®e par la pr®sence remarqu®e et appr®ci®e dôEmmanuel Macron, 

doit être transformée par une réussite commerciale et il y a beaucoup à faire pour y arriver. Nos 

startups sont souvent tr¯s cr®atives mais lôensemble reste un peu brouillon, que ce soit dans 

lôindustrialisation, le marketing et lôinternationalisation. Côest une v®ritable course contre la montre 

dans un marché ulra-compétitif et ultra-rapide.  

Peu de startups cr®eront des plateformes et des standards qui permettront de sôimplanter massive-

ment dans les marchés nouveaux qui émergent.  

Dans ce rapport, je fais un petite analyse macro-économique mettant en perspective 

les Withings, Netatmo, Parrot , et Sigfox qui sont nos plus grands champions dans les objets con-

nectés et les drones, au regard de leurs concurrents américains ou asiatiques, souvent bien plus 

grands quôeux.  

Intelligence artificielle 

Jôai ®t® frapp® de lôimportance que prenait la thé-

matique de lôintelligence artificielle. Elle ®tait mise 

en avant en particulier par les équipementiers dans 

lôautomobile (Nvidia, Qualcomm, Mobi-

leeye, Bosch, Valéo). LôIA joue un r¹le cl® pour le 

futur de lôindustrie automobile et dans presque 

toutes les industries. Lôautre point ®tait le keynote 

de Ginny Rometty, la CEO dôIBM  (vidéo), qui 

®tait dôun tr¯s bon niveau. On sentait au travers de 

sa mise en valeur de Watson que les solutions clés 

dôIA ne seront pas des commodités comme le ma-

tériel ou les réseaux M2M, mais de véritables 

nîuds technologiques et des plateformes structu-

rantes du marché sans lesquelles rien ne fonction-

nera bien.  

 

Emmanuel Macron poursuivi par les journalistes du Petit 

Journal de Canal+ dans ses allées et venues au Sands. Il 

invente ici sans le savoir le concept de lôEscalator Pitch. 

Ginny Rometty mettait en avant trois partenaires utilisant Watson. Under Armour  avec son appli-

cation de « cognitive fitness » intégrée dans sa Health Box qui permet de mesurer classiquement 

son poids avec une balance connectée, son pouls et sa prise de calories et utilise Watson pour com-

parer les résultats avec ceux des autres utilisateurs et fournir ensuite des conseils avisés. Puis 

Medtronic  qui prévient trois heures ¨ lôavance les diab®tiques type 1 de la survenue dôune hypo-

                                                 
5 Cf cette revue de presse http://www.bpifrance-lehub.fr/blog/articles-us-startups-francaises-ces-2016-curation, réalisée par Business 

France quelques jours après la fin du CES2016. Voir aussi Newsweek ici : http://europe.newsweek.com/french-tech-startups-ces-

emmanuel-macron-416572. 

6 On pourra se rattraper ¨ lôoccasion de son intervention au SdIO, le salon des objets connect®s organis® ¨ Lyon les 7 et 8 avril 2016. 

Shawn DuBravac y interviendra en keynote ! Les startups présentes pourront lui faire leur topo ! Jôy serais ®halement, en compagnie 

de Rafi Haladjan de Sen.se. 

https://www.youtube.com/watch?v=VEq-W-4iLYU
http://www.bpifrance-lehub.fr/blog/articles-us-startups-francaises-ces-2016-curation/
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glyc®mie, pour peu quôon indique ¨ lôapplication ce que lôon mange et ce que lôon fait. Et enfin, 

Softbank qui présentait le robot Pepper de sa filiale française Aldebaran. 

Watson est une sorte dôOVNI dans le paysage du logiciel. En effet, côest un logiciel dont les con-

tours ne sont pas ®vidents ¨ appr®hender. Il dig¯re des quantit®s astronomiques dôinformations 

structurées ou non et pond des réponses à des questions. En fait, la mise en îuvre de projets Watson 

requiert beaucoup de personnalisation et de services, avec un ratio qui reste à déterminer. 

En tout cas, lôIntelligence Artificielle sera partout, et notamment dans lôautomobile et la santé. Cela 

transformera tous les métiers : retail, banques, assurances, transports, services publics, professions 

libérales, et une bonne part des salariés. 

Dans ces secteurs strat®giques du futur, jôai lôimpression que la France doit structurer sa pr®sence. 

Nos startups sont cr®atives dans lôunivers des objets connectés, mais de manière disparate. 

Lôinnovation strat®gique viendra peut °tre dôailleurs, de projets plus techniques et scienti-

fiques, et n®cessitant un bon marketing, des strat®gies dôalliances et une ambition internationale 

forte
7
. 

On en trouvera dans nos laboratoires de recherche, dans nos universités, dans de grandes entre-

prises, dans notre capacit® ¨ influencer les standards de lôindustrie et ¨ cr®er des ®cosyst¯mes ainsi 

que des alliances.  

Les approches dites de filières reprendront probablement du poil de la bête. On ne pourra cependant 

pas revenir à un dirigisme étatique gaullien. Les entrepreneurs devront se prendre en main pour ai-

der le pays à construire de véritables stratégies ambitieuses et concertées. 

Nouveau jargon 

Quand vous aurez termin® de lire lôint®gralit® de ce rapport apr¯s avoir pos® une bonne semaine de 

RTT, il sera temps de vous assurer que vous aviez bien assimilé les évolutions du jargon du secteur.  

Voici quelques termes techniques qui font leur apparition ou se généralisent dans ce rapport et quôil 

faudra bien retenir pour les diners en ville entre ou avec geeks : 5G, ADAC, DAC, FLAC, HDR, 

MU-MIMO, Quantum dots, LoRa, M2M, SIP, Thread, UHD, VR, Wi-fi ad, Weave et WISA. Vous 

en trouverez la signification dans le corps du document ainsi que dans le glossaire à la fin. 

Conséquences par métier 

Tous les secteurs verticaux sont touchés par les innovations numériques et par les tendances de ce 

CES 2016. Ce qui explique leur présence comme visiteurs voire exposants au CES 2016 ! 

En voici quelques illustrations : 

¶ La distribution  : elle continue à se demander comment commercialiser les objets connectés, 

quel va °tre sa position alors que les fournisseurs dôobjets d®veloppent une relation directe avec 

les utilisateurs. Comment va évoluer son métier alors que le commerce en ligne continue de 

progresser et que la réalité virtuelle pourrait poursuivre la tendance ? 

¶ Les assurances : elles ont déjà commencé à intégrer les objets connectés dans leurs offres, y 

compris en France comme chez Axa ou Allianz. Se pose la question des standards, de 

lôint®gration puis de lôexploitation des donn®es g®n®r®es. Et aussi de lô®volution de leurs 

business models. Elles sont aussi concernées par le développement de la voiture à conduite 

automatique. 

                                                 
7 Dans Petitweb, Georges Edouard-Dias, fait aussi le constat que lóon en fait un peu trop sur les succès de la French Tech : « En 

direct de la foirfouille du CES : pourquoi la France ne doit pas crier victoire ». Malgr® tout, lôinnovation est ainsi faite quôil y a tou-

jours beaucoup de candidats et peu dô®lus. Il faut laisser la diversit® ®clore et le march® faire ensuite son tri. Qui plus est, je ne suis 

pas certain quôil faille tant attendre des grands comptes pour structurer lôinnovation mondiale. Les grands comptes am®ricains qui ne 

sont pas dans la high-tech ou lôautomobile nô®taient pas plus pr®sents au CES que les fran­ais ! 

http://www.petitweb.fr/actualites/en-direct-de-la-foirfouille-du-ces-pourquoi-la-france-ne-doit-pas-crier-victoire
http://www.petitweb.fr/actualites/en-direct-de-la-foirfouille-du-ces-pourquoi-la-france-ne-doit-pas-crier-victoire
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¶ Les banques : elles observent de près les évolutions du paiement mobile, comme Samsung Pay 

ou Android Pay. Elles peuvent capter les signaux encore relativement faibles autour de 

lôutilisation des Bitcoins. Elles observent le développement de la banque mobile dans les pays 

émergents. Elles se demandent finalement si les objets connectés les concernent tant que cela, 

au-delà des mobiles qui sont déjà bien en place. 

¶ Lôautomobile : les 100 visiteurs de Renault et PSA sur ce CES ont visité les équipementiers du 

secteur et leurs concurrents. Ils envisageraient dôexposer au CES 2017, ce qui serait une bonne 

chose. Ils font ®videmment leur march® de technologies embarqu®es, pour lôaudio, les capteurs, 

la conduite assistée et la conduite automatique. 

¶ Les industries traditionnelles : elles peuvent observer comment dôautres acteurs ou leurs 

concurrents prennent ou pas le train des objets connectés. 

¶ Le marketing et la communication : ils se demandent si et comment la réalité virtuelle va 

devenir un nouveau média voire un canal publicitaire de plus. Ils se préparent à proposer des 

exp®rimentations tout azimut ¨ leurs clients comme ils lôont plus ou moins fait sur les objets 

connectés. 

¶ Les DSI et lôIT  : ils continuent de constater le rôle clé que jouent les technologies grand public 

et leur multiplication dans les syst¯mes dôinformation. Ils cherchent ¨ jongler avec la grande 

variété des devices mis dans les mains des utilisateurs, les montres connectées étant les dernières 

en date. 

¶ Les opérateurs télécoms : ils observent les nouvelles offres dôacteurs ®trangers et notamment 

am®ricains, lôarriv®e de la 5G, les batailles des standards autour des r®seaux M2M (Sigfox, 

LoRA), lô®volution des offres de TV payante, lôOTT et la SVOD. 

¶ Les chaînes de TV : elles viennent se faire des frayeurs en écoutant le keynote de Reed 

Hastings, le CEO de Netflix. Elles observent les évolutions des interfaces utilisateurs de set-top-

boxes, les nouveaux écrans, les déploiements de la 4K dans le monde, la réalité virtuelle et le 

nouveau r¹le de lôautomobile comme plateforme m®dia. 

¶ LôEtat et les régulateurs : ils se demandent comment d®velopper lô®cosyst¯me dôinnovation 

dans leurs pays respectifs au milieu de cette concurrence mondiale acharnée et ultra-rapide. Ils 

sôinterrogent aussi sur la r®gulation : dans la vie priv®e, dans lôusage des drones, dans la gestion 

des fréquences du spectre radio et dans la cr®ation des conditions dôacc®l®ration du d®ploiement 

des réseaux haut débit fixes et mobiles. 

Bref, tout le monde est concerné ! 

Mais est-ce quôune visite du CES apporte la lumi¯re permettant dô®clairer sa strat®gie num®rique ? 

Plus que la lumière, il donne un éclairage. Mais il faut aller au-delà des paillettes et des apparences. 

Par exemple, en intégrant les notions dô®cosyst¯mes et industrielles qui expliquent certains succ¯s et 

échecs technologiques.  

Une nouvelle vague comme la réalité virtuelle a besoin de matériels adaptés à la physiologie 

humaine, de logiciels puissants et de contenus riches tout comme dôoutils pour cr®er ces contenus. Il 

faut aussi appréhender les moments de vie, les segments dôutilisateurs et les usages les plus 

pertinents. Enfin, on intègre la dimension économique : est-ce que le prix de la solution est 

compatible avec sa valeur dôusage ? Est-ce que celui-ci peut potentiellement baisser radicalement 

pour d®mocratiser lôusage ? Ce genre de question est à se poser partout : pour lôimpression 3D, pour 

la TV 4K et pour les objets connectés de toutes catégories. 

Les grandes entreprises innovent en sôappropriant ce qui est technologiquement imaginable et en le 

croisant avec ce qui pourrait améliorer les services fournis aux client et/ou la performance de 

lôentreprise. Reste ensuite ¨ ®quilibrer lôexternalisation et lôinternalisation des risques inhérents à 

lôinnovation. 
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Top des tendances par domaine 

Et voici le résumé en une page de tout le document. Difficile de faire plus court ! 

Vidéo et TV 

¶ Smart TV interopérables avec la maison 

connectée. 

¶ Sécurisation des smart TV chez Samsung. 

¶ Box OTT partout dans le monde. 

¶ Netflix devient le premier acteur de TV 

payante au monde. 

¶ Premières offres commerciales viables de 

box et de contenus 4K/UHD. 

¶ Réalité immersive et augmentée. 

¶ Captation 360° généralisée et 3D. 

Ecrans 

¶ TV 4K HDR et wide color gamut, quantum 

dots généralisés dans les écrans. 

¶ Toujours de plus grands formats proposés et 

achetés par les consommateurs. 

¶ Mont®e en puissance de lôOLED, principa-

lement chez LG Electronics. 

¶ Ecrans flexibles OLED chez LG Electro-

nics. Pas vraiment nouveau mais on se rap-

proche de la commercialisation et dôusages 

« mainstream ». 

Mobilité  

¶ NFC et paiement sans contact.  

¶ Poursuite de la croissance du marché des 

drones, principalement pour la captation 

vidéo. 

¶ Evolution rapide de la conduite assistée 

avant la conduite automatique. 

Audio 

¶ Audio haute résolution partout mais dont la 

valeur nôest pas encore bien perçue par les 

consommateurs. 

¶ Toujours ce revival de lôanalogique et du 
rétro. 

Objets connectés 

¶ Ils sont partout : santé, bien être, sports, 

maison, verres, brosses à dents. 

¶ Les montres connectées en passe de dépas-

ser les trackers. 

Photo numérique 

¶ Les hybrides continuent de bien évoluer. 

Sony est le leader de ce marché. 

¶ Peu dôinnovations dans les reflex sauf dans 

les objectifs. 

 Composants 

¶ Nombreux chipsets pour objets connectés. 

¶ Progrès rapides dans le stockage SSD. 

¶ Intel Skylake dans les PC. 

Interfaces utilisateurs 

¶ La commande vocale se généralise dans 

divers objets connectés et la voiture, dans la 

lign®e de lôAmazon Echo et dôApple Siri. 

Ordinateurs personnels 

¶ PC utilisant la génération Skylake des Core 

Intel. Plus rapides et plus autonomes. 

¶ Les « 2 en 1 » sous Windows 10 prennent 

le relai des laptops traditionnels. 

¶ Premiers laptops à écrans OLED. 

Réseaux 

¶ Lô®cosyst¯me des r®seaux M2M se cons-

truit, notamment autour de LoRA et Sigfox. 

¶ Wi-Fi ad qui fait son apparition. 

¶ MU-MIMO dans les routeurs Wi-Fi. 

¶ La 5G pointe du nez. 

Jeux 

¶ La PS4 gagne la partie contre la XBOX 

One. 

¶ Prochain Eldorado : la réalité virtuelle, 

Oculus Rift et consorts. 

Energie 

¶ Quelques évolutions incrémentales dans les 

batteries et lôautonomie. 

¶ Le solaire photovoltaïque continue de pro-

gresser dans le monde. 
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Zooms sur les anciens rapports du CES 

Jôessaye dô®viter de me r®p®ter dôune ann®e sur lôautre dans ces rapports du CES successifs. Je me concentre à 

chaque nouvelle édition sur ce qui est nouveau.  

Les précédentes éditions contenaient des « zooms è qui sont en g®n®ral toujours dôactualit® et que vous pouvez en-

core consulter. Les anciens rapports sont toujours téléchargeables gratuitement sur le blog « Opinions Libres ».  

 

Rapport CES 2015 

304 pages 

¶ Objets connectés dans 

tous les domaines. 

¶ Technologies 

dôam®lioration des 

images 4K/UHD. 

¶ Guide du routard du 

visiteur du CES. 

 

Rapport CES 2014 

282 pages 

¶ Objets connectés et leurs 

composants. 

¶ Solutions de TV connec-

tées. 

¶ Formats audio haute-

résolution. 

¶ Panorama de 

lôimpression 3D. 

 

 

Rapport CES 2013  

272 pages 

¶ Ce quôils sont devenus. 

¶ Tout sur la 4K. 

¶ Outils de la publicité 

interactive. 

¶ TV mobile. 

¶ Impression 3D. 

¶ TCO des appareils photo 

reflex. 

 

Rapport CES 2012 

244 pages 

¶ Marche inexorable de 

lôint®gration. 

¶ Portés disparus du CES. 

¶ Plan marketing des ex-

posants. 

¶ Décryptage des techno-

logies OLED et Crystal 

LED. 

 

 

Rapport CES 2011 

 246 pages 

¶ Rétro éclairage LED 

des écrans LCD. 

¶ TV connectées. 

¶ Techniques vidéo. 

¶ Résolution des capteurs 

dôappareils photo. 

¶ Processeurs mobiles. 

 

 

Rapport CES 2010 

204 pages 

¶ Rétro-éclairage LED 

des écrans LCD. 

¶ Techniques de la vidéo 

en relief. 

¶ Lôarriv®e de lôiPad. 

¶ Ecrans des ebooks. 

 

Rapport CES 2009  

192 pages 

¶ Guides de programme. 

¶ Vraie résolution des 

caméscopes grand pu-

blic. 

¶ Fabricants dô®crans 

plats. 

¶ Capteurs photo. 

¶ Impression 3D. 

 

Rapport CES 2008 

178 pages 

Rapport CES 2007 

164 pages 

Rapport CES 2006 

61 pages 

 

http://www.oezratty.net/wordpress/telecharger/publications/
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Données de marché 

Le premier événement du salon pour les médias et analystes est une série de deux conférences de 

presse, la première de Shawn DuBravac, le CTO de la CTA qui faisait un tour dôhorizon du march® 

de lôoffre et la seconde, de Steve Koenig de la CTA qui présentait lô®volution quantitative du mar-

ch® mondial des loisirs num®riques en sôappuyant sur les panels de GFK. Ce sont les mêmes inter-

venants depuis que jôassiste ¨ ces conf®rences, ¨ savoir depuis 2008. 

Trois méta-tendances numériques 

Shawn DuBravac est un consultant qui cherche à 

synthétiser les tendances du marché. Chaque an-

née, il nous invente un nouveau « framework » des 

innovations du secteur. Ce nôest pas la guerre des 

étoiles, mais cela permet de simplifier les choses. 

La rengaine habituelle était au rendez-vous et fait 

les choux gras de nombreux consultants : ce nôest 

pas la technologie qui compte mais les usages 

quôon en fait. Jôentends cela dans leur bouche de-

puis au moins 20 ans. Donc, Shawn en remettait 

une couche : il faut se focaliser sur ce qui est pos-

sible technologiquement parlant et ce qui fait du 

sens. Côest le ç meaningful » vs le « possible ». 

 

Eric Carreel (Withings, Invoxia, Sculpteo) discutant avec 

Shawn DuBravac pendant le CES Unveiled. 

Il évoque le fait que les deux tiers du chiffre dôaffaires du secteur sont concentr®s sur cinq catégo-

ries de produits : les mobiles, les tablettes, les TV, la photo et les ordinateurs. Il anticipe un chan-

gement en cours qui pourrait changer cet ®quilibre, via lô®mergence de nouvelles catégories de pro-

duits comme les drones, la r®alit® virtuelle ou lôimpression 3D. La seule solution pour préserver la 

croissance du secteur est dans ces nouvelles catégories de produits. En effet, les catégories domi-

nantes sont affectées par des taux dô®quipements qui grandissent et des prix en baisse. 

Shawn DuBravac énumérait trois méta-tendances clés qui sont sa manière de résumer le maelstrom 

numérique dans lequel nous sommes plongés : 

¶ Ambient sensing : à savoir, le fait quôun grand nombre de capteurs mesurent tout en continu, on 

surveille les bébés, les conducteurs, la température de la maison, notre activité physique, nos 

chiens et chats, ce que nous mangeons, tout est même filmable et enregistrable. Il rajoute que 

tout cela intéresse les 27 000 visiteurs du monde de la communication et du marketing qui arpen-

tent les allées du CES. Nous sommes rassurés ! 

¶ Aggregated learning : il nous refait le sketch fantasmagorique dô®volutions potentielles du mo-

teur de recommandation Netflix qui pourrait exploiter les données issues de divers capteurs (lu-

mière, météo, nombre de personnes, température, notre niveau de fatigue). Il sô®merveille devant 

le fait que le taux dôerreur de la reconnaissance du langage soit tombé à 5%. Et aussi devant les 

algorithmes dôapprentissage de Google, le machine learning, IBM Watson, et le fait que General 

Motors investisse dans Lyft. La conduite automatique sera le r®sultat dôun apprentissage collectif, 

comme le d®montrent Nvidia et dôautres ®quipementiers qui cr®ent des syst¯mes de machine 

learning et dôautoapprentissage. 
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¶ Maturing of nascent ecosystems : côest une banalit®, mais les nouvelles technologies maturent 

quand leurs ®cosyst¯mes se mettent en place. Côest le cas avec la r®alit® virtuelle (VR) qui im-

pactera les voyages. Son écosystème intègre les caméras 360° qui pullulaient sur ce CES (Ricoh 

Theta, Panono 360, Giroptic, Samsung, etc). Il évoque aussi la 4K qui monte en puissance.  

Economie mondiale en berne 

De son côté, Steve Koenig présentait les données de marché mondiales du secteur et ce nô®tait pas 

reluisant. Le march® mondial est en baisse en valeur. Côest en partie li® aux ®volutions des taux de 

change. Le rench®rissement du dollar par rapport ¨ lôEuro diminue le poids de la consommation en 

Europe dans le calcul des taux de croissance exprimés en dollars. 

Mais le marché est aussi impacté par la baisse des prix de nombreux produits qui sont devenus des 

commodit®s et dont le taux dô®quipement est ®lev® en occident, ce qui d®place les premiers achats 

vers les pays émergents. Les taux de croissance sont modérés ou négatifs dans certains secteurs 

comme les tablettes. Les pays émergents sont moins dynamiques quôavant, notamment la Chine. Le 

Japon est aussi en faible croissance. 

 

  

Nous avons ici lô®volution des volumes de vente de tous 

les produits numériques grand public. Il est en baisse 

depuis 2012 et devrait se stabiliser en 2016. Il se vendrait 

notamment moins dôaccessoires et notamment de c©bles, 

du fait des réseaux sans fils. 

Du fait des taux de change et de la baisse des prix, no-

tamment des smartphones, le marché mondial a régressé 

nettement en 2015. 

  

Le poids des mobiles (smartphones et tablettes) continue 

dôaugmenter. Il repr®sentait 45% des d®penses en 2015 et 

devrait monter à 47% en 2016. Les autres catégories 

baissent en conséquence à commencer par la photo et la 

micro-informatique. 

Les wearables prennent très lentement le relai des mobiles 

qui restent le principal wearable, ce dôautant plus que les 

autres wearables ne sont que des périphériques des smart-

phones ! Mais la tendance est à surveiller. Les wearables 

et notamment les montres connectées pourraient représen-

ter une part significative du gâteau de la mobilité.  
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De nombreuses catégories de produits sont en baisse : les 

moniteurs de PC, les appareils photos compacts et les 

systèmes de navigation (remplacés par les smartphones) et 

les lecteurs de DVD (remplacés par Netflix et consorts). 

Et cela va continuer en 2016, la seule catégorie en aug-

mentation nette étant les wearables. 

Dans leurs prévisions, les smartphones, tablettes et PC mobiles représenteront 58% des dépenses en 

2016. En ajoutant les TV, les appareils photo et tous les PC, ce quôil appelle les ç Magnificent Se-

ven » représentent 79% des ventes en valeur en 2015, qui sera stable, à 78% en 2016. 

Steve Koenig évoque aussi le phénomène du « products collapse », qui voit des catégories de pro-

duit fondre, absorb®es par dôautres. Ainsi, les tablettes (iOS et Android) sont prises en sandwich 

entre des smartphones de plus en plus grand et des laptops (Windows) qui deviennent des 2 en 1 

intégrant la fonction tablette. Les tablettes sont en effet en déclin. Elles ont de plus longs cycles de 

vie. 56% des foyers US en sont équipés.  

Il fait un parallèle un peu déjanté avec les triumvirats romains (voire au Consulat de Napoléon) qui 

au bout du compte sont dissous pour être remplacés par un empire. 

Il évoque aussi le ralentissement de la croissance des smartphones et la baisse de leurs prix qui con-

tinue. Les constructeurs font soit du low cost soit du premium et d®laissent lôespace entre les deux. 

Les marchés émergents représentent 71% des ventes de smartphones en unités.  

Les ventes de TV sont stables en unités à 230 millions, suite à un pic de 262 millions en 2011 lié à 

lôarr°t de lôanalogique dans les pays occidentaux.  

Du côté macro-®conomique, le bilan rappelle les conf®rences de presse dôun Fran­ois Hollande ou 

dôun Michel Sapin : lôAmérique Latine est mal en point. Elle est affectée par la baisse de la de-

mande de matières premières en Chine. Des mines entières ferment en Afrique à cause du ralentis-

sement de la croissance en Chine. La zone Moyen-Orient et Afrique est aussi impactée par les bas 

prix du p®trole. En Chine, la croissance ne sera óqueô de 6,5% en 2016. En Inde, elle sera ¨ 7,5%. 

LôEurope de lôEst est impactée par la baisse du prix du pétrole. La Tchéquie et Pologne sont les 

seuls marchés en bon état dans cette région.  

Il existe cependant dôautres catégories de produits qui sont encore en croissance : les jouets (+6%), 

le fitness (+4%), le mobilier (+4%) et lôautomobile (+3%). Espoir ! 

Consommation numérique en France 

Dôapr¯s GFK France, le march® des biens techniques en France passerait de 15,4 Mdú en 2014 ¨ 

15,3 Mdú en 2015. Il ®tait de 15,8 Mdú en 2013. Les secteurs en baisse sont la TV et lôaudio (-153 

mú), la photo (-152 mú) et lôIT (-327 mú). Seuls les smartphones sont en hausse en valeur (+149 

mú). 

Les produits en croissance sont les accessoires audio comme les casques et les haut-parleurs sans fil, 

les tablettes sous Windows, docking speakers, les trackers, les action cams, les objectifs photos. 
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Les ventes de TV sont en baisse partout en Europe. Lôann®e 2016 serait meilleure grâce à la fin de 

la diffusion en MPEG2 qui n®cessitera une mise ¨ jour de la part la plus ancienne du parc dô®crans 

plats. Les ventes baissaient en 2015 de -17% en Allemagne, -12% en France et -13% en Italie. En 

2015, les TV 4K représentaient déjà 27% des ventes en valeur. Les TV connectées équipent 20% 

des foyers. Mais on ne sait pas si elles sont connect®es.  Il sôest vendu 5,2 millions de TV en 2015 

et sôen vendrait 5,8 en 2016, effet JO oblige. 

Dans les ventes de smartphones, la distribution gagne des parts de marché par rapport aux boutiques 

des op®rateurs t®l®coms (54% en 2015 vs 46% en 2014). Côest li® au ph®nomène de baisse de la 

subvention des smartphones par les opérateurs après la guerre des prix lancée par Free en 2012.  

A noter que seulement 36% des smartphones vendus en 2015 étaient en 4G ! 19% étaient des 

iPhones, 70% tournant sous Android, et 9% sous Windows Phone. Côest la part de march® de ce 

dernier la plus élevée au monde, la part mondiale étant située en-dessous de 2%. 

En 2015, le march® de la domotique repr®sentait 42 mú. Côest tout petit par rapport aux 15 Mdú du 

marché total du numérique grand public. Côest la s®curit® qui vendrait dans la domotique : les ca-

méras de surveillance représentent 57% de la valeur de ces produits, suivie des thermostats à 7% et 

des ampoules connectées à 5%.  

Nest se serait vendu à 5000 unités en France en 2015. Il se serait vendu 4500 netcams D-Link, et 

100 packs dô®clairage Philips Hue. Ce nôest pas encore Byzance ! La santé connectée ne représente-

rait quôenviron 10 mú en 2015. Les drones ? Seulement 3,8mú !  

 

  

Dôapr¯s lôARCEP (source), le taux dô®quipement Internet 

fixe est à peu près stabilisé en France, autour de 83%. Le 

taux dô®quipement de smartphones et tablettes continue de 

grandir. 

Le taux dôacc¯s ¨ Internet est ¨ peu pr¯s stabilis® ¨ 84%. 

Les exclus sont les plus pauvres. Nôoublions pas non plus 

que 7% de la population fran­aise est illettr®e. Côest un 

véritable drame social dont on ne parle pas assez. 

http://bit.ly/1NpXUFg
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Gagnants et perdants 

Dôune ann®e sur lôautre, je fais un tour dôhorizon des principaux acteurs et de leur sant®, résumant 

les points marquants tant dôun point de vue financier que produits. 

Vue dôh®licopt¯re 

Voici une comparaison de la position de ces sociétés entre fin 2015 et fin 2014. Côest une vue ma-

cro qui est un peu détaillée dans la vue qualitative et corroborée ensuite par les résultats financiers 

dans la vue quantitative. Ne figurent pas dans ce tableau les grands acteurs chinois (Haier, Huawei, 

Skyworth, Hisense, Changhong) qui se portent plutôt bien. Dôailleurs, Haier est en train dôacqu®rir 

le business de produits « blancs » de General Electric. 

  

Mieux portants 2015 vs 2014 Situation stable 2015 vs 2014 Moins bien portants 2015 vs 2014 

Netflix Apple Qualcomm 

Nvidia Google Sharp 

Facebook Sony Blackberry 

LG Electronics AMD  Microsoft 

Samsung Dell   Yahoo 

Adobe  Amazon Nikon 

Canon Asus Toshiba 

Nintendo  Broadcom Intel 

Huawei HP STMicroelectronics 

 Panasonic   

  Cisco  

Vue qualitative 

 

Mieux portants 

2015 vs 2014 

Pourquoi sont-ils en meilleure posture ? 

Adobe 
¶ La société continue sa mue vers le cloud et vers les entreprises. 

¶ 2015 ®tait lôann®e de la fin de Flash. 

Canon 
¶ Canon va mieux sur le papier avec un retour à la croissance, surtout aliment® par lôactivit® 

professionnelle. Ils fabriquent ainsi des machines de lithogravure pour la fabrication de 

semi-conducteurs ! 

¶ Leurs cycles dôinnovation sont trop lents dans la photo. Ils nôont toujours pas dôhybride 
full frame et ne prennent pas bien pied dans ce nouveau marché qui risque à terme de tuer 

celui des reflex. 

¶ Leur stand était très beau au CES 2016. Ils y présentaient une chaine de production de 

vidéo 8K, un must pour les industriels japonais qui préparent les JO de Tokyo de 2020. 

Facebook 
¶ Le leader des r®seaux sociaux continue sa belle croissance et dôaffirmer sa position dans le 

mobile, qui génère maintenant les trois quarts de son chiffre dôaffaire.  

¶ Sa filiale Oculus Rift va enfin lancer son produit grand public en 2016. Elle pourrait deve-

nir le standard de référence de la réalité virtuelle. 

¶ Le stand dôOculus Rift au CES 2016 ®tait lôun des plus courus. 
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LG Electronics 
¶ LG va mieux avec les écrans et a toujours le lead sur lôOLED face ¨ Samsung qui a tempo-

rairement abandonné la partie, préférant se focaliser sur les écrans LCD à quantum dots. 

¶ Le cor®en a par contre toujours du mal ¨ sôimposer dans lôunivers des smartphones An-

droid, un marché très compétitif et à faible marge. 

¶ Au CES 2016, ils annoncaient vouloir se positionner dans le haut de gamme, aussi bien 

dans lô®lectrom®nager que dans les TV avec ses ç Signature Series » au look traditionnel 

en aluminium brossé. 

Netflix  
¶ Ils sont toujours en forte croissance, 

notamment ¨ lôinternational. Leur 

nombre dôabonn®s a atteint les 75 mil-

lions dôabonn®s fin 2015. Il gagne envi-

ron 6 millions dôabonn®s par trimestre, 

lô®quivalent du nombre dôabonn®s ¨ 

Canal+ France ! 

¶ Ils annoncaient pendant le CES 2016 

lôouverture du service dans 130 pays 

supplémentaires en plus de 60 pays 

existants. Comme il y a 197 pays dans 

le monde, le compte est bon. 

¶ Ils termineront 2015 à presque $6B de 

chiffre dôaffaire, en hausse de 22%. 

¶ Reed Hastings, le CEO de Netflix déli-

vrait un keynote au CES 2016 (vidéo). 
 

Samsung 
¶ Après une fin 2014 difficile, 2015 a été meilleure pour Samsung qui a repris le chemin de 

la croissance. Il reste le numéro deux des smartphones entre Apple et Huawei. 

¶ Au CES 2016, ils mettaient lôaccent sur lôInternet des Objets, en particulier lôint®gration de 

leurs Smart TV avec les objets connect®s de la gamme SmartThings et la volont® dô°tre 

ouvert sur lôext®rieur et les standards.  

¶ Knox est leur offre de sécurisation de mobiles destinées surtout aux entreprises et tournant 

sur Android. Elle recréé un « walled garden è dôapplications s®curis®es r®f®renc®es par 

Samsung et non pas par Google. Bon moyen de reprendre la main ! 

¶ Ils mettaient aussi en avant Samsung Pay, leur solution de paiement mobile sans fil pour le 

retail, qui concurrence Android Pay de Google. Elle associe le NFC et le Magnetic Secure 

Transmission issu dôune acquisition, la startup Loopay, qui permet de payer avec son mo-

bile englissant son smartphone au-dessus denôimporte quel terminal de lecture de carte 

bancaire utilisant la lecture de piste magnétique. Samsung Pay fonctionne avec les cartes 

Visa et Mastercard, ce qui est un bon début. 

¶ Voir le keynote de WP Hong au CES 2016. 

Nvidia 
¶ Nvidia a pris s®rieusement le virage de lôautomobile. Heureusement, car leur business 

traditionnel dans le PC bat de lôaile du fait de la morosit® du march® des PC. Dans les mo-

biles, ils ont du mal à concurrencer Qualcomm et Mediatek. 

¶ Ils lancaient au CES 2016 une plateforme ultra-puissante pour la conduite assistée, le PX2, 

qui intègre des briques de machine learning adaptées à la reconnaissance des formes dans 

les images captées par la voiture. 

Huawei 
¶ Toujours une belle croissance et de bons produits dans la série des Ascend.  

¶ Côest le seul ®quipementier t®l®com qui sôen sort en ®tant aussi pr®sent dans les offres 

grand public. 

Nintendo 
¶ Leur CEO est décédé en juillet 2015 à 55 ans. 

¶ Mais leur chiffre dôaffaire est reparti ¨ la croissance en 2015, retrouvant le niveau de 2013, 
et la profitabilité. Côest li® ¨ de bonnes ventes de jeux vid®os. 

¶ Des trois grands constructeurs de console avec Sony et Microsoft, côest le seul « pure 

player ». Il en paye le prix, le business des consoles de jeu étant très cyclique. 

 

 Situation stable 

2015 vs 2014 

Pourquoi la situation est-elle plutôt stable ? 

Amazon 
¶ Amazon est le leader incontesté du cloud dans le monde. 

¶ Il continue sa croissance inexorable dans le commerce en ligne. 

¶ Il sôest plant® dans les smartphones, se porte moyennement bien dans les tablettes et 
démarre dans les box TV OTT. 

https://www.youtube.com/watch?v=l5R3E6jsICA
https://www.youtube.com/watch?v=m0ZhD_HlBqU
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Apple 
¶ La routine des annonces avec lôiPhone 6s et 6s Plus qui se sont bien vendus. 

¶ Par contre lôiPad se vend moins. La cat®gorie de ces tablettes est concurrenc®e dôun c¹t® 

par les phablets et de lôautre par les laptops 2 en 1. Dôo½ la sortie de lôiPad Pro qui vise ¨ 

occuper ce terrain. 

¶ Lancement de lôApple Watch. On manque de donn®es de ventes précises. Elle a surtout 

permis au marché des montres connectées de plus que tripler depuis son lancement. 

¶ Apple semble se lancer dans lôautomobile. Mais il faudra attendre quelques ann®es pour 
en voir la couleur. 

¶ Ils ont annonc® avoir abandonn® lôid®e de commercialiser une TV connectée. On en par-

lait depuis 2010. 

Asus 
¶ Activit® en l®g¯re d®croissance en 2015. 61% de leur CA est r®alis® dans lôunivers des 

PC, un marché en baisse.  

¶ Seulement 22% du CA vient du mobile, ce qui est insuffisant pour générer de la crois-

sance. Qui plus est, les vendeurs de smartphone Android se concurrencent sur les prix et 

ce nôest pas un business profitable. Asus prévoit cependant que les ventes de mobile dé-

passeront celles de PC en 2018. 

¶ LôIOT ne repr®sente que 3% de leur CA et est stable. 

¶ Asus est lôun des rares constructeurs ¨ proposer des tablettes et smartphones Android 
sous chipset Intel. Ce qui ne leur apporte dôailleurs pas grand-chose. 

Broadcom 
¶ A été racheté par le singapourien Avago en 2015 pour $37B, une des plus grosses acqui-

sitions dans le secteur numérique en 2015. 

¶ Le scénario est intéressant car Avago était un leader des semiconducteurs analogiques. Il 

achète un leader des composants numériques ! 

¶ Autre bizarrerie, Avago achète Broadcom, mais la société qui en résulte sôappelle Broad-

com ! Elle avait son stand habituel au CES 2016. 

¶ Broadcom est actuellement dominant dans les set-top-box 4K.  

Cisco 
¶ Cela fait déjà quelques années 

que Cisco ne génère plus de 

croissance ! 

¶ Ils ont vendu leur activité de 

set-top-box à Technicolor. Elle 

nô®tait pas profitable ! 

¶ Cisco a quasiment abandonné 

toutes ses activités grand pu-

blic. Il reste un acteur clé des 

backbones de lôInternet et de 

lôIOT. 

 

Dell 
¶ Rachat dôEMC mené en 2015. Avec une belle strat®gie dôint®gration technologique. 

¶ Par contre, ils ne publient plus leurs chiffres depuis quôils ne sont plus cot®s en bourse, 

donc il est difficile de savoir sôils vont bien ®conomiquement. 

Google 
¶ Annonce de la cr®ation dôAlphabet et de la s®paration de lôactivit® objets connect®s dans 

la filiale Nest. Le chiffre dôaffaires et les investissements seront publics à partir des résul-

tats Q4 2015 annoncés le 1
ier

 février 2016..  

¶ La croissance se calme, ce qui est normal pour une entreprise ayant atteint une telle taille 

critique. 

¶ Le patron de YouTube, Robert Kyncl, faisait un keynote au CES 2016 (vidéo) mettant en 

évidence la consommation croissante de vidéo sur Internet et le rôle leader de YouTube 

dans le domaine. Ainsi que leur partenariat avec GoPro pour la création de vidéo pour les 

casques de réalité virtuelle. 

HP 
¶ La soci®t® vient dô°tre scindée en deux.  

¶ Elle est en pleine transformation, se positionnant notamment dans les domaines clés du 

cloud. 

Sony 
¶ Ils avaient un très beau stand au CES 2016, si ce nôest le plus beau ! 

¶ Côest la soci®t® qui maitrise le mieux la chaine de la valeur de la 4K : caméras amateurs 

et professionnelles, TV, smartphones 4K avec lôExperia Z5, appareils photos de qualit® 

avec les Alpha 7R. 

¶ Ils ont gagné la bataille de la console de jeu avec la PS4 qui a pris le dessus de la XBOX 

One. Malgré tout cela, leur CA est stable. 

¶ A noter la conférence de presse de Sony (vidéo), la plus longue du CES 2016 ï plus de 

une heure, introduite par Kazuo Hirai, lôun des rares CEOs dôentreprises japonaises du 

secteur parlant parfaitement lôanglais. 

https://www.youtube.com/watch?v=IDYv8flhgOQ
https://www.youtube.com/watch?v=QTDWVTbJgL4
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Panasonic 
¶ La société se recentre de plus en plus sur ses activités B2B. On le voyait sur leur stand 

focalis® comme lôann®e derni¯re sur lô®quipement des avions (®crans multim®dia) et 

automobile notamment avec leurs batteries, qui équipent actuellement les Tesla. 

¶ Ils présentaient une chaine de diffusion de vidéo 8K et un lecteur Blu-ray 4K. 

¶ Ils continuent de faire revivre la marque Technics dans lôaudio de qualit®. Et resortaient 

même la légendaire platine SL-1200. 

¶ Ils annonçaient la plateforme logicielle Ora de gestion de la maison connectée qui se veut 

ouverte. Elle est lanc®e aux USA en partenariat avec le fournisseur dôénergie Xcel Ener-

gy et lô®quipementier Honeywell. Les démonstrations ne montrent pas comment cela se 

configure (vidéo). Du vaporware ? Pas évident de savoir. 

 

Moins bien portants 

2015 vs 2014 

Pourquoi  vont-ils moins bien ? 

AMD  
¶ Le concurrent dôIntel nôarrive pas ¨ sôimposer. Il perd syst®matiquement au jeu des tech-

nologies dôint®gration, d®pendant dôusines externes qui elles-mêmes sont en retard par 

rapport à Intel. 

¶ Il cherche à se diversifier dans les chipsets pour serveurs mais ne capte pas beaucoup de 

parts de marché. 

¶ Le marché des laptops lui échappe complètement. 

¶ Lôactivit® graphique ATI est concurrenc®e par Nvidia. 

¶ Ils ne sont pas pr®sents dans le secteur ®mergent de lôautomobile, bien investi par Nvidia. 

Microsoft  
¶ IBM voit sa baisse de chiffre dôaffaire perdurer depuis trois ans. Résultat, Microsoft a 

pour la première fois un CA supérieur ¨ celui dôIBM. Ce qui a été validé à la fin de 

FY2015 pour Microsoft dont le CA sô®l¯ve à $93,58B.  

¶ Mais la société a dû liencier 7800 personnes de sa branche mobile et générer $7.4B de 

pertes et profits. Lôacquisition de Nokia est officiellement un rat®. Ce nô®tait pourtant pas 

si difficile à anticiper ! 

¶ Ils ont abandonné le marché de la publicité. Leur activité Bing Maps a été cédée à Uber ! 

¶ Les nouvelles tablettes Surface (4 et Book) sont intéressantes. 

¶ Lôactivit® cloud se porte bien vu de loin. 

¶ Premier trimestre en décroissance YoY sur Q3 2015. 

Intel  
¶ Sortie des processeurs Skylake Core qui renouvèle la gamme dans le cycle habituel et 

permet enfin de créer des laptops et des 2 en 1 avec une belle autonomie pouvant at-

teindre 10 heures. 

¶ Difficultés persistantes dans la mobilité et les objets connectés face aux offres à base de 

cîurs ARM Cortex A et M. 

¶ Acquisition de Lantiq leur permettant de prendre pied dans la « smart home ». Mais est-

ce que cela va les aider à concurrencer efficacement les architectures ARM ? Pas évi-

dent ! 

¶ Leur keynote du CES 2016 la veille du salon était des plus décevant. Plus de la moitié 

des applications partenaires pr®sent®es relevaient de lôutilisation dôacc®l®rom¯tres et gy-

roscope. Une impression de déjà-vu et de manque dôinnovation patente ! 

Nikon 
¶ Baisse du chiffre dôaffaire dans la photo grand public.  

¶ Mais le D500 et le D5 annoncés pendant le CES 2016 sont de très bon reflex, battent des 

records de sensibilité. 

¶ Nikon b®n®ficie dôune hausse de son activité dans la photogravure pour la fabrication de 

semiconducteurs. 

Qualcomm 
¶ En 2015, Qualcomm a licencié 15% de ses effectifs mondiaux, soit entre 4500 et 5000 

salariés.  

¶ La société se voit sérieusement concurrencée par les fournisseurs de chipsets low-cost 

ARM qui inondent le marché asiatique et surtout chinois.  Et en particulier, par Media-

tek. 

¶ Ils ont connu un gros raté en 2015 avec leur chipset haut de gamme Snapdragon 810 qui 

chauffait trop. Il a été vite remplacé par le 820 qui devrait faire oublier cela. 

¶ Ils sont très présents dans les montres connectées avec le Snapdragon 400 qui domine le 

marché haut de gamme. 

Sharp 
¶ Ils nôavaient plus de stand au CES, leur activité TV ayant été absorbée par le chinois 

HiSense. 

https://www.youtube.com/watch?v=h5y4OL9AkSE
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STMicroelectronics 
¶ Le franco-italien est toujours ¨ la peine c¹t® chiffre dôaffaire, en baisse sur tous ses quar-

ters 2015 en YoY. Il a notamment perdu du terrain dans les chipsets de set-top-boxes. 

Ses chipsets 4K ®taient en retard, dôo½ le suppr®matie de Broadcom dans le secteur. 

¶ STMicroelectronics annonçait le 27 janvier abandonner son activité de chipsets de set-

top-boxes ! 700 personnes de cette activité seront « redéployées » dans les autres activi-

tés du groupe. 

¶ Ils se portent cependant bien dans le secteur des objets connectés, en étant un des pricin-

cipaux acteurs mondiaux des micro-contrôleurs 32 bits et le numéro deux mondial des 

capteurs derri¯re lôallemand Bosch. Ils sont pr®sents dans lôApple Watch, entre autres 

design wins. Ils se focalisent aussi sur les applications dans lôautomobile connect®e. 

Toshiba 
¶ En juillet 2015 émergeait le ç scandale Toshiba è, le groupe ®tant soup­onn® dôavoir 

manipulé ses comptes - pour les embellir - durant plusieurs années. Le CEO, Hisao Ta-

naka, a dû quitter ses fonctions. Les profits du groupe avaient été artificiellement gonflés 

de 1,1 Mdú pendant sept ans. 

¶ Fin décembre 2015, le groupe annonçait la suppression de 10600 emplois et un recen-

trage sur lô®nergie et le stockage. Donc, les PC et les TV souffriront ! Dôailleurs, ils 

étaient absents du CES sur le showfloor. 

Yahoo 
¶ Marissa Mayer nôa pas r®ussi ¨ renflouer le navire qui sôenfonce inexorablement, faute 
dôun positionnement clair et diff®renti® dans un monde dôabondance de contenus et de 

logiciels en ligne. Forbes anticipe son départ prochain. 

Vue chiffrée 

Voici le même graphe que les trois années précédentes avec la croissance année sur année (« year 

over year ») vis-à-vis de 2014 et de 2015 pour voir comment la situation a évolué.   

 

file:///C:/Files/Activites/CES%202016/•%09http:/www.forbes.com/sites/miguelhelft/2015/11/19/the-last-days-of-marissa-mayer/
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Tout sur le CES 

Dimensions du salon 

Le CES est toujours le salon de référence professionnel de son secteur, même si certains augures 

prédisent régulièrement son déclin inexorable. Il nôest toujours pas dôactualit®. 

Ce salon créé en 1967 est un de ceux dont la longévité est la meilleure dans le secteur du numérique. 

Lôann®e 2015 avait ®t® un record avec 176676 participants. La participation de lô®dition 2016 sem-

blait stable, à plus de 170000. Le nombre dôexposants passait de 3873 à 4112 sur une surface 

dôexposition en hausse de plus de 10%. La participation internationale continue dôaugmenter en 

valeur absolue et en proportion, atteignant 29,4% des visiteurs. Apr¯s avoir s®duit lôAsie, la France 

et les Europ®ens, Gary Shapiro sôattaque maintenant ¨ lôEurope de lôEst pour faire grandir son ®vé-

nement !  

Par contre, chaque année, la CTA annonce que 20000 produits tout rond sont annoncés au CES. Ce 

chiffre bien trop stable nôest donc pas v®ritablement mesur® et mesurable contrairement aux autres 

qui sont publiés dans les audits réalisés chaque mois de mai et qui sont compilés ci-dessous ! 

 

Le CES est organisé par la Consumer Technology Association, anciennement Consumer Electro-

nics Association. Sa force est dô°tre une organisation multi-cartes qui a aussi à son arc le lobbying à 

Washington pour les industries numériques
8
, un business dôétudes de marché et de définition de 

standards technologiques et marketing pour lôindustrie. Aucun autre salon dans le monde nôest g®r® 

par une organisation de ce genre ! Leur changement de nom traduit le fait que le numérique est par-

tout et que la croissance, comme nous lôavons vu dans les tendances du march®, est meilleure dans 

des secteurs dôactivit® autres que les pure players du num®rique. 

La CTA avait organisé une édition du CES pour la première fois à Shanghaï en mai 2015. Elle a 

attiré 26682 visiteurs dont 3644 ®trangers (13,6%), 1398 ne provenant pas dôAsie.  Il ne risque donc 

pas de remplacer le CES de Las Vegas. Il est trop chinois, certaines sessions étant même parlées 

uniquement dans cette langue. Qui plus est, les restrictions dôacc¯s ¨ Internet en Chine font un peu 

désordre dans une conférence sur le numérique : Twitter y est bloqué tout comme YouTube. Ce qui 

rend difficile le marketing de nombreux exposants ! Malgr® tous ces inconv®nients, lô®dition 2016 

aura bien lieu du 11 au 13 mai et la CTA annonce quôelle attirera deux fois plus dôexposants. 

Il nôest par contre pas question dôorganiser un CES en Europe qui concurrencerait ¨ la fois fronta-

lement lôIFA de Berlin (septembre) et ferait de lôombre au navire amiral du CES de Las Vegas.  

                                                 
8 Ils lancaient dans ce CES 2016 la signature dôune p®tition ç Declaration of Disruptive Innovation ». Elle est liée à leur Disruptive 

Innovation Council, cr®® en octobre 2015 et qui regroupe divers acteurs de lôindustrie tels quôUber et Lyft, Google, Snapchat et 

TripAdvisor et qui aimeraient bien éviter que les régulateurs se mêlent de trop près à leurs affaires ! 

Year Attendees

Non 

exhibitors Exhibitors International

Media, 

analysts & 

bloggers

Conferences 

attendees Speakers

% 

international Exhibitors

Eureka 

Park 

Startups

Surface 

(m sqr 

feet)

2006 153000 0,0% 1,67

2007 143695 82509 49975 27020 7386 3482 343 18,8%

2008 141150 75491 49572 28056 6890 8817 380 19,9% 1,86

2009 113085 65726 38318 22359 6547 1997 497 19,8% 2700

2010 126641 76569 40418 24364 7286 1945 423 19,2% 2500

2011 149729 89776 48776 31677 7581 2877 529 21,2% 2700

2012 156153 93652 51236 35734 7051 3613 601 22,9% 3100 103 1,86

2013 152759 90172 51154 36206 6369 4209 855 23,7% 3250 154 1,92

2014 160498 97043 52326 40828 6575 3987 25,4% 3673 256 2,06

2015 176676 109507 60217 48833 6952 3803 830 27,6% 3873 375 2,23

2016 170000 50000 29,4% 4112 2,47

https://www.cta.tech/Membership/Divisions-and-Councils/Disruptive-Innovations.aspx
https://www.cta.tech/Membership/Divisions-and-Councils/Disruptive-Innovations.aspx


 

Compte-rendu de visite du CES de Las Vegas 2016 ï Olivier Ezratty ï Janvier 2016 - Page 35 / 338 

Il existe bien un CES Unveiled ¨ Paris (pour lôEurope) tout comme ¨ New York. Cela restera un 

petit événement de promotion - dédié aux médias - du gros navire amiral quôest le CES de Las Ve-

gas ! 

En attendant, le groupe Les Echos associé à Publicis annonçait le 17 décembre son intention 

dôorganiser en juin 2016, Viva Technology un grand événement reprenant les facteurs de succès du 

CES comme du Web Summit et rassemblant notamment une masse critique de startups du numé-

rique et de grandes entreprises. 

Comment y aller 

Un vol Paris-Las Vegas coûtait cette année plus cher, entre 1000ú ¨ 1700ú lorsquôil était réservé 

suffisamment longtemps ¨ lôavance. Chez Air France, lôaddition pouvait d®passer 2500ú avec une 

réservation en décembre. 

Je fais généralement ma r®servation pendant lô®t® comme pour lôh¹tel ! Les meilleures escales sont 

en général Salt Lake City, Saint Paul-Minneapolis, Atlanta et Los Angeles (où la correspondance 

est un peu compliquée). Il faut éviter les escales américaines de la côte Est car les intempéries fré-

quentes ¨ cette p®riode de lôann®e y bloquent les avions ou provoquent des retards. Mon retour par 

Detroit en 2016 a eu deux heures de retard à cause de la neige. Un grand classique ! 

Qui plus est, il vaut mieux privilégier un vol court sur le territoire américain car les conditions y 

sont moins bonnes que les vols transatlantiques. Il faut aussi prévoir un temps de correspondance 

dôau moins deux heures pour ®viter de la rater dans le sens aller. Les vols issus de France arrivent 

facilement en retard et le contrôle des passeports peut être parfois long, avec entre 30 mn et une 

heure dôattente selon les villes
9
. 

En plus dôAir France qui opère ses vols en partenariat avec Delta, on peut aussi prendre British 

Airways via Londres, ce qui intéresse notamment les régionaux qui peuvent joindre Londres direc-

tement en avion. Mais attention aux correspondances, lôarriv®e pouvant °tre ¨ Gatwick et le d®part 

via Heathrow ! United passe par Chicago ¨ un tarif plus raisonnable (1580ú pour une r®servation 

début décembre). On pouvait aussi passer par le Canada pour 1350ú, mais les escales y sont assez 

longues (entre 5 et 13 heures) et il y a toujours les risques météo même si les canadiens sont plus 

habitués au froid que les américains. 

Il faut aussi réserver le plus tôt possible son hôtel. 

Le prix des chambres est très élastique, surtout 

quand lô®conomie se porte bien, ce qui est le cas 

aux USA depuis 2011.  

Pendant le salon, il est au minimum de $130 par 

nuit plus la taxe locale pendant le salon. Le prix 

d®pend du style de lôh¹tel et de la distance au strip 

et au salon. Hors salon, il descend tr¯s bas, jusquô¨ 

$35 pour certains h¹tels comme lôExcalibur ou le 

Circus Circus.  

Une suite au Venetian qui est le plus grand hôtel du monde, ci-dessus, au Wynn ou au Bellagio 

co¾te plusieurs centaines dôEuros. Il existe quelques h¹tels ou motels plus abordables, aux alentours 

de $50 à $100. Mais ils sont plus éloignés du Convention Center de Las Vegas. Vous pouvez aussi 

faire appel à Airbnb pour trouver un logement ! On peut louer une maison ou un appartement à la 

semaine pour moins de $1500 et jusquô¨ une dizaine de personnes, une formule qui est souvent uti-

                                                 
9 Voici un pointeur détaillant toutes ces astuces : http://blogdigitalconsult.fr/?p=851. 

http://blogdigitalconsult.fr/?p=851
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lisée par les startups et certains médias. Dans ce cas, il faudra une voiture de location. Ce nôest pas 

la solution la plus économe côté temps. 

Pour le salon lui-m°me, lôinscription en ligne est gratuite pour les professionnels du secteur. Il faut 

aussi sôy prendre de pr®f®rence ¨ lôavance. Si on ne sôest pas inscrit ¨ lôavance avant la fin août, le 

salon est payant, à $100 (avant le 21 décembre) et $300 (après) et si vous avez une carte de visite 

prouvant votre affiliation aux industries du num®rique. Je nôai cependant jamais croisé de visiteur 

ayant payé. Sôil y en a, ce sont des gens tr¯s mal organis®s et qui font tout au dernier moment ! 

Côté transport sur place, vous pouvez ensuite pré-

voir soit une voiture de location soit un budget taxi 

pour se déplacer dans Las Vegas.  

On peut utiliser le Monorail ainsi que les navettes 

de bus du salon qui font lôaller et retour entre les 

grands hôtels du Strip, la grande avenue de Las 

Vegas, et le Convention Center de Las Vegas 

(LVCC). Il faut dôailleurs anticiper les trajets hô-

tels/salon dans son planning, surtout quand des 

exposants situés hors du salon vous proposent de 

visiter leur suite dans un hôtel du strip.  
 

Pour ma part, je ne fais aucune visite de ce genre, sauf hors des horaires dôouverture du salon. En 

effet, on dispose dôune trentaine dôheure pour le visiter. Il ne serait pas raisonnable de consacrer 

trois heures, trajets compris, à une seule société, représentant 10% du temps de visite du salon ! 

Dôo½ les pratiques tr¯s malines de soci®t®s qui invitent les m®dias dans leur showroom dôun h¹tel 

pendant lôun des deux jours pr®c®dant lôouverture du salon ou en soirée après la fermeture du salon. 

Le bus DEUCE le Strip de Las Vegas du nord au 

sud (et réciproquement), du Mandalay Bay à Fre-

mont Street Experience, un lieu qui vaut le détour 

avec son plafond de LEDs gigantesque et sont at-

motsphère des années 1960 (ci-contre). Il en coûte 

$6 pour deux heures, $8 pour 24h et $20 pour trois 

jours. 

Les parkings des grands hôtels sont gratuits. Si 

vous utilisez le valet de lôh¹tel pour garer votre 

voiture, il vous en coutera juste un pourboire de 

quelques dollars. Et un gain de temps au passage 

car ils sont généralement très efficaces. 

 

Lôune des difficultés rencontrées par les exposants et visiteurs pendant le salon est de trouver un 

restaurant. Ils sont bondés et il faut parfois r®server ses tables ¨ lôavance, surtout si vous êtes nom-

breux. Les prix peuvent être parfois un peu délirants et facilement dépasser $100 par personne, 

voire atteindre $500 dans les meilleurs restaurants français de la ville (Savoy, Ducasse). 

La solution low-cost consiste à aller dans les « food court » des hôtels. Au-dessus, vous pouvez 

profiter des « All Day Buffets » de ces hôtels (Bellagio, Mandalay Bay, Caesar Palace, Mirage, 

Wynn, Rio, é) et y d®jeuner ou diner pour environ $32 tout compris, avec un choix tr¯s large, no-

tamment de bonne viande et crustac®s, boissons comprises. Il est plus facile dôy trouver de la place 

pour le d®jeuner et pour le diner avant 18h30. La file dôattente pendant le salon peut d®passer deux 

heures (ci-contre, au Caesar Palace le vendredi soir de la fin du salon en 2015) ! 

Au total, repas compris, vous pouvez vous en tirer avec un total dôenviron 2300ú ¨ 2500ú par per-

sonne, modulo le nombre de jours de présence à Las Vegas et le nombre de repas à payer et le ti-

ming de vos réservations. 
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Pour sa visite, les principaux outils dont le visi-

teur organisé a besoin sont une bonne paire de 

chaussures de marche
10

, une crème hydratante 

pour les lèvres fragiles, une bouteille dôeau tou-

jours sous la main car lôatmosph¯re y est tr¯s 

sèche et de quoi prendre des notes, que ce soit 

une caméra, un appareil photo, une tablette, un 

phablet ou un calepin. Ou les cinq à la fois si 

vous avez plus de deux mains. Ou encore un(e) 

assistant(e) équipé(e) ! Une tablette ou un pha-

blet vous sera très utile car elle permet de 

sôorienter dans le salon gr©ce à lôapplication 

MyCES qui fonctionne en mode déconnecté, et 

aussi pour prendre des notes voire des photos. 

Organiser sa visite 

On peut visiter le salon avec un regard généra-

liste ou un regard spécialisé. Le salon comprend 

des zones thématiques. Il faut tenir compte du 

fait quôil est r®parti sur deux zones principales : 

le Las Vegas Convention Center dôune part, et 

le complexe de lôh¹tel Venetian et son centre de 

conférences Sands pour lôautre part. Côest dans 

ce dernier endroit que sont situées les startups 

du village Eureka Park et les produits censés 

être innovants. Cette année, le Sands était parti-

culièrement dense avec deux niveaux remplis 

de sociétés innovantes, notamment dans les objets connectés. Les startups de la zone Eureka Park 

occupaient plus de la moiti® dôun niveau entier. Ils ont même créé une zone Eureka Next dédiée aux 

startups déjà venues, établies et ayant levé des fonds. Le CES a largement dépassé en taille celle des 

ann®es fastes que jôai connu entre 2006 et 2007. 

La visite du CES commence g®n®ralement par un tour qui peut occuper dôune demi ¨ une journ®e 

dans Central Hall où sont situés les très grands exposants : Samsung, LG Electronics, Sony, Pana-

sonic, Intel et Qualcomm. On passe ensuite à South Hall où se trouveé le reste : jeu, un peu de hi-

fi, ce qui reste de micro-informatique. Puis North Hall avec une moiti® sur lô®quipement automobile 

et lôautre moiti® sur les accessoires de mobiles. Juste à côté, lôh¹tel Westgate - anciennement Hilton 

et LVH ï héberge une forte concentration de PME asiatiques mais on en retrouve tout autant qui 

sont réparties dans les autres halls. 

Dans le Venetian/Sands se trouvent les startups de la zone Eureka, de nombreuses zones théma-

tiques : smart home, santé, impression 3D, certains acteurs du monde de la TV connectée ainsi que, 

dans plusieurs ®tages de la grande tour de lôh¹tel, les stands de hi-fi haut de gamme. Ceux-ci sont 

curieux ¨ visiter mais côest encore ce quôil y a de mieux pour pouvoir faire des d®mos de ç bon 

son » sans gêner les voisins. 

Pour la seconde fois en 2016, il y avait une troisième zone située dans le « C-Space » de lôh¹tel 

Aria et qui comprenait quelques stands plus ou moins ouverts et des conférences. 

                                                 
10 Jôai align® 110 km de marche pendant les six jours o½ jô®tais ¨ Las Vegas pour le CES. Une bonne part sur le salon lui-même et 

une autre dans Las Vegas. 

Comment utiliser son smartphone aux USA 

par Joël Wirsztel de Satellifax 

Pour pouvoir téléphoner librement aux Etats-Unis, 

seul lôop®rateur Free permet les appels illimit®s en 

émission et réception depuis les USA vers les USA 

et la France pendant 35 jours par an. Ainsi que 3 Go 

de donn®es, ®ventuellement diminu®s dôun usage 

pr®alable en France. Si on nôest pas chez Free, pour 

éviter les très lourds frais de roaming de son opéra-

teur habituel, le bon plan est dôacheter avant le dé-

part une puce Free valable un mois, et de la mettre 

dans son Smartphone qui doit être désimlocké, ce 

qui est toujours le cas sôil a ®t® achet® ind®pendam-

ment dôun op®rateur relai, sinon le demander ¨ son 

op®rateur, côest gratuit. Le prix de la puce un mois 

est de 30 ú et on peut lôacheter en 3 minutes sur les 

bornes Free dont lôemplacement est accessible ici.  

On fera ensuite, avant son départ de France de préfé-

rence, un renvoi vers ce numéro pour recevoir tous 

ses appels gratuitement. Attention cependant, les 

SMS ne sont pas transférés et, pour les recevoir, le 

mieux est de mettre sa puce habituelle dans un autre 

téléphone ou de faire un changement manuel, mais 

côest plus lourd. 

A titre de comparaison, les tarifs Sosh Etats-Unis 

sont 1,18 ú par mn en ®mission et 0,55 en r®ception. 

La data est ¨ 13,31 ú par Mo soit 133 ú pour les 10 

Mo que prend une récupération moyenne de mails. 

On amortit imm®diatement les 30 ú de la puce Free ! 

https://mobile.free.fr/couverture/borne_interactive.html
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La CTA organise des tours du salon dans des formats divers, dont un qui se fait en deux heures, ce 

qui est assez court mais permet de balayer rapidement les principales nouveautés.  

Ces tours sont assurés par deux sociétés, ShellyPalmer
11

 et StoryTech pour $995. Mais des consul-

tants français en organisent aussi comme vous le verrez plus loin. Ainsi que Wired ainsi que De-

loitte. Ces tours ressemblent à des visites de lieux touristiques dans les grandes villes du monde 

avec un guide pr®c®d® dôune personne qui tient un fanion de rassemblement, des talkies pour se 

faire entrendre et des moutons qui suivent un parcours « éditorialisé » passant par quelques grands 

stands triés sur le volet.  

 

Les quatre jours dôouverture du salon repr®sentent exactement 33 heures de visite. Elles ne sont pas 

de trop si on est curieux ! La particularit® de ce rapport est quôil sôappuie sur une visite de 

lôint®gralit® des all®es du salon et aussi des recoins de lôInternet apr¯s la visite du salon !  

Le CES ne se r®sume pas aux stands des halls dôexposition que lôon trouve au Convention Center de 

Las Vegas et au Venetian. Il y a aussi : 

¶ Les keynotes des grands acteurs du marché, les CEO sôadonnant ¨ lôexercice variant dôune ann®e 

sur lôautre. En 2016, les premiers keynotes ®taient ceux dôIntel, Volkswagen (planifié avant le 

scandale du diesel !), General Motors, Netflix et Samsung. Lôhistoire montre que la place du 

premier keynote est risquée sur le moyen terme. Ce fut longtemps Microsoft, détrôné de son rôle 

cl® dans le grand public depuis plus dôune d®cennie. Puis Samsung et Qualcomm, eux-mêmes à 

la peine, face à Apple et Mediatek. Puis Intel, lui-même trébuchant à la fois sur la mobilité et les 

objets connectés
12

.  

                                                 
11 Dans le genre chassons le bullshit, jôadore leur brochure qui expose les quatre lois clés de la techno, celles de Moore et Metcalfe, 

celle de lôacc®l®ration exponentielle et une quatri¯me de leur cru qui vaut son pesant de cacahuettes : « Le postulat de Palmer : la 

vitesse de lôinformation sôacc®l¯re et va continuer dôaugmenter ». On serait preneur dôune unit® de mesure pour vérifier ! 

12 Ces keynotes sont toujours introduits par Gary Shapiro, le pr®sident de la CTA. Côest le roi du pan®gyrique. Pour le keynote dôIntel, 

il indiquait ainsi que la société définissait tout ce qui se passait sur le salon. Ce qui est faux pour au moins deux secteurs clés : la 

mobilité et les objets connectés, dominés par les technologies ARM. La flatterie a ses limites ! 
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¶ Les conférences, qui sont des débats thématiques. Le programme est très chargé et couvre un 

grand nombre de domaines comme la TV, lô®ducation, la sant®, la communication (« Brands 

Matters »), les contenus (« Entertainmant Matters »), le broadband, le sport, la cybersécurité, les 

objets connectés, la robotique, les capteurs ou lôimpression 3D. Elles sont gratuites pour les mé-

dias et payantes sinon, de $200 pour session ¨ $1700 pour lôensemble des sessions. Un résumé 

des principales conférences est généralement publié dans le quotidien du salon « CES Daily » 

qui est téléchargeable en ligne au format PDF (day 1, day 2, day 3, day 4). Des conférences 

étaient même organisées en marge du CES comme la « Storage Visions Conference » au Louxor, 

les deux jours pr®c®dant le salon avec une soixantaine dôexposants sp®cialis®s dans le stockage. 

¶ Les entreprises exposant dans des suites dôh¹tels r®f®renc®es ou pas par lôorganisateur du salon. 

STMicroelectronics ®tait ainsi ¨ lôEncore et Cisco et Dolby au Wynn. Un grand nombre de socié-

tés dont la clientèle est btob « industriels » (pas retail) préfèrent cette formule pour optimiser leur 

investissement. On ne peut généralement les visiter que sur rendez-vous. Côest un peu dommage 

car ils limitent leur visibilit® aupr¯s dôun tas de gens qui gagneraient ¨ connaître leur activité. De 

nombreuses soci®t®s d®cident aussi dôavoir une chambre ou une suite dans un h¹tel et dôy inviter 

leurs clients sans pour autant apparaitre comme exposants officiels du CES. Quand elles le font 

et si leur budget le permet, elles organisent des navettes entre leur hôtel et le Convention Center. 

Il y a aussi quelques événements réservés aux médias en plus des conférences de presse du jour 

pr®c®dant lôouverture du salon : 

¶ Le CES Unveiled qui est un mini-salon avec 

181 exposants en 2016, lôavant-veille du salon. 

Il permet aux médias de découvrir de près 

quelques innovations avant lôouverture officielle 

du salon. Les médias américains en sont très 

friands pour être les premiers à blogger sur 

lôinnovation qui tue. Ils ont même une zone qui 

leur est réservée avec des tables et des liaisons 

Ethernet. Lôévénement ne dure que trois heures, 

et ce sont trois heures très intenses pour les visi-

teurs comme pour les exposants.  

¶ Des événements équivalents au CES Unveiled 

organisés par des agences de presse : le Pepcom 

Digital Experience (veille du salon) et Shows-

toppers (premier jour du salon). Le premier est 

encore plus imposant que le CES Unveiled avec 

225 exposants, au Mirage. Showstopper nôavait 

quôune centaine dôexposants (au Wynn) cette 

année. Le Pepcom est un peu mieux positionné 

car il rassemble plus de sociétés et se tient la 

veille de lôouverture du salon, alors que les mé-

dias pressés sont en train de préparer leurs pa-

piers ou vidéos après les premières moissons sur 

le salon.  

 

Les points de chute des grands médias geeks : Engadget, 

The Verge et C-NET sur Central Plaza. Ils viennent à 

plusieurs dizaines couvrir le salon ! Leur objectif : publier 

les news sur les nouveautés le plus rapidement possible.  

¶ Showstoppers Launchit  : un autre événement organisé pendant la journée des conférences de 

presse avant le salon, avec des pitches de 12 startups de la zone Eureka. Lô®v®nement est coor-

ganisé avec un club de business angels de New York. Il y avait 5 startups françaises cette année, 

du jamais vu : 3DRudder, SevenHugs, Ween, Bluemint Labs et Intensi. Et SevenHugs était le 

second du concours, derrière CleverPet, la console de jeux pour chiens ! 

http://www.icloudmobilemedia.com/i/623017-2016-day-1
http://www.icloudmobilemedia.com/i/623665-2016-day-2
http://www.icloudmobilemedia.com/i/624172-2016-day-3
http://www.icloudmobilemedia.com/i/624187-2016-day-4
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¶ Pour la première fois en 2016, le Drone Rodeo était organisé pour les médias dans le désert près 

de Las Vegas pour tester divers drones en situation réelle. Les français Parrot et Squadrone 

étaient de la partie. 

Et puis, tout un tas dô®v®nements parall¯les comme la AppNation Conférence, conférence de deux 

jours de startups sur le growth hacking, les objets connectés et la monétisation qui avait lieu au 

Sands. 

Voyages organisés 

Lorsque lôon est nouveau au CES, on se demande si lôon pourra sôy orienter seul. Avec la montée en 

puissance de la présence française sur le salon et le rôle grandissant de la « transformation numé-

rique è dans tous les secteurs dóactivit®, on a vu fleurir les voyages organis®s par des consultants 

divers. 

Les formules proposées vont de 1200ú à 4500ú. En plus des frais de transport et dôh¹tel, elles com-

prennent souvent des débriefs collectifs du salon en fin de journée. Les packages peuvent aussi 

comprendre lôorganisation de rendez-vous avec des sociétés étrangères voire françaises sur place. 

Les groupes dont jôai eu connaissance comprenaient de 10 à 180 personnes. Les feedbacks des par-

ticipants sont variables. Certains organisateurs peuvent avoir tendance à survendre leur service no-

tamment dans la dimension de la personnalisation. 

Voici les voyages organis®s que jôai pu identifier : 

¶ Mission CES
13

, le plus ancien de ces voyages, organisé par Xavier Dalloz, et qui rassemblait 

environ 180 personnes issues de grandes entreprises, notamment de services publics et collectivi-

tés locales. Les participants sont souvent des responsables de lôinnovation ou de la veille ainsi 

que des dirigeants ou membres de comités de directions de grands groupes.  

¶ Innocherche (Bertrand Petit) : qui propose cela de manière plus récente et attire aussi bien des 

grandes entreprises que des startups. Il accompagnait un groupe de 20 personnes des domaines : 

secteur alimentaire, certification, grande distribution, chimie, transport et énergie. Lôid®e ®tant de 

faire de la veille transverse sur les usages en croisant les impressions le soir après la visite du sa-

lon
14

.  

¶ Sébastien Cotte accompagnait plusieurs dizaines de startups exposantes sur Eureka en partena-

riat avec différentes régions. 

¶ Boost International (Christian Pineau) se positionne dans le voyage dôexploration du CES pour 

des startups qui envisagent dôexposer lôann®e suivante. Il accompagne également des startups qui 

exposent dans la zone Eureka après avoir ratissé les régions. Les débriefings en fin de journée 

étaient joués par le Hub Institute . En 2016, ils accompagnaient 158 personnes dont une bonne 

part était des exposants sur Eureka. 

¶ Le Hub Institute  (Vincent Ducrey, Emmanuel Vivier) avait sa propre délégation avec La Poste, 

Midas, Direct Energy et Michelin. 

¶ Martin Pasquier organisait une « Learning expedition ». 

¶ Philippe Jeudy de GeekTrip accompagnait de son côté un grand compte de la distribution avec 

un parcours commençant par le CES et se poursuivant dans la Silicon Valley. 

Si vous avez lôhabitude de voyager et des salons, vous pouvez très bien visiter tout seul ce salon. La 

sérendipité aidant, vous ferez de nombreuses rencontres, autant de Fran­ais que dô®trangers. Il y a 

                                                 
13 Voir http://missionces.wordpress.com/. 

14 Voici leur résumé de cette édition du CES : http://actualites.innocherche.com/compte-rendu-ces-2016-2. 

http://missionces.wordpress.com/
http://actualites.innocherche.com/compte-rendu-ces-2016-2
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suffisamment dôévénements de networking pour les Fran­ais qui permettent dô®changer de mani¯re 

informelle. 

Je nóorganise pas ce genre de voyage. Côest un business certes lucratif mais incompatible avec une 

visite complète du salon et donc, avec la rédaction de ce rapport. Je concentre donc mon activité de 

conseil autour du salon dans des débriefs inter ou intra-entreprises avant ou après le salon. Chaque 

chose en son temps !  

En septembre 2015, jôai aussi accompagn® Minalogic, Imaginove et ClustôR ainsi que Business 

France pour des sessions dôinformation des startups exposantes dans la zone Eureka. 

Outillage du salon 

On pouvait récupérer son badge en arrivant ¨ lôa®roport de Las Vegas ainsi que dans les grands hô-

tels, histoire de gagner du temps. Pour la troisième fois, ces badges intégraient un tag RFID. Ils 

permettent de se faire scanner par les exposants pour ceux qui ont payé cette option. Il nôexiste tou-

jours pas de solution pour se faire envoyer automatiquement un Zip avec la documentation de 

chaque exposant visité ! 

A noter quôil nôy a pas de Wi-Fi ouvert dans les halls du salon sauf dans les salles de presse. On 

peut sô®quiper dôune carte 4G pour son smartphone ou son hotspot 4G. On en trouve à partir de $40 

pour quelques Go de data, y compris dans lôa®roport de Las Vegas. Mais la qualité de réseau est 

moyenne pendant le salon. 

Grâce à la société de services Radius Networks, lôapplication mobile du salon comprenait un sys-

tème de g®olocalisation dôint®rieur basé sur des Beacons et Bluetooth 4.0. Il permettait de récupérer 

les informations dôorientation vers les stands sélectionnés. 

Visiteurs français 

En 2015, avec 1479 visiteurs, la France était 

le 7
ième

 pays étranger de ce point de vue. Il est 

probable quôun bien plus grand nombre de 

visiteurs français ait afflué au CES 2016 mais 

nous nôen aurons le nombre que dans lôaudit 

publié en mai 2016. 

Côen est ¨ un point o½ le CES est devenu 

lôendroit o½ se r®unissent le plus de français 

au monde autour du numérique. Même du 

temps de sa splendeur, LeWeb ne réunissait 

que 1700 français à Paris ! 

Les visiteurs français sont toujours 

dôhorizons divers avec notamment : 

¶ La grande distribution  et les services 

achats dans lô®lectronique de loisir. Ils 

rencontrent les équipes marketing et com-

merciales des filiales françaises des grands groupes (Samsung, LG Electronics, Sony, etc) sont 

leurs stands. 

¶ Les ®quipes dôinnovation et de veille des opérateurs télécoms et groupes médias. Elles y ren-

contrent de nombreux acteurs de leur écosystème : les constructeurs de TV connectées, les édi-

teurs de middleware, les fabricants de composants, les industriels des contenus. 
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¶ Les équipes innovation et dirigeantes de nombreuses grandes entreprises de plus en plus sensi-

bilisées aux chamboulements issus du numérique et qui impactent leur métier. On trouve ainsi 

des banques, des assurances, des mutuelles, des services publics, ou de grandes agences de 

communication. 

¶ Des startups qui font un voyage de reconnaissance avant dôexposer potentiellement lôann®e sui-

vante, accompagnées ou pas.  

¶ Des entrepreneurs qui nôexposent pas mais organisent des rencontres business ou m®dias sur 

place. 

¶ Quelques investisseurs, business angels ou de sociétés de capital risque. Il y en avait encore un 

peu plus cette année. 

¶ Des consultants de tous poils et il y en a de plus en plus chaque année. Le CES est de plus en 

plus un « must have ». Et aussi un moyen de vendre des prestations de visite et de débriefing du 

salon. 

¶ Des journalistes de la presse en ligne (Clubic, 01Net, FrAndroid, é), écrite (Le Figaro, Les 

Echos, é), la presse spécialisée dans la hi-fi , la vidéo et la TV (comme Satellifax), les radios 

(France Info, Europe 1, é) et télévisions (Canal+, LCI avec Cédric Ingrand et Guillaume Dela-

lande, Canal+ et le Petit Journal qui ont suivi ¨ la culotte Emmanuel Macron, BFM TV, é). Il y 

a environ 150 à 200 médias français accrédités au CES. La présence des médias est très diluée au 

niveau du salon. Peu dôentre eux peuvent visiter tout le salon car les interviews prennent du 

temps. Certains m®dias sont attir®s par les startups fran­aises, dôautres au contraire, visent les 

grands constructeurs étrangers. Comme je ne suis ni gentil organisateur de voyages ni pris par 

des interviews, je peux me permettre de visiter lôint®gralit® du salon pendant ses quatre jours. 

¶ Une délégation du MEDEF  conduite par son président Pierre Gattaz, et pour la troisième année 

consécutive. 

¶ La d®l®gation dôEmmanuel Macron, venu pour la seconde fois au CES
15

. Axelle Lemaire nôa 

pas fait le voyage car était en fin de grossesse de son troisième enfant. Emmanuel Macron était 

notamment accompagn® de Bruno Leroux (chef de file des socialistes ¨ lôAssembl®e) et de Fré-

d®ric Lefevre (d®put® et ancien ministre, RL) ainsi que dôentrepreneurs et investisseurs dont 

Jean-Baptiste Rudelle (Criteo), Frédéric Mazella (Blablacar), Alexandre Zapolski (Linagora) et 

Marie Ekeland. Il terminait son voyage à San Francisco où il y rencontrait notamment Tim Cook, 

le CEO dôApple. 

Comment exposer 

Qui devrait exposer au CES ? Ce sont essentiellement les sociétés qui ciblent le marché grand pu-

blic avec une solution qui intègre du matériel. Cela peut être des produits finis ou des composants 

qui vont se retrouver dans ces solutions. Pour peu que des exemples de solutions finies puissent être 

pr®sent®s. A contrario, le CES nôest pas indiqu® pour les entreprises qui ne font que du logiciel 

dôentreprise, voire m°me grand public, ou des applications en ligne. Elles sont plutôt difficiles à 

démontrer sur un stand. Lôexp®rience montre que le trafic des stands de logiciels, applications ou 

sites web est toujours très faible. 

La pr®sence au CES permet dôexister dans lôindustrie et vis-à-vis de lôensemble de lô®cosyst¯me : 

les médias, les retailers, les sociétés en aval et en amont de votre activité, et même les groupes fran-

çais qui, en vous découvrant au CES, vont vous prendre plus au s®rieux. Lôexposition m®diatique 

peut être importante, surtout si vous présentez des innovations marquantes et bien marketées. 

                                                 
15 Voir son interview sur CNN ainsi que sur 01Net à partir de la 37 ième minute. 

https://www.youtube.com/watch?v=diCqAKlO48w
https://www.youtube.com/watch?v=goNMIeGgwn0
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Chaque année, une belle brochette de sociétés et startups françaises génère une belle couverture 

média, y compris en prime time sur la TV US (CNN, etc). 

La pr®sence au CES est ®galement indiqu®e pour b©tir des partenariats impossibles autrement. Côest 

sa première présence au CES qui a permis à la société rennaise TazTag de monter un partenariat 

avec Qualcomm ! Le CES est le salon de la s®rendipit® et de lôintuition ! 

La pr®sence dôune startup française au CES permet aussi de se crédibiliser et de nouer des liens 

avec de grandes entreprises fran­aises. Il nôy a finalement pas tant dôoccasions que cela pour les 

secondes de rencontrer les premières en nombre. Côest le r¹le que commence ¨ jouer le Web Sum-

mit  qui avait lieu jusquôen 2015 ¨ Dublin et sera ¨ Lisbonne ¨ partir de 2016. 

Exposer au CES nécessite un bon travail de pr®paration. Il faut id®alement sôy prendre un an ¨ 

lôavance m°me si certains sôy prennent parfois seulement un mois avant.  

Dans le cas dôun stand traditionnel, pour obtenir une bonne place, le stand est à réserver pendant le 

salon de lôann®e pr®c®dente ! Les places sont proposées aux sociétés en fonction de différents cri-

t¯res, lôun dôentre eux ®tant lôanciennet®. Les soci®t®s en croissance arrivent ainsi ¨ am®liorer 

dôann®e en ann®e la qualit® de leur emplacement, notamment dans Central Hall et South Hall. 

Lôautre travail de pr®paration concerne le stand et les relations avec les m®dias. Il faut bien travail-

ler sa communication tant visuelle quô®crite pour que votre innovation soit bien visible. Le CES est 

un salon où il faut être différent, se distinguer de la masse des 4100 exposants. Beaucoup de socié-

tés font exactement la même chose et ne sont pas intéressantes ! Si vous aviez un tracker de position, 

une balance connectée, un smartphone low-cost, un n+unième système de géolocalisation 

dôint®rieur, il nô®tait pas ®vident de se faire remarquer. 

  

Le format Eureka pour les startups, un 2,5x2,5m, quôil 

faut habiller avec kakémono voir tissus ou plastique tendu. 

Ici, le stand de De Rigueur. Chez Holi, ils ont même 

construit leur propre meuble en OBS acheté sur place chez 

Home Depot avec les outils associés ! 

Le grand stand de Parrot  pr¯s de lôentr®e du South Hall 

attire toujours de la foule pour les démonstrations de 

drones. Côest lô®v®nement annuel où Parrot met tout le 

paquet marketing et ils viennent à presque une centaine ! 

Et ils sont fidèles au CES depuis 17 ans. 

Un m®dia re­oit environ 1000 ¨ 2000 mails dôannonces concernant le CES, les premiers arrivant fin 

novembre et le gros fin décembre et d®but janvier. Le titre et lôaccroche doivent donc °tre bien tra-

vaillés ! Les pièces jointes doivent être accessibles. Des photos des produits doivent être téléchar-

geables en haute résolution et sur fond blanc (JPEG) et transparent (PNG) ou fournies sur clés USB. 

Côté média, on trouve en accès libre de nombreux titres de la presse écrite américaine sur les loisirs 

numériques. Parmi eux, le CES Daily joue un rôle particulier. Distribué très largement sur le salon 

et actualisé tous les jours, il décrit les grandes tendances et les stands importants à visiter. Mélangé 

avec plein de choses sans grand intérêt. Cette ann®e, on y trouvait pas mal dôarticles sur des startups 

françaises, notamment celles qui étaient dans les Best Innovation Awards du salon. 
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Les journalistes du CES Daily qui travaillent pour le magazine TWICE destiné aux retailers améri-

cains se contentent souvent de recopier les communiqu®s de presse pour lôalimenter. Les variantes 

de titre sont toujours les mêmes avec « BrandX debuts (new stuff », « BrandY launches (new 

stuff) ». Il faut leur envoyer un communiqué de presse avant novembre pour avoir des chances 

dô°tre pris en compte ou bien de se faire remarquer lorsquôils visitent le CES Unveiled ou le salon. 

Le mieux étant de gagner un Best Innovation Award. 

 

Les startups exposantes étaient accompagnées de plusieurs manières : 

¶ Par Business France qui avait sélectionné une vingtaine de startups parmi 123 candidates pour 

la zone Eureka. Ils proposent une prestation payante et partiellement subventionnée qui com-

prend lôaccompagnement ¨ la pr®sence sur place, le stand, une d®coration standard, une forma-

tion en plusieurs séances, la préparation du pitch en anglais avec une journaliste britannique 

(pour 1900ú HT en 2016), le coaching de Stéphane Bohbot (Innov8, Lick) qui est spécialisé dans 

les objets connectés et enfin une campagne de communication en France et au CES. Ces startups 

étaient au milieu de la zone French Tech des startups françaises de la zone Eureka. Business 

France ®tait sponsoris® pour le CES 2016 par Orange, la BNP et lôINPI. 

¶ Par les pôles de compétivité ou agences de développement économiques régionales qui pro-

posent une offre voisine de celle de Business France. Les régions notables sont la Normandie, 

Rhône-Alpes, les Pays de la Loire (autour de Nantes), le Languedoc-Roussillon (autour de 

Montpellier). Cela concernait plus de 80 startups cette année. Comme pour Business France, ces 

offres sont en partie subventionnées. 

¶ Par les consultants déjà cités, associés ou pas aux régions. Chez Boost International et sa Mis-

sion CES, les offres dôaccompagnement sont de 2850ú pour un stand Eureka et 3450ú pour la 

présence sur un stand partenaire. 

¶ En solo, une formule souvent adoptée par ceux qui sôy prennent au dernier moment. Il est plus 

facile dans ce cadre de disposer dôun stand normal que dôun stand dans la zone Eureka. Dôautres 

comme Swimbot trouvent le moyen dô°tre pr®sent sur le stand dôun partenaire technologique. 

Enfin, il reste le moyen consistant à réserver une suite dans un hôtel, en marge du salon et à invi-

ter ses clients et prospects de mani¯re traditionnelle (email, call, é). Cela fonctionne bien si 

vous connaissez bien votre marché et avez une offre bien différentiée. 
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Lô®quipe de la French Tech à Bercy avait 

aussi créé une page Facebook où sont 

®chang®s des trucs et astuces dôexposants. 

Elle fait aussi appel au peuple pour identi-

fier les startups présentes au CES et qui 

exposent dôune mani¯re ou dôautre autre. 

Voici dôautres astuces à connaitre en tant 

quôexposant : 

¶ Si vous prévoyez une campagne de 

financement participatif sur Kickstarter  

ou IndieGogo, vous pouvez lôavoir d®j¨ 

lancée et réussie et annoncer les résultats 

ou au contraire lôannoncer comme ®tant 

lancée pendant ou après le CES pour lui 

faire bénéficier de la visibilité générée 

pendant le salon. 

¶ Les kakémonos et autres fonds de 

stand doivent clairement expliquer ce que 

fait le produit et ce quôil a dôunique, avec 

un minimum de mots, et si possible conte-

nir une photo du produit. Il doit capter 

lôattention en moins dôune seconde, soit le 

temps dôattention dôun visiteur press® qui 

scanne les centaines de stands du salon. 

Lôastuce consiste souvent à indiquer que 

vous êtes le premier au monde à faire ceci 

ou cela. Cette méthode très américaine 

fonctionne bien, tout du moins si le 

« claim » est véridique, compréhensible et 

démontrable. Pas mal de sociétés préten-

dent être les premières dans un domaine 

alors que côest faux pour les connaisseurs. 

Ce qui fait désordre et témoigne au mieux 

dôune m®connaissance de la concurrence et 

au pire dôune forme de malhonnêteté intel-

lectuelle. 

¶ Il faut pouvoir répondre rapidement 

aux questions clés suivantes : le problème 

que vous résolvez, la forme de votre solu-

tion (matériel, logiciel, service), son fonc-

tionnement technnique, à qui elle sôadresse, en quoi vous êtes différents des concurrents, quelle 

est la date de disponibilité du produit et quel est son prix. 

¶ La communication est évidemment entièrement en anglais. Attention aux faux amis ! Il est utile 

de faire appel à des spécialistes de la communication écrite en anglais pour éviter les malenten-

dus. Faites relire vos textes, communiqués de presse et kakémonos. Business France et de nom-

breux accompagnateurs de startups vous aident à préparer vos pitches en anglais. Prévoyez aussi 

dôadapter votre pitch aux diff®rentes cultures et g®ographies (Asie, pays arabes, Am®rique du 

Sud). Il est bon de développer une bonne empathie culturelle. 

Les conseils dôEliane Fiolet 
Co-fondatrice dôUbergizmo et grande habituée de la couverture 

média du CES de Las Vegas 

Il faut avoir plusieurs produits sous la main avec plusieurs 

"demo people" pour ne pas laisser attendre les journalistes 

trop longtemps (si votre produit suscite l'intérêt). 

Préparer et répéter a fond votre démonstration produit, en 

anglais. Les bloggeurs et même journalistes aiment tourner 

des vidéos rapides de 2 à 5 minutes avec une démo effi-

cace et sans long discours. Les sociétés non américaines 

sont plus souvent très mal préparées en termes de démo 

produits, et c'est frustrant, en tout cas pour un média 

comme Ubergizmo car notre temps doit être optimisé au 

max pendant le CES Unveiled. 

Si vous avez les moyens, engagez un "demo guy ou demo 

girl" américain à qui vous ferez répéter votre démo. C'est 

une personne professionnelle qui ne fait que ça pendant les 

salons. Attention ces personnes ne sont pas techniques, 

donc dirigeront les gens avec des questions ardues sur 

votre RP ou CTO. 

Même si vous avez engagé des gens pour faire la démo, 

toute lô®quipe doit connaitre la démo produit en anglais par 

cîur, au cas ou vous devez 1) leur donner un coup de main 

quand il y a trop de monde 2) si vous croisez David Pogue 

dans l'ascenseur 3) aux USA le/la founder/CEO et les 

execs doivent montrer l'exemple 4) les journalistes de la 

« grande presse » préfèrent parler aux CEO si possible. 

Eviter les plaquettes imprimées qui nous encombrent, 

préférer la clé USB et y mettre les informations produits, 

les photos et les vidéos. 

Une feuille A4 imprimée en noir et blanc avec les key 

specs et key info est super car en un clin d'oeil on peut 

savoir ce que lôon doit ®crire de suite dans notre news, ce 

n'est pas cher et c'est ce qui pèse le moins lourd pour nous 

sans avoir à ouvrir de suite la clé USB (problème de con-

nectivité sur place en général). 

Surtout pensez à prendre plusieurs batteries pour vos ta-

blets ou smartphones si votre démo comprend une applica-

tion mobile connectée, pour ne pas tomber en panne. Plutôt 

pour le CES lui-même car le CES Unveiled ne dure que 3 

heures. Il n'y a rien de pire pour un/une journaliste de ne 

pas pouvoir voir fonctionner un appareil pour cause de 

batterie déchargée. 

https://www.facebook.com/groups/784643721633212/
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¶ Eviter de venir avec un produit pas assez sec, 

au mauvais design, ou qui a une date de dispo-

nibilité trop lointaine. Au-del¨ de lô®t® (Q3 

dôann®e civile), côest un peu casse-cou. 

¶ Eviter de présenter des produits me-too qui 

nôapportent pas suffisamment de différenciation 

par rapport ¨ lôexistant. 

¶ Le prix du stand ne comprend pas le prix de 

prestations comme la fourniture dô®lectricit® et 

dôun acc¯s Internet. Pour un petit stand, cela 

peut multiplier par trois le prix. Pour un grand 

stand, il faut prévoir la d®coration. Le prix dôun 

10x10 (pieds) soit 3x3m est de $6000. Sur Eu-

reka, il est de $2000. Plus le stand est grand, 

plus le poids de la structure et de la décoration 

sera élevé en proportion. Il faut choisir avec 

précaution son emplacement. Il faut évidem-

ment préférer les zones de fort trafic. Par 

exemple, °tre plut¹t en bout dôall®e ou aux 

« angles ». Il faut aussi voir qui sont les voisins 

et éviter ceux qui sont trop bruyants. On ne sait 

pas forc®ment tout cela ¨ lôavance et on apprend 

avec lôexp®rience ou celles des autres. Certains 

exposants achètent leurs meubles sur place plu-

tôt que de les louer au prestataire local Freeman 

qui est très onéreux. Sachant que pour les 

grands stands, il faut faire appel à des « stan-

distes » spécialisés. 

¶ Quel événement média choisir entre CES 

Unveiled, Pepcom Digital Experience et Shows-

toppers pour lancer son produit en tant que star-

tup ? Le mieux est de commencer par CES 

Unveiled qui nôest pas cher pour les startups. Il 

faut être de préférence dans les « honoree » des 

Best Innovation Awards. Ensuite, une fois le produit mûr et disponible, il est bon dôaller au 

Pepcom ou sur Showstoppers, ce dernier étant moins cher et entrant moins en conflit avec 

dôautres ®v®nements. 

¶ Si vous avez besoin dôun écran de TV pour les d®monstrations, vous pouvez lôacheter chez 

Fryôs ou Best Buy ¨ Las Vegas. Une TV Full HD de format 50 pouces revient à moins de $500. 

Si vous êtes dans une suite dôh¹tel pour faire vos d®monstrations, utiliser tout simplement la TV 

qui est dedans ! Attention aux syndicats des corps de métiers du salon qui contrôlent ce qui 

rentre et ce qui sort des halls. Il faut respecter les règles ! 

¶ Chez Fryôs, vous avez un bel inventaire de composants divers, y compris des fers à souder et des 

disques durs. A noter que côté outillage, vous pouvez aussi profiter du Home Depot de Las Ve-

gas qui est lô®quivalent dôun grand Leroy Merlin. 

¶ Pr®voir dôavoir suffisamment de personnes sur le stand pour tenir le coup pendant la durée du 

salon, trois au minimum et cinq idéalement, pour une startup. Il faut aussi prévoir de dégager un 

peu de temps pour le visiter, ne serait-ce que pour voir ce que font les concurrents. Le nombre de 

Conseils pour animer votre stand 

Expliquez ce que fait votre produit et en quoi 

vous êtes uniques au monde. Faites une démons-

tration probante en moins de 10 secondes 

(exemples en vidéo). Indiquez que vous êtes sur 

Kickstarter si côest le cas. Que vous avez une 

vidéo YouTube en ligne. Utilisez un message 

qui résonne selon les cultures (USA, Europe, 

Asie, é) apr¯s avoir demand® au visiteur dôo½ il 

vient. 

Soyez tournés vers les visiteurs. Regardez les 

dans les yeux. Soyez souriants et avenants. Pas 

sur votre ordinateur of course. Pas entre français 

car il y a un risque très fort que ce soit le cas 

avec la forte concentration des stands français 

sur Eureka. Au moins une personne sur deux du 

stand doit °tre dans lôall®e. Il faut aller de 

lôavant, vendre son histoire. ç Voulez-vous dé-

couvrir le premier xxx ? ». Et au passage, restez 

bien sur votre stand jusquô¨ la fin du salon. Il 

sera peut-être réussi grâce à moins de 10 visi-

teurs strat®giques : un ex®cutif dôune grande 

entreprise étrangère ou française, un grand mé-

dia, un grand retailer, un opérateur télécom, un 

ultra-méga-VIP-influenceur. Soyez « classe ». 

Vous représentez la France, pas juste votre ré-

gion. 

Laissez une trace : carte de visite avec lo-

go/stand du CES, brochure, goodies, pour toute 

personne qualifiée. Puis faire un suivi rapide des 

cartes de visite récoltées en envoyant de 

lôinformation.  

Et gardez des traces dans un cahier où vous 

agrafez les cartes de visite récupérées et la todo 

list associ®e. Le suivi sôen sera que meilleur ! 

Et aussi : buvez de lôeau. Sauf peut-être sur le 

stand de 10Vins, sôils reviennent en 2017 ! 

http://www.freemanco.com/
http://mashable.com/2016/01/10/product-taglines-ces-2016
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personnes varie de deux pour une startup ¨ plus dôune centaine pour des sociétés comme Parrot, 

pour ce qui est des Français tout du moins. 

¶ Rester sur son stand jusquô¨ la fin du salon. Il y a certains exposants qui ferment leur stand 

lôavant-veille de la fermeture du salon ou le matin du dernier jour, qui se termine normalement à 

16h. Certains visiteurs, notamment moi, visitent le salon jusquôau bout. Sôils tombent sur un 

stand vide, lôimage que cela g®n¯re nôest pas tr¯s professionnelle. Il y avait toujours du monde le 

dernier jour ! En 2016, le dernier jour du salon était un samedi au lieu dô°tre un vendredi, ce qui 

a impacté lôaffluence le matin. En 2017, le CES aura lieu du jeudi 5 au dimanche 8 janvier, ce 

qui constituera un défi supplémentaire ! 

¶ Pour votre trajet aller , prévoyez une journée de battement. Elle servira en temps normal à ab-

sorber le décalage horaire et à préparer votre stand de manière détendue. Et elle permettra 

dôabsorber un retard dôavion, un sc®nario fr®quent surtout si vous passez malencontreusement 

par la côte Est des USA. 

¶ Sur un stand Eureka, la libert® dôinstallation est limit®e. En 2016, le fond du stand ®tait un tissu 

tendu. Sur un stand classique, la liberté de configuration de son stand est plus grande. 

¶ Pour vos relations publiques, il sera bon de se faire accompagner dôune agence sp®cialis®e, et 

de préférence qui sait gérer les médias américains. On peut citer Licence K (3D Sound Labs, De 

Rigueur, invoxia, Medissimo, Orée, Phonotonic, PIQ, Prizm, Sculpteo, Sen.se et Withings), Me-

diasoft RP (e-TakesCare, Netatmo, Holi, SevenHugs), Oxygen qui accompagnait une dizaine de 

startups françaises, Choyou (Dietsensor, Novathings, Mybrain Melomind), Image7 (Enerbee), 

Agence Cap&Cime PR qui accompagnait des startups dôAuvergne. Business France peut vous 

proposer un petit panel dôagences de RP recommandables. 

¶ Profitez de la page Facebook de lô®quipe de la French Tech à Bercy auprès de qui vous pouvez 

signaler votre présence sur le salon comme exposant. Ils organisent une communication globale 

sur la présence française au CES. 

¶ Et enfin, pensez aussi à la douane pour pouvoir transporter vos produits et marchandises sans 

difficultés aux USA. Les Douanes Françaises expliquent cela ici. 

Pendant le CES avait lieu le 7 janvier 2016 une conférence de pitches de startups françaises en an-

glais, les FrenchPitch à International  # CES.  Il était ouvert aux startups françaises exposantes ou 

visiteuses. Une vingtaine de startups pitchaient devant une audience de 200 personnes à 80% inter-

nationale.                                                                                                                                                                                                 

Présence française 

La pr®sence fran­aise au CES de Las Vegas a ®t® tr¯s modeste jusquôen 2013, situ®e entre 16 et 54 

exposants. Côest en 2014 quôelle a commencé à se développer significativement, à la fois en valeur 

absolue et comparativement aux autres pays.  

Ce phénomène est explicable par au moins deux facteurs : le d®veloppement de lô®cosyst¯me des 

startups en général et des startups dans les objets connect®s en particulier, et lôaspect f®d®rateur de 

lôinitiative de la French Tech lanc®e en janvier 2014 par Fleur Pellerin. 2014 est aussi lôann®e de la 

premi¯re pr®sence dôun village de startups fran­aises de Business France (¨ lô®poque, Ubifrance) 

dans la zone Eureka qui leur est dédiée.  

La croissance de la présence française doit aussi à un jeu de séduction mutuel entre la France et 

Gary Shapiro, le patron de la CTA qui organise le CES. Ce dernier était à Paris en novembre 2012 

et avait rencontré divers responsables politiques et entrepreneuriaux. Les Français souhaitaient amé-

liorer la présence française au CES et Gary Shapiro était intéressé à développer la dimension inter-

nationale de son salon et, tout bonnement, à vendre des m2 de stands ! 

http://www.lafrenchtech.com/actualites-du-numerique/la-douane-au-service-des-start
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En 2016, la présence française battait encore des records et dont voici les données précises : 

¶ Avec 256 sociétés françaises présentes dôune mani¯re ou dôune autre, dont 204 startups. Sur les 

153 présents identifiés en 2015, environ une cinquantaine ne sont pas revenues en 2016
16

 et près 

de 150 entreprises sont venues pour la première fois. La France est maintenant le troisième pays 

en nombre dôexposants du CES derrière la Chine et les USA, et plus que tous les autres pays eu-

ropéens réunis. 

    

¶ Puis 42 sociétés françaises sur un total de 181 au CES Unveiled qui est critique pour générer la 

visibilité des innovateurs français, soient 22%. Côest la m°me proportion quôen 2015, avec 21% 

des 109 exposants. 

¶ Et 135 exposants dans la zone à startups Eureka Park sur un total de plus de 500, soit un bon 

quart, juste derrière les USA qui en représentent la moitié ! La France représentait donc 50% des 

startups étrangères de la zone Eureka. 

¶ Enfin, 24 sociétés nominées (« honorees ») et un gagnant (« Best of Innovation Award ») du 

côté des Innovation Awards du salon
17

, totalisant 32 awards. Les nominés étaient  3DRudder, 

AwoX, BeWell Connect, De Rigueur, E-Sensory, Enko, Enlaps, Focal, Hercules (groupe 

Guillemot), Hydrao, ILY , In&Motion,  Invoxia, Klaxoon, Lima , Netatmo, NodOn, Parrot, 

Prizm, Schneider Electric APC, SensorWake, Ubiant, Ween et Withings, et DietSensor ga-

gnait la catégorie « Mobile apps »
18

 sachant quôil y avait 27 catégories et entre un et une ving-

taine de nominés par catégorie. Cinq français faisaient partie du jury : Jean-Pierre Abello (Niel-

sen), Stella Morabito (SECIMAVI), Karim Houni (Groupe Seb), Benjamin Vincent (Ouatch TV) 

et David Sahuc (Cisco).  

                                                 
16 La liste des exposants de 2015 non revenus en 2016 : Air Liquide, Bigben Interactive et Bigben Connected (mais sa maison mère 

Avenir Telecom était bien là), Adways (logiciel B2B), Bodycap, Busit, Catopsys, CG Mobile, Cityzen Science, CodLight, Connected 

Cycle, Cozy Cloud, Digital Airways, Dawaq, Digiteyezer, Green Creative, Hexino, Holodia, Home to Nature, ID-RF, Ingreat-Shape, 

Innobiz, InnovZen, Ionosys, IsetWatch, ISKN, KD Labs, Lillup, Matooma, Mediapod, MEG, Mooltibox, Michelin (avec une pré-

sence symbolique sur une Renault F1 électrique), Moveôn see, MxM, Novitact, obôdo, Okidokeys, Renault (avec sa F1 électrique), 

Rollkers, Neodio, Scanepitaphe, Seeway, Sezam, Signee, Smokio, Snapkin, Soledge, Spideo, Supertooth, Teamcast, Tech2Innovate, 

Trackin, Twelve Monkeys et Umanlife. 

17 La liste des Awards officiels du CES est publiée ici : http://cesweb.org/innovation. 

18 Contrairement à ce que la presse régionale relayait, 10Vins nôa malheureusement pas gagn® un prix de la meilleure startup du CES 

comme lôexplique Michel Nizon ici : http://www.michelnizon.com/un-createur-de-crowdfunding-qui-ne-manque-pas-dair/. Ils ne 

sont pas non plus « honoree è des Best of Innovations Awards du CES, nôy ayant pas candidat®. Dommage car leur produit le m®rite-

rait bien. La communication de Tech.co sur le prix du public obtenu par 10vins nôa pas ®t® bien claire. Ils sont malgr® tout montés sur 

scène lors de la cérémonie organisée par le média pendant le CES. 

http://cesweb.org/innovation
http://www.presseocean.fr/actualite/nantes-la-startup-nantaise-10-vins-sacree-meilleure-start-up-a-las-vegas-07-01-2016-180579
http://www.michelnizon.com/un-createur-de-crowdfunding-qui-ne-manque-pas-dair/
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¶ Du côté des awards décernés par des médias américains, trois ont été récoltés chez Mashable
19

 

(DietSensor, Hydrao, Withings Thermo), un chez TechRadar
20

 (Parrot Disco), un chez Tomôs 

Guide
21

 (à nouveau le Parrot Disco), un chez Stuff Magazine
22

 (Withings Go) et trois chez 

Ubergizmo
23

 (D-Vine, Parrot Disco, Withings Thermo) et aucun chez Engadget
24

 tout comme 

chez The Verge
25

. Bref, ça nous fait 41 awards au total ! 

Voici ma répartition des sociétés françaises présentes à Las Vegas selon leur typologie et leur lieu. 

Les lignes « Hotel » et « Showstoppers » correspondent à une présence formellement externe au 

CES. Il est intéressant de noter que 38 startups ou entités diverses étaient hébergées chez une autre 

société
26

. 

 

La disposition ®tait mieux organis®e quôen 2015 avec une zone rassemblant 60 de ces exposants au 

coeur de laquelle étaient situées les 22 startups sélectionnées et accompagnées par Business France. 

Les startups « Sud de France » (Montpellier) étaient regroupées au fond de la zone Eureka, de ma-

nière un peu isolée. Les r®gions les mieux repr®sent®es ®taient lôIle de France (37%), lôAuvergne-

Rhône Alpes (15%), le Midi-Pyrénées-Languedoc Roussillon (10%), concentrées sur Montpellier. 

Certaines r®gions sont tent®es de faire cavalier seul. Ce fut le cas de la Technopole de lôAr bois-

Méditerranée qui avait invité la presse à rencontrer ses 9 startups dans un cocktail dinatoire au 

Palazzo en plein salon en limitant lôaudience ¨ 50 m®dias. Résultat : 25 médias présents. 

Il y avait aussi un Français dans le keynote de Samsung : Fabrice Hudry, un ancien dôAreva qui est 

maintenant SVP de Samsung SDI, la branche batteries du Coréen. 

Comme en 2014, la French Tech avait organisé une soirée pré-CES de networking pour les startups 

exposantes. La soirée 2015 avait lieu le 21 décembre à The Family avec Emmanuel Macron et 

Axelle Lemaire. Jôai eu lôoccasion dôy intervenir pour partager quelques astuces dôexposants en 

compagnie dôEric Carreel (Withings & co) et de Pénélope Liot (Lima). 

                                                 
19 Cf http://mashable.com/2016/01/07/best-tech-ces-2016. 

20 Cf http://www.techradar.com/news/world-of-tech/here-are-techradar-s-best-of-ces-2016-awards-1312633. 

21 Cf http://www.tomsguide.com/us/ces-awards-2016,news-22098.html. 

22 Cf http://www.stuff.tv/news/stuff-ces-2016-wearable-tech-awards-winners-announced. 

23 Cf http://www.ubergizmo.com/2016/01/best-of-ces/. Est-ce un hasard si ce site est fondé par deux français, Eliane Fiolet et Hubert 

Nguyen ? Ca aide sûrement un peu ! Et côest tr¯s bien ! 

24 Cf http://www.engadget.com/2016/01/08/presenting-the-best-of-ces-2016-winners/. 

25 Cf http://www.theverge.com/2016/1/9/10741446/ces-2016-winners-verge-awards. 

26 Ces chiffres sont supérieurs à ceux qui sont annoncés par la French Tech car jôai eu connaissance au fil de lôeau de la pr®sence de 

sociétés qui ne se sont pas manifestées auprès de la French Tech. Je partage cependant régulièrement ces données avec la French 

Tech. Cette derni¯re ®vite dôannoncer comme moi des chiffres qui changent tout le temps pour éviter de brouiller les pistes. Je nôai 

pas ce genre de contrainte ! Pour la présence sur des stands de partenaires, jôutilise comme crit¯re le fait que le produit y soit d®mon-

tr® et quôune personne de la soci®t® y soit pr®sente. Ce qui môa fait ®liminer quelques soci®t®s fran­aises telles quôATEME, vues 

notamment chez STMicroelectronics. 

Ecosystème Enseignement Grand compte PME Recherche Startup Total

Eureka 2 3 1 132 138

Partenaire 1 2 3 5 27 38

Sands 4 2 31 37

Venetian 1 12 5 18

LVCC 2 9 7 18

Hotel 1 2 2 5

Keynote 1 1

Showstoppers 1 1

Grand Total 3 2 11 34 1 205 256

http://mashable.com/2016/01/07/best-tech-ces-2016
http://www.techradar.com/news/world-of-tech/here-are-techradar-s-best-of-ces-2016-awards-1312633
http://www.tomsguide.com/us/ces-awards-2016,news-22098.html
http://www.stuff.tv/news/stuff-ces-2016-wearable-tech-awards-winners-announced
http://www.ubergizmo.com/2016/01/best-of-ces/
http://www.engadget.com/2016/01/08/presenting-the-best-of-ces-2016-winners/
http://www.theverge.com/2016/1/9/10741446/ces-2016-winners-verge-awards
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Une soirée French Tech avait été organisée le 6 

janvier 2016 au Linq  (près du Flamingo) avec 

Emmanuel Macron. Elle avait rassemblé 550 

personnes, une personne par startup plus de 

nombreux « corps constitués » (représentants de 

régions, de grandes entreprises, médias). Cela a 

donn® lieu ¨ la prise dôune belle photo des 

startups présentes (ci-contre, ma version). 

Lô®v®nement ®tait anim® en anglais par un 

journaliste de Techcrunch. Tous les Français 

nôont pas pu y participer ce qui a ®videmment  

fait grincer des dents.  

Une soirée French Entrepreneurs avait été 

organisée le lendemain, le 7 janvier et payante 

($50 à $150). Rassemblant 160 participants, elle 

était introduite par un keynote de Henri 

Seydoux (Parrot). Lô®v®nement b®n®ficiait du 

sponsoring de sociétés accompagnant les 

entrepreneurs dans leur implantation aux USA 

(KVB Partners et Paul Frank + Collins P.C., 

CCI Paris Ile de France et le French Tech Hub). 

Voir son programme.  

Après le CES, à San Francisco avait lieu, le 

FrenchPitch SF, un événement de présentation 

de certaines startups françaises du CES auprès 

dôinvestisseurs, médias et autres acteurs de 

lô®cosyst¯me entrepreneurial. 

 

Lôintervention dôHenri Seydoux de Parrot à la soirée 

French Entrepreneurs. Crédit photo : Melcion, Chas-

sagne & Cie. 

Parmi les pitcheurs, on trouvait 3D Sound Labs, 10-Vins, Romy Paris, Sevenhugs, E-Sensory, 

Woonoz, Be-Bound, Uraniom, Sublime Skinz, De Rigueur et Ledger. Lô®v®nement était organisé 

par lôAPTFI  (Association de Promotion des Technologies Françaises à l'International).  

  

Un journal australien met en face la startup Belty, initiatrice de la ceinture 

connectée au CES 2015 et Samsung qui se lance également sur ce marché. 

Cóest un sc®nario voisin de celui de Kolibree face à Procter & Gamble ! 

Carine Coulm, la fondatrice de Belty 

et le responsable de la ceinture con-

nectée de Samsung. 

La couverture presse de la présence au CES 2016 était plutôt bonne. Reste à la mesurer objective-

ment. Dôailleurs, les deux exemples ci-dessous sont intéressants ! 

http://french-entrepreneurs.fr/french-entrepreneurs/program
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Exposants français 

Voici donc la liste des sociétés françaises présentes au CES dôune mani¯re ou dôune autre, qui est 

précisée entre parenthèses, tout comme leur origine géographique, sauf quand il sôagit de lôIle de 

France : 

10Vins (Eureka, Business France, CES Unveiled, Nantes) propose un objet connecté permettant de 

consommer du vin à la carte en flacons. Côest leur premi¯re pr®sence au CES. Je les avais d®j¨ croi-

sés deux fois au Web2day de Nantes. 

3DRudder (Eureka, Business France, Showstoppers 

Launchit, CES Unveiled) présentait la première version 

améliorée et en pré-production de son contrôleur de navi-

gation 3D qui se pilote avec les pieds.  

3D Sound Labs (Eureka, Business France) présentait une 

nouvelle technologie permettant à des casques audio de 

générer un son 3D immersif. Ils ont à la fois leur propre 

casque et commercialisent leur technologie sous la forme 

dôun SDK et un module associable ¨ nôimporte quel 

casque. La soci®t® a lev® 1mú en 2015 aupr¯s notamment 

de Paris Business Angels et I-SourceVC. 
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42Tea (Eureka, Auvergne, vidéo) présentait une appli-

cation mobile pour préparer son thé qui est accompa-

gn®e dôun petit cube connect® mesurant la temp®rature 

de lôeau. Lôactivit® de la soci®t® est en fait de la vente 

de thé, mais en sôappuyant sur la technologie.  

4Mod (suite au Palazzo) présentait ses solutions de 

télécommandes vendues généralement en OEM. 
 

Abeeway (Eureka, Rhône-Alpes) qui était au CES en 2015 présentait à nouveau sa solution de géo-

localisation autonome de grande autonomie (un an).  

Actility  (Eureka Next, Bretagne) présentait ses solutions logicielles et services de gestion de ré-

seaux M2M, notamment autour du standard LoRA. Ils étaient pour la première fois au CES. 

Adeneo Embedded (stand dôAtmel, Lyon), sp®cialiste des logiciels pour équipements embarqués et 

objets connectés y faisait une démonstration de « smartbadge ». 

aëdle (stand de Rutherford Audio au Venetian) lançait ses casques audio VK-1 Crimson et VK-1 

Midnight. 

Aguila Technologies (stand de La Poste et de Sigfox, Biarritz), propose une solution dôobjets con-

nectés pour la location de biens immobiliers.  

AirBoxLab  (Sands, Montpellier) pr®sentait le Foobot, un syst¯me de suivi de la qualit® de lôair 

pilotable par smartphone qui avait été lancé début 2015. 

Air Serenity (stand de La Poste) propose LiV, un système de micro-filtrage de lôair ambiant. 

Airspek (Eureka, honoree des Best Innovation Awards, 

Brest) présentait son DietSensor, un capteur infrarouge 

dôorigine Scio coupl® ¨ une application mobile permet-

tant de suivre son régime (photo ci-contre).  

Akoustic Arts (Eureka, CES Unveiled) présentait son 

enceinte acoustique directionnelle. 

Allpriv (Eureka, Languedoc-Roussillon) présentait un 

firewall de poche pour laptop, très facileà installer et à 

configurer.  

Alpwise (Eureka, Rhone-Alpes) est un équipementier de solutions de communication sans fil Blue-

tooth pour les fabricants de semi-conducteurs, de produits pour lôautomobile, de terminaux médi-

caux, d'accessoires pour téléphones mobiles. Ils proposent des piles de protocole Bluetooth, des 

composants Bluetooth Low Energy et Bluetooth, des kits de développement, pour des plateformes 

embarquées, sous iOS et Android. 

AMA (Eureka, Bretagne) propose sa solution de lunette connectée Xpert Eye pour la télémédecine 

qui fait partie des 10 sociétés labellisées par Google pour ses Glass.  

Anatoscope (Eureka, Montpellier, vidéo) a développé une application qui créé un modèle 3D de 

corps humain basé sur les résultats de scanners qui permet ensuite de faire des simulations de mou-

vements. 

Ansamb (Eureka, La Réunion) a développé le réseau pair à pair Places, qui permet dôéchanger des 

fichiers en respectant la confidentialité, grâce à un chiffrement des données. Une sorte de Dropbox 

en plus sécurisé. Ca me fait penser au très beau projet ɛCloud des ®tudiants de lôEPITECH que jôai 

vu à leurs derniers EIP. 

Apertura Loudspeakers (Venetian, Nantes) est une marque dôenceintes hifi. 

https://www.youtube.com/watch?v=YsJM11zjuW0
https://www.youtube.com/watch?v=bui8zURjOXw
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Archos (suites au Westgate) nôavait cette ann®e plus de stand sur le ç showfloor ». Ce qui leur per-

mettra de ne plus figurer dans le bêtisier comme en 2015 ! Ils présentaient leur large gamme de ta-

blettes et smartphones ainsi que dôobjets connect®s pour la maison, utilisant notamment les réseaux 

LoRa. Ils lançaient notamment deux nouvelles gammes de smartphones, les Cobalt et Power. 

Arkamys (Eureka Next, CES Unveiled) présentait son système « 3D-Dynamic Security Alerts » qui 

permet de spatialiser en 3D des messages sonores dôalertes dans lôhabitacle des v®hicules. 

Aroma Therapeutics (Eureka, PACA) présentait lôAroma Care, un système connecté de diffusion 

dôessences aromatiques. Un projet lanc® sur Kickstarter. Leur marque est d®j¨ utilis®e par une boite 

de Shenzhen (vidéo).  

Aryball e Technologies (Eureka, Grenoble) est une soci®t® qui con­oit des capteurs dôodeurs et 

notamment de composants sulfur®s. Ils peuvent °tre embarqu®s dans diff®rents types dôobjets con-

nectés. 

ATOL Les Opticiens (stand de la Poste) présentait Téou, le produit de Ticatag, une paire de lu-

nettes dot®e dôune balise Bluetooth permettant de les retrouver dans un rayon de 30 m¯tres en cas 

de perte 

Atoll Electronique (Venetian, Normandie) est un fabricant dôamplificateurs hi-fi haut de gamme 

présent depuis de nombreuses années au CES. 

Auxivia  (stand de La Poste) propose un verre connecté mesurant la quantité de liquide bue, destiné 

aux seniors. 

AV Concept (Eureka, CES Unveiled, Nord) démontrait son « All in one HC », un vidéo projecteur 

intégrant la partie audio fonctionnant en HDMI sans fil. Ils étaient déjà sur Eureka en 2015. 

Avenir Télécom (CES Unveiled, South Hall, Marseille) rassemblait sur son stand diverses 

marques : Energizer dont ils ont lôexclusivit® pour les march®s hors USA, BeeWi (d®crite ailleurs) 

et Oxo (accessoires mobiles fashion sous licences de marques de luxe). 

Avidsen (Sands, Tours) propose une solution de domotique sous la marque Thomson qui comprend 

la Thombox et une dizaine dôaccessoires domotiques classiques sôy connectant (d®tecteur de mou-

vement, de fum®e, dôouverture, sirène, caméra de surveillance). Côest le premier ¨ fournir une solu-

tion compl¯te sôappuyant sur le protocole de r®seau dôobjets connect®s Thread. 

AWOX  (South Hall, Montpellier) avait son stand habituel pour présenter ses nouveaux objets con-

nectés dans lôaudio et lô®clairage. Elle lançait son SmartPEBBLE, un galet à commande gestuelle 

permettant de commander son éclairage, produit unique en son genre et véritablement innovant. Ils 

mettent aussi toujours en avant leur offre B2B de connexion de la maison en DLNA, mais aussi 

avec Google Cast et AppleTV. 

Aykow (Eureka, Normandie) pr®sentait un purificateur dôair, le Aube.  

Babolat (Sands) était présent sur le stand du 

français PIQ avec leur raquette de tennis connec-

tée bien connue. 

Beewi (South Hall, CES Unveiled, Marseille) 

présentait sur son beau stand du SouthHall ses 

nouveaut®s dans la mobilit® ainsi quôun diffuseur 

dôhuiles essentielles, le Zenitude (69ú). Il propose 

une large gamme dôobjets connect®s abordable : 

lampes LED connectées RGB, un capteur 

dôhumidit® et de temp®rature, des prises secteur 

connectées et un tracker de position.  
 

https://www.youtube.com/watch?v=X5t5MtsNG7A
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Bell & Wyson (Eureka, Business France) propose une ampoule connectée à LED intégrant un 

détecteur de fumée, une caméra et un micro. 

Belty (Eureka, Business France, CES Unveiled), 

développée par la société Emiota, présentait une 

nouvelle ceinture connectée. La première, présentée 

au CES 2015 et qui avait obtenu un Best of Innova-

tion Award, contient un moteur pour se resserrer et 

suivre son tour de taille. La nouvelle, dénommée 

Belty Good Vibes, est un coach virtuel qui permet 

entre autres choses de réduire son stress en position 

assise. Elle permet aussi de faire des exercices de 

respiration ventrale. Elle intègre un vibreur.  

BeSpoon (Rhone-Alpes, Eureka) a créé avec le CEA-Leti un composant permettant la géolocalisa-

tion dôint®rieur temps r®el bas®e sur lôUWB et dot® dôune précision de lôordre du centimètre. 

BeWell Connect (Sands, Best of Innovation Award) propose des objets connectés dans le domaine 

de la sécurit® et de la sant®. Côest une marque de la soci®t® Visiomed. Ils lancaient les services Be-

wellCheck-Up et MyDoc proposant un accompagnement aux patients d'affections de longue durée 

et aux personnes âgées. Le Checkup agrège les données issues de capteurs et de saisies, évalue les 

risques, estime les degrés d'urgence, oriente les diagnostics et propose de conseils et services. Ils 

ont aussi été honoree dans les Best Innovation Awards avec leur MyECG, un système 

dô®lectrocardiogramme de poche. 

Bidul & Co  (Sands, Lyon) est un concepteur dôaccessoires et notamment de cl®s de stockage ex-

ternes pour smartphones, notamment des clefs ou connecteurs USB réversibles. 

Biomouv (Eureka, Montpellier) propose un programme de gestion nutritionnelle et dôactivit® spor-

tive. 

BleuJour (Eureka, Toulouse) présentait son Kubb, un PC design en forme de cube.  

Blinksight  (Eureka, Normandie) propose de solutions technologiques de géolocalisation extérieures 

et dôint®rieur. Elles visent notamment les applications dans la logistique et la grande distribution. 

Bloominzon (Eureka, Bretagne) se propose de vous fournir un pack de sept vitamines dont la con-

sommation est personnalisée via une application. Les vitamines sont fabriquées par le laboratoire 

Capsugel, partenaire de la startup. 

Blue Frog Robotics (Eureka, Business France, vidéo) que lôon peut notamment voir ¨ Futur en 

Seine depuis deux ans lance un petit robot dôaccompagnement pour la maison, le Buddy. Ils ont 

réussi une belle levée de fonds Indiegogo de $617K.  

BlueBeep (Eureka, Normandie) lançait un objet connecté et une application mobile permettant de 

v®rifier quôun enfant est bien attach® dans son si¯ge dans la voiture. Et également, quôon ne lôa pas 

oublié dans la voiture en faisant ses courses ! Il existe un équivalent américain, le Evenflo Advan-

ced SensorSafe Embrace DLX Infant Car Seat. 

Bluemint Labs (Eureka, Business France, Showstop-

pers Launchit, CES Unveiled, Grenoble) lançait Bixi, 

un petit accessoire qui permet de piloter simplement 

son smartphone avec les gestes. Par exemple, pour 

tourner les pages dôun livre de cuisine sans salir la ta-

blette. 

Bluetens France (Eureka Next, Business France, 

Rennes) d®montrait un syst¯me dô®lectrosimulation 

miniature et connecté. Je les avais vus au Web Summit.  

https://www.youtube.com/watch?v=51yGC3iytbY
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BNP Paribas Real Estate (stand de La Poste) était là pour montrer un verrou connecté, illustrant 

lô®volution du m®tier dôun promoteur immobilier. 

Breathe up (Sands, Grenoble) est une solution du Groupe Tera qui est spécialisé dans la détection 

de contaminants chimiques. Il sôagit dôune application mobile qui permet de cartographier les zones 

o½ lôair est contamin®. La société annonçait au CES un partenariat avec Crosscall, un spécialiste des 

smartphones et mobiles de randonnée qui int¯greront lôapplication Breathe Up à partir de la mi 

2016. 

Breaz It (Sands) présentait le diffuseur dôhuiles essentielles Lumiere gérant quatre capsules diffé-

rentes. 

Broadpeak (suite de STMicroelectronics au Encore) démontrait sa solution de nano-CDN, intégrée 

sous forme de logiciel dans une box destin®e ¨ la r®ception du c©ble et ®quip®e dôun chipset STMi-

croelectronics Alicante en DOCSIS 3.0. La solution semble très prometteuse pour les opérateurs de 

TV payante qui peuvent grâce à elle proposer des services de vidéo à la demande avec un allège-

ment des besoins en bande passante. 

Cabasse (Venetian) était présent dans une suite au Venetian en plus dô°tre sur le stand dôAwoX sa 

maison mère sur South Hall. Côest un sp®cialiste de la hi-fi avec une offre intégrant amplifica-

tion/sources audio, barres de son pour la TV et une belle gamme dôenceintes hi-fi avec des hauts-

parleurs uniques intégrant de manière concentrique le tweeter, le medium et les graves. 

Canibal (Eureka) présentait son système de collecte de 

déchets recyclables (bouteilles en plastique, verres en 

plastique, cannettes). Il encourage les utilisateurs à 

lôemployer via un petit logiciel de gamification int®gr® 

dans lô®cran de sa façade. 120 de ces collecteurs sont 

déjà installées en France. 

C.TEXDEV  (Eureka, Normandie) propose des applica-

tions destinées aux personnes ayant des troubles du 

langage.  

Canhegat (Eureka, Albi) propose un assistant mobile pour contr¹ler lôalimentation de ses animaux 

de compagnie. 

Capturs (stand de Sigfox) présentait un tracker GPS destin® aux sports dôext®rieur. 

Care Labs (Eureka, Montpellier) présentait ses chèques santé ou « care wallet » pour le marché 

américain. 

Carpyz (Eureka) lançait au CES des hélices à haut rendement permettant de soulever hors sol des 

véhicules et de les propulser dans lôeau. Le moteur est de son c¹t® aliment® par de lôair comprim®, 

du propane, de lôessence voire de lôhydrog¯ne. Côest du bizarre ! 

Catherine Malandrino (Central Hall) est une designer française à cheval entre Paris et New York 

qui pr®sentait une collection dôaccessoires mobiles. 

CentraleSupelec (stand de la Poste) ®tait pr®sent sous la forme dôun projet dô®l¯ves mont® avec des 

élèves de la WebSchoolFactory, Present, qui permet de se discipliner pour ne pas être tout le temps 

absorbé par ses objets numériques. 

Charging Phone (Eureka, Lyon) propose la KiwiBox, une station de recharge universelle et design 

pouvant accueillir plusieurs smartphones. 

Cit® de lôObjet Connecté Angers (Eureka) venait là pour promouvoir sa ville, la Cité des Objets 

Connectés inaugurée en 2015 et ses startups. 

Communicotool (Eureka, Normandie) présentait son outil mobile qui permet aux personnes qui ne 

peuvent plus parler de communiquer avec leur smartphone.  
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COMWATT  (Eureka, Montpellier, vidéo) présentait sa box IndepBoxEasy qui permettrait de faire 

20% ¨ 40% dô®conomies dô®lectricit®.  

Connit (stand dôEngie, Toulouse) démontrait des systèmes de collecte de données utilisant la tech-

nologie M2M Sigfox. 

Craft.ai  (stand de La Poste, vidéo) propose une plateforme dôintelligence artificielle pour objets 

connectés, qui permet dôint®grer des r¯gles de gestion, des agents intelligents et de lôauto-

apprentissage dans le fonctionnement de leurs logiciels. La solution est fournie sous forme dôAPI 

qui sôex®cute dans le cloud. Craft.ai est une une filiale de MASA Group, une société de 20 ans 

dôanciennet® spécialisée dans les usages de lôintelligence artificielle dans les applications de défense 

et de sécurité. 

Creative Data (Eureka, Normandie) propose Saagie, un serveur lame pour data-center servant de 

plate-forme dôanalytics de big data dans le cloud.  

Coyote (Sands) était présent pour la première fois au CES, présentant le Coyote Smart, un proto-

type destiné à la voiture connectée et issu de son Coyote Lab. Côest un système de commande dé-

porté de leur logiciel mobile iCoyote de détection de radars et incidents sur la route, intégrant la 

commande vocale. 

Customer Labs (Eureka, Aix en Provence, vidéo) est une agence de design qui présentait son ap-

plication UpMyShop qui permet de donner son avis sur les magasins. Une solution qui nôest pas 

évidente à promouvoir sur le CES mais leurs auteurs peuvent y trouver leur compte sôils rencontrent 

des retailers français ou étrangers sur place. 

C-Way (Eureka, Business France) lançait un capteur de positionnement pour enfant qui présente la 

particularit® dôavoir une surface en Lego permettant dôy ajouter ce que lôon veuté en Lego. 

Dassault Systèmes (Sands) avait un véritable stand dans la zone Impression 3D présentant ses solu-

tions de CAO et des produits réalisés avec et notamment ceux de Netatmo. Une application 3D de 

réalité immersive y était présentée.  

Davis Acoustics (Venetian, Troyes) est un fabricant de haut-parleurs et dôenceintes acoustiques. 

De Rigueur (Eureka, CES Unveiled, Lyon) propose des accessoires design pour mobiles. Ils lan-

çaient The Connected Sleeve, une pochette dôiPhone avec une batterie de compl®ment. Avec une 

petite fiche USB servant de fermeture pour lôobjet. 

Design Screen (Eureka, Business France, Tours) propose un écran widescreen qui se déploie en 

triptyque pour sôint®grer à une décoration dôintérieur. Ferm®, lô®cran est caché dans un tableau per-

sonnalisable. Ouvert, il devient un écran cinémascope. Une solution ingénieuse et qui plus est, fa-

cile ¨ d®montrer, ¨ lôhuile de coude ! 

Deuros (Eureka, Montpellier) présentait la TiniJet, une machine de d®coupe ¨ lôeau miniaturis®e.  

Digitsole (Sands, Nancy) présentait sa collection de chaussures et semelles pouvant être chauffées 

et contrôlées depuis son smartphone et qui fournit des informations sur la distance parcourue, les 

calories brûlées, l'altitude. Ils étaient aussi présents au CES sous la marque Zhortech qui conçoit et 

diffuse la technologie de semelle chauffante et connectée en OEM. Ils ont surtout fait sensation en 

présentant un prototype de chaussures auto-fermantes, commandées par smartphone, et sorties tout 

droit de « Retour vers le Futur ». 

DJIT (Eureka, Business France) présentait son Mixfader, un petit accessoire potentiomètre sans fil 

Bluetooth pour piloter une application de DJ. La société est un spécialiste des solutions logicielles 

pour DJ depuis des années. 

DreaminzZz (chez STMicroelectronics au Encore, Avignon) présentait le zZz Mask, un masque 

permettant de sôendormir gr©ce ¨ un proc®d® dôhypnose utilisant des LED de couleur. 

https://www.youtube.com/watch?v=t9KN10pb82w
https://www.youtube.com/watch?v=Ej1tiPf66_E
https://www.youtube.com/watch?v=rIvo3OG185k
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Drust (Eureka, Business France) propose son dongle Akolyt (à la norme CAN) connecté au smart-

phone qui aide à améliorer sa conduite pour faire des économies de carburant. 

DXO Labs (South Hall), le spécialiste du traitement de 

la photo, avait pour la première fois un véritable stand 

en lieu et place du bureau au fond de call du Hall Sud 

des années précédentes. Côest li® ¨ leur promotion de la 

DXO One, une caméra à grand capteur pour iPhone, 

lancée en 2015. 

E-Sensory (Eureka, honoree des Best Innovation 

Awards, Brest) propose un sex-toy féminin connecté à 

des lectures érotiques. Sa fondatrice Chrystel Lecoq lôa 

même présenté à Emmanuel Macron ! 
 

Echy (Eureka) propose une solution dô®clairage des b©timents via des fibres optiques qui collectent 

la lumière extérieure. 

Ela Innovation (Eureka, Montpellier) présentait ses lecteurs de tags RFID de longue portée et no-

tamment le Coin Move qui permet dôouvrir automatiquement sa porte de parking lorsque vous arri-

vez devant. La solution est aussi utilisée par les camions blindés de la Brinks. 

eLichens (Eureka, Grenoble) permet de mesurer la qualit® de lôair ambiante via un capteur d®di® e-

aIR connecté au smartphone. Un concurrent de la solution Breathe up du groupe Tera. 

Emersya (Eureka, Montpellier) propose une plateforme en cloud permettant de visualiser des pro-

duits en 3D photoréaliste dans des sites de vente en ligne. Cela permet notamment de mettre en 

place des configurateurs 3D interactifs. 

Emtec (Eureka, Bretagne) est un concepteur dôaccessoires mobiles divers.  

Enerbee (Eureka, Business France, Grenoble) présentait pour la seconde fois ses générateurs minia-

tures produisant de lô®lectricit® avec le mouvement. Il les illustrait par un variateur de lumière rota-

tif fonctionnant sans fil et sans pile, lô®nergie provenant de lôutilisateur faisant tourner le variateur, 

et connecté en Zigbee. 

Engie (Sands) ®tait pr®sent pour la premi¯re fois, dans le cadre de ses initiatives dôinnovation ou-

verte et du lancement de son fonds dôinvestissement de 100mú. Ils exposaient des solutions de Sig-

fox et de divers partenaires issus des USA (Tendril, Advanced Microgrid Solutions) ainsi que divers 

solutions maison (le robot Diya One développé avec Cofely Services et la start-up Partnering Robo-

tics, le véhicule solaire Indupol One, la plate forme de gestion d'énergie durable Ecova, le thermos-

tat HomniStat, l'application ludique éco-responsable PowerZee et le projet Smart ZAE, un Smart 

Grid testé à Toulouse). 

Enko (Eureka) présentait ses chaussures de sport do-

t®es dôune m®canique et dôun ressort permettant de 

mieux absorber les chocs et dôacc®lérer la marche. 

Enlaps (Eureka, honoree des Best Innovation Awards, 

Grenoble) montrait sa solution Tikee permettant de 

partager des vidéos tournées en « time lapse ». La star-

tup lançait sa campagne Kickstarter le 10 décembre 

2015. Côest un produit assez original dans sa fonction et 

sa forme.  

Entreprises dôAquitaine (Stand La Poste) était là pour soutenir les entreprises du sud-ouest. 
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data.prospects (Eureka, Montpellier) est une société de 

service dans lôexploitation de big data. Ils se sont sur-

tout fait remarquer par leurs déguisements, assez bien 

vus, ci-contre. Difficile de ne pas les voir, y compris 

pendant la soirée French Tech au Linq ! 

Equisense (Eureka, Compiègne) lançait un nouveau 

capteur dôactivit® pour son cheval. 

ERAM (Sands) présentait des chaussures à LED réali-

sées avec BlueGriot.  

Esprit Audio (Venetian, Angers) propose des cables hi-fi haut de gamme. 

e-TakesCare (stand de La Poste) présentait un thermomètre médical connecté pour les enfants, le 

Tucky.  

EtherTrust (Eureka, Amiens) était présent pour la quatrième année consécutive. La société est spé-

cialisée dans les solutions de sécurité pour objets connectés. 

Expert Teleportation (Eureka, Bordeaux) propose des solutions de communication et de formation 

basées sur des lunettes de réalité augment®e. Côest une solution de la soci®t® Polm Studio, bas®e ¨ 

Bordeaux. 

Fabulasys (Eureka) propose le Motio, un bracelet qui capte les émotions de son utilisateur. 

Famoco (Eureka, Business France) démontrait son lecteur Android NFC sécurisé dédié à des appli-

cations plutôt professionnelles. 

Feeligreen (Eureka, PACA, vidéo) propose une solution connectée de diffusion de crèmes dermato-

logiques pour la réduction de la douleur. 

FeetMe (Eureka, Business France) propose une semelle 

dot®e dôun capteur de pression et de torsion. Le premier 

marché visé était celui des diabétiques dont les pieds 

ont été insensibilisés. Cela leur évite de générer des 

blessures, notamment dans le scénario du caillou dans 

la chaussure. Et donc, des plaies et des amputations 

intempestives. Au CES, ils visaient un autre usage ci-

blé et plus facile dôacc¯s car pas li® au syst¯me de san-

té : les athlètes pour vérifier la manière dont ils courent.   

Fillony Limited  (Sands, France et Hong Kong) pr®sentait CielPur, un capteur de qualit® de lôair. 

Fenotek (Eureka, PACA) présentait Hi), un interphone vidéo pilotable à distance, avec son smart-

phone. Il comprend aussi un système de commande de gachette électrique et un détecteur de mou-

vement. 

Five Five (Eureka Next, CES Unveiled, Lyon) est la soci®t® qui cr®® les produits Holi dô®clairage 

intelligent. Elle lançait son réveil matin connecté BonJour. 

Focal (Venetian, Auvergne) est un fabricant dôenceintes hi-fi  et pour la voiture. Il est présent au 

CES depuis de nombreuses années. 

France Craft (Eureka, Business France) présentait sa ZYT, une voiture électrique modulable cen-

sée être fabricable sans n®cessiter dôusine. 

Fruition Sciences (Eureka, Montpellier) est un syst¯me de contr¹le de lôirrigation pour les vi-

gnobles. Ce nôest pas tr¯s BtoC comme solution ! 

https://www.youtube.com/watch?v=v3KquV9kQ6k
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Fundatrix  (Eureka, Normandie) présentait TimeSquAir un objet connecté éducatif en forme 

dô®cran ¨ base de LED. Ils proposent aussi Bee-Wall, un mur interactif pour rester connecté avec 

ses amis et sa famille. Il est associ® ¨ une petite biblioth¯que dôapplications widgets pouvant °tre 

installées sur le mur. 

Gaspard (Eureka, Pays de la Loire) est un accessoire mobile permettant de déclencher une alerte 

aggression sans avoir besoin de sortir son téléphone de son sac. 

Gemalto (South Hall, PACA) avait toujours son bureau fermé aux fins fonds du South Hall. Nor-

mal, leurs technologies sont vendues en OEM et les consommateurs ne les voient quôau travers de 

solutions tierces-parties. 

Gémécod (Showstoppers, Bourgogne) présentait sa serrure connectée IKILOCK avec une approche 

marketing originale consistant ¨ nô°tre pr®sente que sur lô®v®nement Showstoppers qui est r®serv® 

aux médias. IKILOCK est pilotable ¨ distance via Internet et au travers dôune liaison sécurisée. 

Genes'Ink (Eureka, PACA) présentait ses encres conductrices et semi-conductrices à nanoparti-

cules. 

GENII (Eureka, Annecy) propose Cast, une box de streaming vidéo qui se connecte à votre TV et 

supporte contenus vidéos, jeux et visio-conférence. 

Giroptic  (South Hall, Lille) présentait sa caméra 

360Cam dans un stand maintenant situé au South Hall. 

Elle est maintenant disponible ! La société vient de 

boucler une levée de fonds de $4,5m. 

Good Morning Planet (Eureka, La Ro-

chelle) présentait Activkonnect, une application de pré-

paration de voyages. 

GreenWaves Technologies (Eureka, CES Unveiled, 

Grenoble) est une société fabless de composants de 

communication pour objets connectés. 
 

Guillemot (Venetian, CES Unveiled, Lyon) est toujours présent au CES au travers de ses marques 

Thrustmaster et Hercules, pour les accessoires de jeu. Cette fois, plus de stand dans South Hall mais 

une suite au Venetian. 

Hakisa (Stand La Poste, Alsace) est une solution logicielle de hub social pour la famille qui col-

lecte les informations dôobjets connect®s et peut diffuser des alertes aux membres de la famille. 

Côest une sorte dôIFTTT pour la famille. 

Hardware Club  (Eureka) est une structure dôaccompagnement des startups hardware qui a notam-

ment des accords avec les grands sous-traitants de lôindustrie ®lectronique comme Foxconn, Jabil et 

Quanta Computer. Le club est présent dans 20 pays dont les USA et comprend 88 membres. Il in-

vestit dans les startups en amor­age comme il lôa fait chez les Français Prynt et Keecker. 

HDSN (Eureka, PACA) présentait ses solutions de monitoring de lôhabitat et leur gamme "e-sylife" 

ainsi que le "Kub".  Ils mesurent la consommation électrique des appareils domestiques via un cap-

teur placé au niveau du compteur plutôt qu'en démultipliant les prises secteur connectées. Un peu 

comme ce que fait la startup parisienne Smart Impulse. 

Hector (stand de la Cit® des Objets Connect®s dôAngers) est un capteur de température et 

dôhumidit® ext®rieur. Il a ®t® lanc® ¨ 29ú dans une campagne Kickstarter. 

HL2  (Eureka, Poitiers) présentait divers capteurs adaptés supportant les réseaux Sigfox et LoRA. 
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Homido VR (South Hall, Lille) propose un casque de 

r®alit® virtuelle permettant dôy int®grer son smartphone, 

comme un Google Cardboard ou un Samsung Gear. Il 

pr®sente la particularit® dô°tre param®trable au niveau 

de la distance entre lentilles et yeux et de lô®cartement 

des yeux. 

Hydrao (Eureka et/ou stand de La Poste, Grenoble) 

présentait son pommeau de douche connecté permettant 

de sensibiliser les utilisateurs aux ®conomies dôeau. 

Avec un composant STMicroelectronics dedans.  

iChic Mobile (Sands, Savoie) propose des accessoires divers pour mobiles. 

iFeelSmart (suite au Encore) était pour la cinquième fois au CES et pour la troisième dans une 

suite au Encore pour démontrer sa solution de TV connectée utilisée en France dans la box Miami 

de Bouygues Telecom. 

Immersit  (Eureka, Business France, CES Unveiled) 

lançait son système de cinéma dynamique constitué de 

pistons qui sôinstallent sous un canap® standard. Côest 

une alternative abordable aux solutions du canadien D-

BOX. 

In&motion (Eureka, Annecy, CES Innovation Awards 

Honoree, CES Unveiled, vidéo) propose un airbag pour 

skieurs. Une solution ingénieuse ! 
 

Insensi (sur le stand de La Poste, Showstopprs Launchit), une startup française fondée par Ilan 

Abehassera et basée à New-York, présentait ILY, un téléphone de maison utilisable par les enfants 

¨ partir de trois ans jusquôaux grands-parents. On choisit son interlocuteur en cliquant sur une pho-

to ! 

Inside Secure (South Hall, Aix en Provence) présentait ses solutions de sécurisation embarquées. 

Invoxia (Sands, CES Unveiled) démontrait comme depuis quelques années ses combinés 

téléphoniques fixes pour smartphones et son Triby, une sorte de post-it numérique pour la maison. 

La société fondée par Eric Carreel a vu entrer ¨ son capital le fonds dôinvestissement dôAmazon en 

2015. Elle va utiliser la technologie de reconnaissance vocale Alexa dôAmazon dans son Triby qui 

deviendra ainsi une sorte dôAmazon Echo tierce-partie.  

iQspot (stand de La Poste, Bordeaux) aide ¨ r®duire la consommation dô®nergie. One more. 

Ironova (stand Eureka de la Technopole de lôArdois-Méditerranée, Marseille) présentait son tracker 

Iro. 

IS2T (South Hall, Nantes) propose MicroEJ, une plateforme logicielle de développement 

dôapplications pour objets connectés. 

iWedia (Venetian, Rennes) présentait ses solutions logicielles de TV connectée. 

Jagger & Lewis (stand de La Poste, Lille) présentait un collier connecté pour chien.  

Kalkin  (Eureka, Auvergne) propose une solution logicielle exploitant la géolocalisation dôext®rieur 

dans le cadre de sports et dôactivit®s de loisir. 

Keecker (Eureka, vidéos) présentait son petit robot multimédia multi-fonction, projecteur vidéo, 

caisson de basse à roulette, boombox ambulante, vidéo-surveillance, etc. Il avait été présenté pour la 

premi¯re fois au CES 2013 et nôest toujours pas disponible.  

https://www.youtube.com/watch?v=-R5JWthkX54
https://www.youtube.com/channel/UC8lNeFOCVMiSBifqqPPAnOA
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Kerlink  (Venetian) présentait dans une suite du Venetian au milieu des stands de hi-fi haut de 

gamme ses antennes relais de réseaux M2M supportant la spécification LoRa. Une bonne occasion 

de faire le point sur LoRa ! 

KipYou  (Eureka) présentait la « Sphère CES », une déclinaison de leur application mobile pour 

gérer les fonctions de carte de visite connectée. 

Klaxoon (Eureka, honoree des Best Innovation 

Awards, Brest, CES Unveiled, Rennes) propose la 

Klaxoon Box, une box permettant de mettre en place un 

réseau de travail collaboratif ad-hoc quel que soit 

lôendroit. Elle est associ®e ¨ diverses applications de 

travail collaboratif pour animer les réunions dans un 

r®seau priv®. Lô®quipe ®tait facilement reconnaissable 

avec ses tee-shirts, un truc marketing simple et écono-

mique pour une startup. 
 

Kolibree (Sands, CES Unveiled) présentait une nouvelle fois sa brosse à dents intelligente, dont 

une version pour les enfants et de nouvelles applications de gamification du brossage des dents pour 

les enfants. 

La Poste (Sands) a ®t® sponsor de lô®v®nement CES 

Unveiled de Paris le 21 octobre 2015. En lieu et place 

du stand Docapost de 2015, ils accueillaient au CES 

2016 une quinzaine de startups issues de leur pro-

gramme dôacc®l®ration Startinpost. Elles sont liées au 

Hub Num®rique, une solution dôagr®gation de services 

et de données pour la maison connectée. Le tout était 

rassemblé sous la bannière du « French IOT ». Ils 

étaient installés sur un très beau stand, qui plus est très 

fréquenté, surtout par des Français, mais pas que.   

Petit hic : quelques interventions y étaient faites en français dans la grande zone de présentation au 

centre du stand. Ca fait un peu entre-soi pour les fran­ais qui nôont pas forc®ment besoin dôen rajou-

ter de ce point de vue-là ! 

Le stand accueillait aussi le studio TV de 01Net/BFM, et notamment Emmanuel Macron, passé par 

là le second jour du salon après sa visite des startups dans la zone Eureka.  

La Poste nô®tait dôailleurs pas la seule grande entreprise ¨ mettre en avant des startups de son ®co-

système. Chez les français, il y avait aussi Engie, mais aussi la PME Wyplay qui mettait en valeur 

quelques startups sur son stand. Chez les étrangers, il y avait surtout Samsung avait une zone star-

tups sur Eureka Park. Philips et Ford faisaient de même et Sony présentait sur son stand des projets 

innovants issus de ses propres collaborateurs. 

Laoviland (Eureka, Montpellier) propose une suite de logiciels de création numérique et artistique 

permettant de créer des ambiances visuelles pour la communication, la valorisation et la médiation. 

Côest notamment utilisable aussi bien dans le retail, pour les collectivités locales que dans des mu-

sées. Jôen ai vu une d®monstration sur leur stand et il nôest pas bien ®vident de piger les effets g®né-

rés sur les images par leur logiciel. Le CES nôest pas le bon salon pour ce genre de soci®t® faisant 

surtout du logiciel. 

Ledger Wallet (South Hall, Troyes) est une startup qui propose une solution de transport sur clé 

USB de son identité Bitcoin. Elle était présente pour la seconde fois au CES. 
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Legrand (stands de La Poste, de la Zigbee Alliance et de la AllSeen Alliance) était présent pour la 

seconde fois au CES et en dispersant ses ressources sur des stands de partenaires. En 2017, il serait 

bon quôils aient un stand ¨ eux !  

LETI (Eureka) était présent pour la première fois en tant que tel et présentait trois innovations is-

sues de la recherche : un système de liaison très haut débit à courte portée, un autre utilisant les 

bandes de fréquence du dividende numérique et ensuite, un afficheur OLED très efficace. Tout à 

fait dans lôesprit dôEureka ! 

Levels3D (Eureka) est un éditeur de logiciels de scanner 3D. Il présentait son application de scan-

ning 3D temps réel MyCaptR. 

Lexibook (South Hall) commercialise des jouets divers et produits sous licence. Ils présentaient le 

Lexibook Laptop Master, un laptop pour enfants. 

Lick (Eureka, Business France) est une chaine de magasins dôobjets connect®s. Y était présentée 

Startup Market, une place de marché d®di®e aux startups dôobjets connect®s. 

Lima  (Sands, Innovation Awards Honoree, CES Unveiled, Pepcom Digital Experience) présentait 

son mini serveur de cloud privé à domicile connectable à vos supports de stockage externes. Après 

une longue phase de gestation, les 12 840 backers ont été livrés en juillet 2015. 17000 appareils 

avaient été précommandés pour $1.2m. Le Noël de la French Tech lancé fin 2015 à été organisé à 

lôinitiative de Lima. 

LSee (Eureka, Business France, Corse) lançait un objet connecté original qui réalise une analyse de 

votre sang et en déduit des informations de suivi de la perte de poids. La startup est une spin off de 

la société de service en innovation Inovarion. Côest la premi¯re startup de Corse que lôon pouvait 

voir au CES ! 

LôOr®al (suite au Venetian) présentait un sticker pour 

la peau captant le niveau dôultra-violet, qui sera com-

mercialisé sous la marque La Roche Posay. Cela fait 

penser au June que Netatmo lançait en 2014 et dont on 

ne parle plus depuis. Côest leur premi¯re pr®sence, as-

sez discr¯te pour lôinstant, au CES. Ils auront certaine-

ment leur place sur le « showfloor » en 2017 ! Pour ce 

qui est de lôultra-violet, Netatmo sôy est d®j¨ essay® 

avec le June, sans grand succcès.  

MagicaVision (Sands, Grenoble) propose un smartphone doté de fonctions vocales et destiné aux 

mal-voyants. 

Mapwize (Eureka, Lille) propose une solution de géo-

localisation dôint®rieur destin®e en particulier aux 

points de vente. Elle sôappuie surtout sur de la carto-

graphie dôint®rieur. 

Marbotic  (Eureka, CES Unveiled, Bordeaux) est une 

nouvelle startup qui propose des jeux en bois connectés 

interactifs avec des logiciels sur tablette (ci-contre). 

Maskott (Eureka, Le Puy en Velay) est une solution 

logicielle de classe immersive.  

Malakoff Mederic (stand de La Poste) était là, même Guillaume Sarkozy, délégué général non 

ex®cutif depuis le d®but de lôann®e. La raison de cette présence ? Montrer les imbrications entre le 

m®tier dôassureur sant® et les objets connect®s. La d®monstration sur leur petit stand de un mètre 

carré ? Rien ! Juste un écran. Pas de quoi pavaner comme Influencia le fait dans « La présence mas-

sive des grands groupes français transforme le CES 2016 » ! 

http://www.influencia.net/fr/actualites/tendance,conversation,presence-massive-grands-groupes-francais-transforme-ces-2016,6011.html
http://www.influencia.net/fr/actualites/tendance,conversation,presence-massive-grands-groupes-francais-transforme-ces-2016,6011.html
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Medissimo (stand de La Poste) présentait son habituel pillulier connecté, le imedipac. Cet outil 

sôappuie maintenant sur le Hub num®rique de La Poste pour cr®er une plateforme dô®valuation cli-

nique qui permet lôanalyse des donn®es de prise de m®dicaments. 

Metronome Technologie (Venetian, Toulouse) présentait ses lecteurs de CD audio haut de gamme. 

Micromega (Venetian) présentait ses solutions de lecture de musique audio haute résolution. 

Music Hall  (Venetian) présentait ses solutions hi-fi haut de gamme. 

MyBiody Balance (Eureka, Business France) présentait son système permettant de mesurer sa pro-

portion de masse graisseurs, osseuse et musculaire, lancé en 2015. 

Mybrain Technologies (suite au Mirage) présentait le nouveau design de son casque Melomind. 

MyBlueShip (Eureka, Lyon) propose Mob&Car, une solution logicielle mobile pour la gestion du 

covoiturage et du partage de places de parking. Son stand ®tait des plus d®pouill®s. Côest un peu 

léger ! Juste un kakémono ! 

MyDevices (stand de LoRa) pr®sentait une plateforme de gestion dôobjets connect®s en r®seau Lo-

Ra. Côest une spin-off de la société Avanquest basée à cheval entre Los Angeles et la région pari-

sienne. 

MyFox (Sands, Toulouse) présentait ses solutions de domotique, alarme et surveillance qui utilisent 

des technologies de radio bas débit longue distance pour servir de backup à sa connexion ADSL et 

sa caméra connectée à fermeture motorisée. Ils sont maintenant embarqu®s dans lôoffre de services 

dôAxa France « La Maison Connectée » destinée à prévenir et gérer les risques du domicile. MyFox 

propose aussi un service de télésurveillance disponible 24/24 heures et 7/7 jours qui est accompagné 

d'un service d'assistance et d'intervention d'urgence. De quoi disrupter les services de télésurveil-

lance qui ne passent pas assez rapidement au numérique, et notamment le leader de ce marché 

quôest Securitas. 

Myxyty  (Sands, PACA) propose une box de domotique qui sôinterface avec les produits connect®s 

de différentes marques telles que Deltadore, Aeotec et Fibaro. Ils lançaient aussi le MyxyPod, un 

curieux engin intégrant haut-parleur, disque dur, éclairage et diffuseur de parfum ! 

Nanosense (Eureka) a une offre pour lô®quipement de b©timents intelligents et notamment pour le 

contrôle de la température et de la consommation énergétique. Ils présentaient Displ'Ever, un sys-

tème sans fil et sans batterie de contr¹le de lôhabitat. Il a été co-conçu avec le Portugais IVV , 

lôItalien Eelectron (il y a bien deux e dans leur nom au début) et le Français Vity Technology. 

Netatmo (Sands, CES Unveiled, Pepcom Digital Experience) était au CES pour la quatrième fois. 

Ils lancaient Presence, leur caméra de surveillance extérieure intelligente, complétant la Home, des-

tin®e ¨ lôint®rieur. Ils lancaient aussi des évolutions logicielles de sa caméra de surveillance 

dôint®rieur, la Welcome. A noter que leur thermostat est aussi distribué en France par Engie. 

Netwyse Labs (stand de La Poste, Bordeaux) est une société spécialisée dans le développement 

dôobjets connect®s qui poss¯de son propre Fablab. Elle propose notamment Gablys Lost & Found, 

un porte-clé connecté ainsi que le Gablys Lockit, un cadenas BLE pour micro-ordinateur. Il ver-

rouille ou d®verrouille le contenu de lôordinateur selon la pr®sence de son utilisateur. Pour 32ú. 

Nodon (Sands, Orléans) dispose dôune gamme dôobjets connect®s pour la maison destin®s aux ®co-

nomies dô®nergie et ¨ la s®curit®. Ils sôappuient sur les protocoles EnOcean et Zwave. La société est 

ID-RF. Ils lancaient au CES un nouveau détecteur de fumée, le Eye, par ailleurs « honoree » des 

Best Innovation Awards du CES ainsi quôune ampoule connect®e en Bluetooth r®alis®e en partena-

riat avec la société Girard Sudron, spécialisée dans les ampoules LED. 

Novadem (Eureka, Aix en Provence) est un constructeur dôh®licopt¯res drones ¨ usage profession-

nel. 
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Novathings (Eureka, PACA) lançait Helixee, une sorte 

de NAS sans fil pour sauvegarder ses données person-

nelles et les rendre disponible sans fil aux utilisateurs 

avoisinants (ci-contre). 

Oledcomm (Sands) démontrait ses technologies LED 

et Li-Fi. 

Optinvent (Eureka) présentait pour la seconde fois ses 

ORA, des lunettes intelligentes à réalité augmentée, 

dont une version avec casque audio.   

Optis World  (Eureka, PACA) est une société de services outillés qui réalise des maquettes vir-

tuelles. 

Oree (Eureka, Castelnaudary) présentait ses accessoires en bois, comme des claviers pour tablettes 

et lançait le Stylograph, un stylo en cuivre qui numérise ce que lôutilisateur écrit sur un carnet. La 

technologie existe depuis longtemps, côest le design qui est innovant. 

Otio (Eureka, près de Toulouse) propose un catalogue de produits domotiques dont un détecteur de 

fumée et des prises connectées. 

OVH  (zone Business France, Nord) était présent comme partenaire de Business France. Il accom-

pagne les startups dans le cadre de la mise en place de services dans le cloud. 

Paris Region Entreprises (Eureka) pr®sentait le dynamisme de lôIle de France et lançait le pro-

gramme « Plug & Start in Paris Region, Now ! », destiné à accompagner les entreprises high-tech 

dans le d®veloppement de leurs activit®s en Europe ¨ partir de lôIle-de-France. Ce programme per-

met à des entreprises étrangères de passer jusquô¨ trois mois en Ile-de-France avec un support com-

prenant un bureau, un accompagnement par un conseiller, la mise en relation avec les acteurs clés 

de lô®cosyst¯me public et priv® dôIle-de-France et la participation à des évènements de networking, 

le tout pour 200ú HT par mois et par personne. On suppose que les entreprises ne sont pas ren-

voyées dans un charter au bout des trois mois ! 

ParkingFacile (stand de La Poste) permet le partage de parkings privés.  

Parrot  (South Hall, CES Unveiled, Pepcom Digital Experience) présentait la seconde version du 

BeBop Drone et leur panoplie enrichie de drones tous terrains et leur nouvelle aile volante, la Disco. 

Cô®tait je crois leur 17
ième

 CES ! 

Perfect Memory (Eureka, Auvergne) cherche à populariser le WaaB « web as your brain ». En 

clair, côest un croisement du web s®mantique et du stockage de donn®es dans le cloud.  

PhiLOCK  (Eureka) permet avec un objet connecté et une application permettant de louer des vélos. 

Phoceis (Eureka, Lille) est une agence de services en marketing digital positionnée notamment dans 

le retail. Elle est ¨ lôorigine de la chaussure lumineuse connect®e pr®sent®e par Eram. 

Phonotonic (Eureka, Business France) propose un petit objet connecté qui permet de transformer 

les mouvements en musique. Côest leur seconde pr®sence au CES. 

PIQ (Sands, vidéo) développe des objets connectés pour le sport et notamment des chaussures de 

ski connectés créés pour Rossignol. La société a aussi développé des capteurs pour le golf et le ten-

nis. Elle avait un très beau stand sur le Sands. La société a levé $5,5m en 2015 auprès de Foxconn, 

Ginko Ventures, Orkos Capital et Swisscom. Comme quoi on peut très bien se financer à 

lô®tranger ! 

https://www.youtube.com/watch?v=ES4Wlgxpfj8&feature=youtu.be
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Plussh (stand de La Poste, stand Eureka de Sud de France Développement, Montpellier) propose 

son élégante solution de vidéo live streaming qui se contente dôune liaison 3G pour fonctionner.  Au 

CES, ils présentaient le concept dôElsefie, lôanti-Selfie, destiné à montrer le monde qui nous entoure 

au-delà de votre ego. 

Prizm de la société Ubithings (Eureka, Business France, CES Unveiled, honoree des Best Innova-

tion Awards, Brest) présentait pour la seconde fois son objet connecté qui joue de la musique selon 

les goûts des personnes présentes dans la pièce, et l'adapte au contexte détecté. Il devrait être dispo-

nible avant la mi-2016 après avoir été présenté pour la première fois au CES 2015. 

Prynt  (Eureka, Business France) présentait son appareil éponyme qui transforme un mobile en ca-

méra instantanée capable dôimprimer les photos, utilisant un proc®d® dôimpression thermique sans 

encre, utilisant la technologie Zink de Polaroid. Les photos sont aussi reliées à une vidéo enregistrée 

par le smartphone et stockée dans le cloud. Lôapplication Prynt reconnait la photo et joue cette vi-

déo, en superposition de la photo filmée par le smartphone, lôaugmentant ainsi. Côest une autre 

forme de réalité augmentée (vidéo). 

Qarnot Computing (Eureka, Business France, CES 

Unveiled) démontrait ses serveurs qui servent aussi au 

chauffage des habitations et sont maintenant bardés de 

capteurs servant au suivi de la maison. 

Qowisio (Eureka, Angers) présentait sa solution inté-

grée de réseau M2M.  

Qwant (Eureka Next, Business France) présentait son moteur de recherche et notamment sa version 

sécurisée destinée aux enfants. 

Regulsmoke (Sands) est comme son nom lôindique un accessoire de smartphone permettant 

dôarr°ter de fumer. 

Romy (Eureka, Business France, Troyes) présentait Figure, un objet connecté qui permet de se con-

cocter des crèmes de beauté personnalisées. 

SagemCom Broadband (Venetian) est une soci®t® sp®cialis®e dans les box dôop®rateurs de TV 

payante et opérateurs télécoms. 

SCALE1 PORTAL  (South Hall) propose une solution permettant de transformer un mur en inter-

face interactive. 

Schneider Electric (Sands) ®tait pr®sent au travers dôune de ses filiales, lôam®ricain APC, qui est 

spécialisé dans les onduleurs. 

Sculpteo (Sands) présentait comme dôhabitude son activit® de services dôimpression 3D quôil a 

refocalisée sur le monde de lôentreprise courant 2014. Il présentait un nouveau matériau souple et 

solide pour lôimpression 3D. 

Sen.se (Sands, CES Unveiled) présentait à nouveau son système Sense Mother dans un stand de la 

zone Fitness. La société a été acquise par lôagence fran­aise Eridanis en juin 2015. La conséquence 

est un marketing revisité de la solution. Son fondateur Rafi Haladjan est toujours aux manettes et au 

micro pour évangéliser Mother et ses déclinaisons ! 

Sensing Labs (stand de La Poste, Montpellier) propose lôacc¯s aux donn®es de consommation ®lec-

trique avec un objet connecté utilisant les réseaux M2M Sigfox et LoRa.  

SensorWake (Eureka, Business France, CES Unveiled, Nantes) propose un réveil olfactif qui per-

met de se réveiller de bonne humeur. Son créateur est un jeune entrepreneur de 19 ans qui a déjà 

bien fait parler de lui. 

Sequans Communications (Venetian) présentait quelques références client de matériels intégrant 

ses composants LTE.  

https://www.youtube.com/watch?v=axzkcepJWks
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Seven Médical (Eureka, Normandie) présentait sa solution de carnet de santé mobile pour sa pre-

mi¯re pr®sence au CES. Côest lôune des nombreuses tentatives dans le domaine. A noter une soci®t® 

éponyme américaine 7 Medical Systems qui opère également dans le secteur de la santé 

Sevenhugs (Eureka, Business France, Showstopper 

Launchit, CES Unveiled) présentait la Smart Remote, 

une télécommande originale permettant de piloter des 

objets connectés comme des lampes en la dirigeant vers 

eux. La startup est arrivée seconde du concours de 

pitches Showstoppers Launchit qui avait lieu la veille 

du salon et regroupait une dizaine de startups mondiales 

qui avaient été sélectionnées sur 300 candidates. La 

startup a lev® 1,5mú en mars 2015.  

Sigfox (Venetian, stand dôEngie sur Eureka Park Next, Toulouse) était présent pour la première fois 

avec son stand dans les couloirs du Venetian avec quelques startups de son écosystème. Il était aussi 

pr®sent sur le stand dôEngie. 

Slow Control (Sands, CES Unveiled) lançait sa cuillère 

connect®e Yum&done. Le smartphone de lôutilisateur 

peut être aussi glissé dans une pochette de personnage.  

Smart me up (Eureka, Business France, CES Unvei-

led, Grenoble) présentait pour la seconde fois sa tech-

nologie d'analyse de visages en temps réel qui a plein 

dôapplications m®tier. Il me donne toujours 15 ans de 

moins que dôhabitude et fait le coup ¨ pas mal de per-

sonnes. Dôautres voient leur ©ge augmenter, ce qui est 

moins appréciable. 
 

Smarty Crew (Eureka, Business France) présentait Oliba, une chouette connectée reliée à une ap-

plication tablette. A priori, destinée aux enfants. 

SmartZeroes (stand de la Cit® des Objets Connect®s dôAngers) propose Jool, un bijou qui sôint¯gre 

dans les boucles dôoreille et qui permet dôenregistrer une conversation de 15 secondes ¨ 15 minutes. 

Le contenu est envoyé de manière sécurisée dans le cloud. Pour obtenir des preuves de harcèle-

ment ? 

Smockeo (stand de Sigfox, Mulhouse) pr®sentait un d®tecteur dôincendie connect® en r®seau M2M 

Sigfox. 

So Numerique (Eureka, Normandie) propose une solution logicielle de tourisme immersif. 

SoftAtHome (Venetian) pr®sentait les ®volutions de son offre de middleware pour box dôop®rateurs. 

Sood (Eureka) propose une solution de sécurisation de documents électroniques. 

Soyhuce (Eureka, Normandie) est une société qui développe des solutions pour la ville intelligente. 

Ils présentaient City2Gether, une application qui tisse des liens entre les citoyens et les collectivités 

locales en proposant des sondages en ligne, la communication du maire, lôinformation sur les ser-

vices et la collecte de données. Entre nous, il nóest pas trivial de se faire remarquer au CES avec ce 

genre dôapplication. 

SP3H (Eureka, Aix en Provence) propose un capteur infrarouge permettant de qualifier la nature 

dôhydrocarburants. Côest une variante du Scio avec un autre usage. 

Spin-Off (Eureka, Nice) lancait Viktor, un coussin connecté et tactile à partir duquel différentes 

commandes peuvent être lancées pour gérer la maison ou la TV. Cela cible les seniors. Cela fait 

partie des projets cherchant à rendre les télécommandes plus ergonomiques. Après, ça se discute !  
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Squadrone System (Eureka, Pepcom Digital Experience, Rhone-Alpes) présentait à nouveau son 

drone HEXO+. 

Stereolabs (Sands, Ile de France + San Francisco) pré-

sentait ses solutions de captation 3D fonctionnant en 

intérieur comme en extérieur.  

STMicroelectronics (Encore, Grenoble) était toujours 

présent avec un showroom de plusieurs suites au En-

core où ils reçevaient clients, partenaires et médias. Il 

serait bon quôils soient un jour pr®sent dans le CES ¨ 

proprement parler comme le font la plupart de leurs 

concurrents. Ca sôappelle ç faire du marketing » !  

Swimbot (stand dôImagination Technologies au South Hall) présentait un capteur de suivi de la 

qualit® de la natation. Cô®tait lôune des rares startups ®vitant de se m°ler ¨ la French Tech.  

Tangible Display (Eureka) démontrait ObjectViz, une solution permettant à un écran de recon-

naitre des objets dotés de tags. Cela rappelle la solution dôune autre startup fran­aise, ePawn. 

Tapcards (Eureka, Clermont Ferrand) propose une application permettant de créer des photos 

« connectées » (en version print) aux sites web des albums. 

TazTag (South Hall, Rennes) propose des solutions sans contact. Ils sont présents au CES depuis 

2009. 

Technicolor (Venetian et dans le stand de la AllSeen Alliance au Sands) était toujours là avec une 

suite privatisée dans les couloirs du Venetian. Ils y présentaient leurs activités set-top-box, dans la 

HDR et dans les objets connectés. Ils pr®sentaient aussi LEA, leur solution dôinterface utilisateur de 

consommation de TV linéaire et non linéaire destinée à toutes les formes de distribution (box, box 

OTT, seconds ®cransé). 

Telecom Design (stand de Sigfox, Bordeaux) commercialise notamment des capteurs et modules 

M2M pour les réseaux Sigfox. 

Telegrafik (stand de La Poste, Toulouse) présentait ses services de connectivité intergénérationnels 

Otono-Me qui exploite des capteurs de suivi dôactivit®s.  

The Airboard  (Eureka, Grenoble) propose une carte électronique compatible Arduino pour la créa-

tion dôobjets connect®s. 

The Bubbles Company (Eureka) présentait ses différentes stations de recharge de smartphones 

dédiées aux points de vente. 

Thelia (Eureka, Auvergne) propose une solution open source de e-commerce. 

Think and Go (Eureka, PACA) est une solution de paiement sans contact qui utilise des écrans 

dôaffichage dynamique. La solution a été réalisée en partenariat avec Ingenico. 

TicaTag (Eureka, Bretagne) exposait sa solution de géomarketing basée sur Bluetooth et sa colla-

boration avec Atoll pour ses lunettes Téou. 

Transcrivox (Eureka, Auvergne, vidéo) est une solution logicielle mobile de prise de notes pendant 

une conférence utilisant la reconnaissance de la parole, ciblant les dyslexiques. 

Ubiant (Sands, CES Unveiled, honoree des Best Innovation Awards, Brest, Lyon) présentait sa 

solution dôintelligence artificielle Hemis permettant de r®duire la consommation dô®nergie des bâ-

timents tout en maximisant le bien-être des occupants, un éco-thermostat, le Room Manager (qui 

pilote lô®clairage, la ventilation, la temp®rature et la consommation dô®nergie) et le Luminion (une 

sorte de bougie virtuelle qui indique le niveau de consommation dô®nergie). 

https://www.youtube.com/watch?v=UROtqtRWfTY
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Ubisoft (keynote dôIntel) était un partenaire cité en 

plénière du keynote dôIntel, qui ouvrait la s®rie de key-

notes du salon la veille du salon, avec une démonstra-

tion du jeu vidéo Rainbox Six Siege. 
 

Uraniom (stand et keynote dôIntel, Laval) présentait une solution de numérisation 3D de visage 

pour la cr®ation dôavatars. Egalement ®voqu® dans le keynote dôIntel ! 

Urban Factory (Sands) présentait ses accessoires pour mobiles et notamment une batterie nomade 

extra plate et une batterie de 15 000 mAh permettant de tenir une semaine avec son smartphone.  

Valéo (Central Plaza, conférence de presse au Manda-

lay Bay) était au CES pour la troisième fois sur Central 

Plaza et avec une conférence de presse. 

Viaccess/Orca (suite au Bellagio) est une autre filiale 

dôOrange en plus de SoftAtHome qui ®tait pr®sente 

dans une suite pour rencontrer ses clients et prospects. 

Videostitch (Eureka) présentait pour la première fois 

au CES sa solution logicielle dôassemblage temps r®el 

de vidéos pour caméras multi-angles.  

Virdys  (Eureka, Languedoc-Roussillon) présentait des solutions 3D pour la communication, la 

vente et la formation. 

Voxtok (Eureka, Languedoc-Roussillon) présentait son système hi-fi haute-résolution et multi-room, 

lôaudiocapsule et une solution en cloud qui permet de centraliser son stock de musique et ses play-

lists. 

VRV Prod  (Eureka, Normandie) est un prestataire de services qui produit des vidéos immersives 

360°. Ils présentaient POCKeyes, un « téléporteur de poche », un cardboard de poche voisin de ce-

lui de Google, mais pliant, pour créer des expériences immersives. Le reste est une affaire 

dôapplications et de contenus 360Á immersifs. 

Waterfall  (Venetian, Picardie), le fabricant des enceintes transparentes était toujours présent au 

CES. Il y présentait avec des partenaires une belle configuration audio home cinéma avec des en-

ceintes plates plac®es dessous et derri¯re lô®cran. 

WB Technologies (Sands) lançait sous la marque La Clinique Digitale une solution logicielle mo-

bile dôanalyse du visage avec son smartphone qui permet ensuite de proposer des traitements de la 

peau adaptée.  

WebSchool Factory (stand de La Poste) avec le projet déjà évoqué pour CentraleSupelec.  

Ween (Eureka, CES Unveiled, honoree des Best Innovation Awards, Showstoppers Launchit, Aix 

en Provence) propose son objet connecté en forme de goutte pour contrôler la température de son 

logement en tenant compte des comportements de la famille. Une sorte de Nest avec une forme dif-

férente et une solution logicielle censée être plus intelligente. Il avait déjà été présenté au CES 2015. 

Leur syst¯me utilise de lôintelligence artificielle pour apprendre des comportements des utilisateurs 

dans la maison. Ils viennent de lever 2mú. 

Wezoo (Eureka, Business France) présentait son parapluie connecté Oombrella et b®n®ficiait dôune 

météo des plus favorable ! Cô®tait en effet la seule semaine de pluie à Las Vegas depuis des lustres, 

surtout pendant un CES ! 

Wistiki (Sands, CES Unveiled) présentait son dongle géolocalisé permettant de retrouver ses objets 

ou dô®viter de les perdre. 
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Withings (Sands, CES Unveiled, Pepcom Digital Experience) était aussi présent sur le CES Unvei-

led avec sa camera Home et ses variantes de montres connect®es Activit®. Côest leur sixi¯me ann®e 

au CES 2016 et ils sont toujours parmi les plus visibles dans le domaine des objets connectés et du 

fitness. Ils lançaient Thermo, un thermomètre connecté, et Go, une montre connectée basse con-

sommation. 

Wiztivi  (stand de Cisco au Wynn, suites de STMicroelectronics au Encore, stands de Technicolor 

au Venetian, Nantes) présentait chez Cisco les évolutions de ses solutions de TV connectée et sa 

solution de portail opérateurs multiécrans Timeless180 tournant sur processeurs Cannes/Monaco en 

4K. Chez Technicolor, ils étaient intervenus dans le développement côté client HTML de la solution 

multi-écrans LEA de ce dernier. 

Wo3 (Eureka, PACA) propose sous la marque Gene-

sink des encres conductrices utilisable notamment pour 

créer des circuits électroniques flexibles. 

Wyplay (Venetian et suite de STMicroelectronics au 

Encore, Marseille) présentait comme depuis quelques 

années son offre de middleware open source Frog, des-

tin®e aux box dôop®rateurs de TV payante, avec 

quelques partenaires, mais cette année, tous étrangers. 
 

Xee (Eureka Next, Business France, Lille) est une autre solution de voiture connectée, de la société 

Eliocity, avec un accessoire au standard ODB II ¨ 109ú, le XeeConnect, et une application qui va 

avec. Si vous allez sur leur site, il est bien difficile de comprendre ¨ quoi elle sert. Côest un concur-

rent de deux autres français sur ce marché qui commence à être bien encombré : Drust et ooCar. Le 

Xee est associ® au XeeSTORE, une plateforme dôapplications automobiles. 

XTIM (Eureka, Marseile) est le créateur du Bionic Bird, lôoiseau volant d®j¨ d®montr® au CES 

2015. Il est disponible pour 119ú. Côest un objet r®cr®atif qui sinon ne sert ¨ rien. 

Zappiti (South Hall) montrait sa set-top-box OTT 4K sôappuyant sur un disque dur plug & play. 

Zbre (stand de Sigbox) présentait une gamme dôobjets connect®s comme Z#Link et Z#Secure pour 

la ville et les bâtiments intelligents. 

Zhor-Tech (Eureka, Business France, Nancy) avait un autre stand que Digitsole et présentait la 

même technologie de semelles chauffantes. 

Voici une version visuelle des principaux objets connectés issus de ces entreprises, notamment ceux 

qui créent eux-m°me une nouvelle cat®gorie de produits ou font avancer lô®tat de lôart dans une ca-

tégorie existante.  
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Et la suite ! On peut constater la prédominance des catégories « smart home » et « santé / bien être ». 

A vous deviner qui est qui ! 

 

On peut aussi citer les entreprises françaises acquises par des groupes étrangers mais qui ont encore 

des équipes de R&D en France : 

¶ Alcatel One Touch (Central Hall) est une marque grand public faisant partie du groupe chinois 

TCL. Elle nôa donc plus rien ¨ voir avec Alcatel-Lucent qui est un équipementier télécom. A no-

ter leur acquisition de Palm annoncée pendant le CES 2015. Belle compilation de marques autre-

fois prestigieuses ! 

¶ Aldebaran (keynote dôIBM) est un constructeur de robot qui a été acquis il y a quelques années 

par le japonais Softbank. Une bonne partie de lôactivit® est encore ¨ Paris. Le fondateur Bruno 

Maisonnier a quitté la société. Le robot Pepper était démontré pendant le keynote de Ginni Ro-

metty. Sans quôil soit au demeurant pr®cis® quôil ait ®t® cr®® ¨ Paris. Il en va ainsi de la plupart 

des startups qui se font acheter. Leur origine est noy®e dans la masse du marketing de lôacheteur. 

¶ Cisco Video Technologies France (Wynn) qui a repris les équipes de NDS France, lui-même 

issu de Thomson et avant, Canal+ Technologies. Ils ont actuellement environ 350 personnes à Is-

sy les Moulineaux après une centaine de départs en 2015. 

¶ LaCie (Venetian et Pepcom Digital Experience), maintenant dans Seagate, lançait le Chrome 

Hard Drive, un boitier comprenant deux disques durs et dot® dóune entr®e USB-C et 3.1. 

¶ Nagravision (Venetian) une société suisse du groupe Kudelski qui édite des middleware et sys-

tèmes de contr¹le dôacc¯s ainsi que des set-top-box via sa filiale SmarDTV (aussi, dôorigine 

française).  

¶ Terraillon  (Sands) qui fait partie du groupe Hong-kongais Foot Tin depuis 2003. Il présentait 

notamment son Wellness Coach, une application mobile intégrée couvrant les différents produits 

de la gamme et notamment leurs balances connectées. 
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Exposants dôautres pays 

Voici un point quantitatif et qualitatif de la pr®sence des exposants par pays dôorigine. La France 

était cette année le troisième pays en termes dôexposants, derri¯re les USA et la Chine et dépassant 

Taïwan et la Corée qui ®taient devant la France en nombre dôexposants en 2015.  

 

Ces statistiques sont un peu biai-

sées par une pratique courante de 

certaines sociétés consistant à se 

domicilier aux USA. Côest le cas 

pour de nombreux grands expo-

sants asiatiques de Central Hall qui 

sont enregistrés au nom de leur 

filiale am®ricaine. Côest aussi le 

cas de certaines startups qui ont un 

pied à terre aux USA.  

Cette répartition traduit bien la 

réalité du salon en nombre de so-

ciété mais pas au niveau de leur 

importance. Samsung a un stand 

de 3000 m2 qui correspond donc à 

lô®quivalent de 333 startups de la 

zone Eureka ! En y ajoutant LG 

Electronics qui a 2000 m2, la Co-

rée nous dépasse largement en sur-

face.  

Voici maintenant quelques éléments qualitatifs de la pr®sence dôautres grands pays sur ce 

CES 2016 : 

¶ USA : le pays se distingue en ayant le plus grand nombre dôexposants et le plus grand nombre de 

startups dans Eureka Park. Par contre, ils nôont pas vraiment de leader dans les produits matériels 

traditionnels, modulo leurs constructeurs automobiles (GM-Chevrolet, Ford, Chrysler qui appar-

tient ¨ lôitalien Fiat). Motorola a disparu, aval® par les chinois. Ils dominent toutefois le secteur 

par les sociétés produisant les plateformes logicielles (Google, Apple, Microsoft, Amazon, au-

cune nô®tant exposante sauf le dernier) et mat®rielles (Intel, Qualcomm, tous deux exposants). Ca 

tombe bien, ce sont les plus profitables de tout les métiers du numérique ! Qui plus est, ils sont 

aussi dominants dans les nouveaux marchés des objets connect®s (Fitbit, Jawbone), lôimpression 

3D (Stratasys, 3DSystems) et de lôintelligence artificielle (IBM). Seuls les drones semblent leur 

échapper en partie, les deux premiers de ce marché étant chinois (DJI) et français (Parrot). 

¶ Chine : le nombre de sociétés issues de Shenzhen a 

un peu augmenté, mais le gros de la présence provient 

des grands constructeurs (HiSense, Haier, Skyworth, 

Changhong) complétés de nouveaux venus CES 

comme LaTV. Les petits exposants présents sont des 

PME assez peu innovantes en général. Elles exploitent 

des composants existants pour suivre les tendances du 

march® comme ces 36 stands que jôai pu inventorier 

qui proposent des hoverboards. A noter toutefois la 

pr®sence de lôincubateur Tauhuoniao de Beijing avec 

quelques projets dô®tudiants ou de jeunes entrepre-

neurs. Les startups issues de Hong Kong sont souvent 

plus innovantes que celles de « mainland China ». 
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¶ Corée : sa présence est toujours dominée par celle de 

Samsung et LG Electronics qui ont les plus grands 

stands du salon, les plus généralistes avec celui de 

Sony. Ils ont aussi Hyundai au North Hall et plusieurs 

zones de PME, notamment au Westgate ainsi quôau 

Sands. On pouvait remarquer une zone de startups 

dans Eureka Park, sponsorisée par Samsung (ci-

contre, à la fermeture du salon). Les coréens sont en 

moyenne bien plus innovants que les chinois.  

¶ Taiwan : les homologues de Business France de Tai-

wan (BOFT MOIA) invitaient les m®dias ¨ sôinscrire 

à un rendez-vous avec deux stands de leur délégation 

en ®change dôun cadeau. Ils avaient dôailleurs un stand 

assez bien fait avec différents produits issus de 

marques connues comme MSI, Acer ou In Win au 

Westgate. Lô®conomie de lô®lectronique grand public 

est menacée par un tropisme trop fort dans les PC et 

leurs accessoires. Les smartphones et tablettes ont pris 

le relai mais pas suffisamment face à Apple et aux 

chinois. Heureusement, ils ont TSMC, le fondeur in-

contournable pour tous les acteurs de la mobilité 

(Qualcomm, Nvidia, et le taïwanais Mediatek). 

 

¶ Japon : Toshiba et Sharp ont cette année disparu du CES et de Central Hall. Restent dans les 

grands acteurs Sony avec un très beau stand, le plus généraliste du salon, Panasonic, qui 

sôoriente de plus en plus vers les applications m®tiers (retail, aviation, automobile, énergie) ainsi 

que Canon et Nikon. Il y avait aussi Toyota et Honda pour rattraper la situation côté automobile. 

A noter le stand de JETRO, leur équivalent de Business France, qui mettait en avant huit socié-

tés, principalement dans la robotique grand public. Côest ¨ lôimage de leur ®cosyst¯me de star-

tups qui est en plein démarrage. 

¶ Allemagne : leurs constructeurs et équi-

pementiers automobiles dominaient le 

show dans le North Hall avec BMW, 

Volkswagen, Mercedes et Audi ainsi que 

Bosch qui sponsorisait la zone smart 

home au Sands. Leur zone dans Eureka 

Park était par contre un peu pauvre avec 

des stands tout petits, disparates et sans 

saveur particulière.  

¶ Royaume-Uni : nos voisins dôoutre-

Manche avaient une faible présence or-

ganisée. Mais avec ARM, ils sont par-

tout, dans tous les mobiles et objets con-

nectés ! 

 

¶ Israël : avait un petit village dôune douzaine de startups dans Eureka, dont le très intéressant 

NanoDimension avec son immrimante 3D de circuits imprimés multi-couches. Lôensemble ®tait 

plus teinté BtoB. Ils avaient en tout 36 exposants. 

¶ Grèce : avec pour la première fois une petite zone de startups sur Eureka Park. 
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Pratiques marketing 

Passons maintenant à un petit tour maintenant traditionnel, au premier et au second degré, des pra-

tiques de marketing des sociétés qui se montrent au CES. Cet environnement est très compétitif : 

tout est bon pour se rendre intéressant. Cela génère parfois quelques effets de bord indésirables ! 

Le meilleur 

¶ Le stand de Sony, le plus beau de tout le CES, qui 

met en sc¯ne lôensemble des produits dans une am-

biance chaleureuse et riche de pièces 

dôappartements. Qui plus est, avec une logique ex-

périentielle généralisée, notamment pour tester les 

produits audio, photo, vidéo et TV. Côest un des 

rares endroits o½ lôon peut tester lôaudio haute-

r®solution en le comparant avec de lôaudio tradi-

tionnel. 
 

¶ Withings qui lançait deux produits au CES, le 

thermomètre Thermo et le tracker Go (ci-contre, 

sur la main dôEric Carreel), mais à deux jours 

dô®carts, lôun pour le CES Unveiled et lôautre pour 

le Pepcom Digital Experience, deux événements 

dédiés aux médias. Une bonne manière de faire 

lôactualit® ®tape par ®tape. Résultat : une bonne 

couverture presse pour les deux produits dans la 

presse US. 
 

¶ Le Français Wistiki  qui fait designer ses produits 

par Philippe Starck. Dôhabitude, ce sont de grandes 

marques qui font appel à ce créateur, telles que 

Free pour sa Freebox Revolution ou Parrot pour ses 

enceintes. L¨, côest une startup. Ca lui donne un 

peu de coffre. Surtout pour des capteurs de position 

très banalisés. 

 

¶ Le pitch de CleverPet au Showstopper Launchit. 

Lôentrepreneur joue sur les ®motions des partici-

pants, présente son produit avec une vidéo de quali-

té et conclut sur un trait dôhumour : il nôa pas beau-

coup de concurrence car les chiens nôont rien 

dôautre ¨ faire ! Il oublie la concurrence de DogTV, 

la chaine TV pour les chiens, qui est même dispo-

nible en France chez Orange depuis mi 2015. Pour 

ceux comme moi qui nôont pas de chien chez eux, 

le produit peut paraître absurde. Mais si cela se 

trouve, côest un excellent march®. 
 

https://www.youtube.com/watch?v=fMQ6WuTcsLE
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¶ Elodie Bienstman de De Rigueur qui alpaguait les 

médias de la file dôattente du CES Unveiled au 

Mandalay Bay pour leur présenter le produit de sa 

société, une pochette de smartphone en maroquine-

rie qui intègre un chargeur et dont la fermeture con-

tient la prise du smartphone (Lighting ou micro 

USB). Et Yueping Yu de Brainco qui fait de même 

pendant la journée des conférences de presse au 

Mandalay Bay, sans même attendre quôune file 

dôattente ne se constitue.  
     

¶ Les expositions photo vues sur les stands de Canon 

et Nikon dans Central Hall. Elles mettent évidem-

ment en valeur ce que lôon peut cr®er avec les re-

flex et optiques des deux leaders japonais du sec-

teur, notamment dans la photographie animalière. 

Ca repose les yeux et les oreilles dans un salon 

bondé et très bruyant ! Ce sont mes atomes de pho-

tographe qui parlent ! 

 

¶ Le nettoyage gratuit de capteurs de reflex chez Ca-

non qui met régulièrement en avant ses services et 

pas seulement ses produits. Ils font bien de fidéliser 

leurs clients car ils pourraient être tentés par les 

magnifiques hybrides de Sony, les Alpha 7 R ! 

 

¶ Les écosystèmes de Sculpteo et Wyplay présentés 

en grand, une bonne manière de montrer que lôon 

nôest pas seul sur le march® et que lôon travaille 

avec de grands acteurs ! Ceci étant, il faut bien 

connaitre les march®s pour ®valuer lôimportance re-

lative de tels écosystèmes. On trouve de tels posters 

sur dôautres stands et notamment ceux des alliances 

technologiques des réseaux domestiques : Thread, 

Z-Wave et Zigbee. 

            

¶ Le titre de ce communiqué de presse est un jeu de 

mot volontaire, ou pas. Lié à un ventalilateur con-

necté. Bien vu si cô®tait voulu ! 
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¶ Samsung poussait les visiteurs de son stand à utili-

ser lôapplication mobile SamsungCES permettant 

dôen savoir plus sur les zones de son stand. Elle 

permettait de récupérer des badges pour chaque 

zone visitée et de gagner ensuite un cadeaué de 

nature non pr®cis®e ¨ lôavance comme il se doit en 

pareil cas. Je nôai pas jou® au jeu pour autant. 

Dôailleurs, Samsung est de toutes mani¯res le stand 

visité le plus assiduement au CES. Ils arrosent là où 

côest mouill® comme on dit ! 
 

« The worldôs smallest charger » 

« Worldôs brightest augmented reality display » 

« The worldôs largest digital health and fitness 

community » 

« The worldôs most intelligent cup » 

« The most advanced 1080p Full HD Wi-FiApp 

Enabled Baby Monitor » 

« The worldôs smartest thermometer » 

« The worldôs first mobile home security camera » 

¶ Cela reste un bon vieux truc marketing 

et côest efficace : exprimer sa proposi-

tion de valeur en mettant en avant ce 

que vous avez dôunique au monde. Il 

faut juste que cela soit substantié et vé-

rifiable pratiquement. « Smartest » ou 

« Most intelligent » sont moins évidents 

à vérifier que « first ». 

Le moins bon 

¶ Bravo à TRENDnet pour 

avoir créé le nom de routeur le 

plus long du monde ! Et aussi 

pour un « pain point » légère-

ment exagéré, selon lequel les 

routeurs traditionnels ne pour-

raient gérer la communication 

quôavec un seul appareil ¨ la 

fois ! Histoire de vendre le 

MU-MIMO. Et la marmotteé 
 

¶ Mais vous faites quoi au 

juste chez Fundatrix , un autre 

Français du CES ? De nom-

breuses descriptions dôacti-

vités de sociétés sont bien trop 

vagues, ici le Français Fun-

datrix dans lôannuaire des ex-

posants du CES. Une fois le 

stand visit®, côest heureuse-

ment plus clair ! 
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¶ Sony annonçait des enceintes 

Bluetooth miniatures compa-

tibles audio haute-résolution. 

Le communiqué de presse 

mentionne une technologie 

« Extra Bass » sans préciser de 

quoi il sôagit. Toute promesse 

de basses profondes remplis-

sant une pièce avec un haut-

parleur minuscule contredit la 

plupart des lois connues de la 

physique. Quand jôai demandé 

une explication sur le stand, 

on môa dit que la fonction 

permettait « dôam®liorer les 

basses ». Blah-blah-blah. 

 

¶ Le français Homido organisait 

une conférence de presse pen-

dant le salon, sur un stand, à 

lôheure du d®jeuner et le pre-

mier jour du salon ? Bon cou-

rage ! Le mieux dans ce cas là 

est dôattirer les m®dias sur son 

stand. Ce qui compte est de 

tester le produit, ici, un élégant 

casque de réalité virtuelle.  

¶ Il serait de bon augure de re-

lire les communiqués de 

presse avant de les envoyer. 

Ici au sujet de la délégation de 

startups normandes présentes 

au CES qui ne sait plus où 

donner de la tête avec les zé-

ros ! Word autocorrect ? 
 

¶ « Human inside » : ils font 

bien de le préciser ! 

Mackeeper est une application 

de nettoyage et de sécurité 

pour son Macintosh. Pourtant, 

là, ils sont absorbés par leur 

mobile. Pendant que 

Mackeeper nettoie leur Mac ? 

 

¶ Le système audio multi-canal Dolby AC4 arrive dans les TV et autres appareils grand public. 

Maintenant, essayez de comprendre ce quôil apporte comme bénéfice utilisateur en lisant ce 

livre blanc de Dolby et vous serez bien avancé !  

http://www.dolby.com/uploadedFiles/wwwdolbycom/Content/Technologies/AC-4/Dolby-AC-4-Audio-System-for-Next-Generation-Broadcast-Services.pdf
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¶ La présence française au CES 

2016, excellente au demeu-

rant, donnait lieu à la diffusion 

de chiffres qui ne sont pas tou-

jours exacts. Les 190 startups 

ici ®voqu®es nô®taient pas 

toutes dans la zone Eureka. 

Celle-ci comprenait environ 

128 startups françaises, donc 

un peu moins de 25% du total 

situé aux alentours de 500. 

Dans le second point, sont 

aussi comparées des choux et 

des carottes : toutes les star-

tups exposantes en 2016 et 

celles qui exposaient sur Eu-

reka en 2015 (donc, pas 

toutesé). Le livre ci-contre 

explique très bien comment on 

bidouille les statistiques. 

 

 

 

¶ La petite affichette ñNo close-

up photoò posée sur un nou-

veau frigo connecté dot® dôun 

grand écran chez Samsung. 

Dans ce cas là, mieux vaut 

éviter dóexposer quoi que ce 

soit ! Il faut dire que cô®tait un 

prototype, dot® dôun ®cran 

plus grand que celui dôune Te-

sla S. Et sôil sera peut-être un 

jour vendu aux USA, à $5000, 

on ne le trouvera pas rapide-

ment chez Darty ou Confora-

ma ! 
 

¶ Vu sur un stand français qui se 

reconnaîtra. Il faut faire relire 

ses kak®monos par quelquôun 

qui connait bien lôanglais. Un 

capteur, côest un ç sensor ». 

En anglais, « captor » signifie 

plutôt « geôlier ». Pas vrai-

ment le sens voulu ! 

 










































































































































































































































































































































































































































































































































