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Executive Summary 

Jôai particip® début janvier 2006 à un voyage de groupe du CES organisé par la société Lincom et 

Xavier Dalloz avec une trentaine dôautres participants. Avec des retailers (Carrefour), des construc-

teurs automobiles (Renault, Citroën), des entrepreneurs et investisseurs (Witbe, Vpod/RISC Part-

ners, Xhange), des représentants du secteur public (CGTI, Rhône Alpes Numérique), un représen-

tant de lôambassade des USA en France et divers responsables de veille technologique de quelques 

grands groupes. 

Côest un salon gigantesque, avec 2400 exposants et 150000 visiteurs. Côest devenu le plus grand 

salon « contenant de lôinformatique » avec le Cebit en Allemagne
1
. Il fournit un panorama complet 

et mondial de lôinformatique de loisir, de la voiture à la maison, de la mobilité au fixe, tout en étant 

très orienté matériel. Cette visite ®tait lôopportunité de visiter beaucoup de stands et fournisseurs, de 

voir les derni¯res nouveaut®s, dô®couter les grands de lôindustrie dans les keynotes. Et aussi de cô-

toyer un groupe de français très intéressants. 

Quelques points clés ressortent de ce CES de consécration de la convergence numérique à tous les 

étages et à tous endroits (voiture, bureau, maison) sachant ce rapport se focalisera sur les technolo-

gies « audio-visuelles »:  

¶ Lôomnipr®sence de la télévision et de la vidéo sous toutes les formes avec la multiplication des 

moyens de diffusion et la consécration de la haute définition. 

¶ Lôexplosion de la mobilité qui touche tous les médias : son, radio, télévision, photo, vidéo, télé-

phonie et tous les lieux avec notamment lôautomobile, et avec de nombreux appareils spécialisés 

ou multi-usage et la multiplication des moyens de communication du sans-fil et du tout IP
2
. 

¶ Quelques innovations sporadiques autour de lôimage fixe et du son, même si elles sont moins 

visibles que les autres. Ces marchés sont plus mûrs et en phase de renouvellement. 

¶ Une structure industrielle tournée vers le matériel et vers lôAsie, à la fois comme source de 

matières premières, de fabrication (surtout pour la Chine), et aussi dôinnovations (surtout pour la 

Corée, Taiwan et le Japon). 

¶ Une industrie qui ne se préoccupe pas beaucoup de son impact sociétal. Que ce soit au niveau 

des usages, de lôimpact soci®tal de lôabus de lô®lectronique de loisirs notamment chez les jeunes, 

ou des aspects énergétiques. On est en pleine ®conomie de lôoffre et dôabondance. La société nôa 

quô¨ suivre ! Mais côest le propre des salons commerciaux, dôautres forums ®tant l¨ pour se sou-

cier des aspects sociétaux. 

Voyons cela rapidement dans un premier temps: 

Omniprésence de la télévision 

La télévision fait un peu son « come-back è face ¨ lôInternet grâce au numérique. Elle profite du 

renouveau de la Haute Définition et de sa capacité à être transportée à la demande nôimporte o½. 

Mais il semble par ailleurs que le PC et Internet aient progressivement la peau de la télévision, tout 

du moins dans sa forme de diffusion actuelle. On va passer du Personal Computer à la Personal 

Television tant les options se multiplient et la personnalisation des programmes va se généraliser 

pour les téléspectateurs! Avec un risque pour « lô®crit » qui avait repris du poil de la bête dans le 

concert des m®dias gr©ce ¨ lôInternet. 

¶ Au niveau diffusion : on assiste à la multiplication des moyens de diffusion de la TV vers le 

foyer et à partir du foyer vers les PC et les mobiles. Avec les offres de set-top boxes (Tivo, Di-

                                                 
1 Le Cebit de Hanovre, qui a lieu chaque année en mars, accueille pour sa part plus de 500000 visiteurs et 6500 exposants. 

2 Internet Protocol, ou TCP/IP, le protocole réseau qui régit les échanges sur Internet et sur la plupart des réseaux locaux. 
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rect TV), de portails accessibles sur la TV (Yahoo On the Go), de vidéo à la demande via Inter-

net (le contenu de lôannonce de Google Video Store), de diffusion de la maison vers lôext®rieur 

(avec la Slingbox vers les PC via Wifi  et Internet et dans les consoles de jeu Gameboy et Sony 

PSP) et de la TV sur téléphone portable (chez MobiTV). On trouve même une solution de diffu-

sion du son de la TV sur des téléphones
3
. La TV devient donc omniprésente sur tous les appa-

reils numériques, et utilisable ¨ la demande o½ que lôon soit, avec un impact notable sur le mar-

ch® de la publicit® qui va devoir sôadapter ¨ lô¯re du zapping et à des formats « miniatures » 

pour lôimage et le son! La prochaine étape relèvera de la diffusion des programmes créés par les 

consommateurs eux-mêmes, appelés aussi « vlogs ». 

¶ La consécration de la haute définition représente un enjeu et une mobilisation industriels sans 

précédent avec technologies dôaffichage (®crans et vid®oprojecteurs), des offres de contenus 

(câble, satellite, Internet) et la bataille du DVD Haute Définition qui nôest pas encore terminée 

(HD DVD contre Blu-Ray). En filigrane se dessinait lôenjeu du contr¹le de la diffusion des con-

tenus et du DRM. La HD était en tout cas omniprésente sur le salon ! 

¶ Le rôle toujours clé du PC comme « hub è de lôinformatique de loisir avec notamment la mon-

tée en puissance lente mais sûre de Windows Media Center, dôailleurs mieux promue par Intel 

que par Microsoft, du fait de son lien direct avec la plate-forme (processeurs et chipset) Viiv. 

On voit apparaître beaucoup de boitiers de PC pour MCE, dont un prototype très miniaturisé à 

la mini-Mac chez Intel. Et surtout lôint®gration des offres de c©blo-opérateurs ou opérateurs sa-

tellites au sein des plates-formes MCE, comme avec DirectTV via lôaccord technologique avec 

Cable Labs (contr¹le dôacc¯s aux contenus et DRM). Mais les PC Media Center sont de plus en 

plus concurrencés par le bas, par les Set-top-box style Tivo qui intègrent maintenant la haute dé-

finition, la gestion des photos et celle de la musique. 

La t®l®vision sôint¯gre maintenant dans le concept dôégocasting, où le consommateur personnalise à 

outrance ses programmes et y accède nôimporte o½ et nôimporte quand, et o½ celui-ci devient éga-

lement producteur et profite de lôInternet et du tout num®rique pour diffuser voire commercialiser 

ses propres contenus. 

Diversification des solutions de mobilité sous toutes les formes 

Le ph®nom¯ne nôest pas nouveau mais sa généralisation à tous les médias est étonnante, dont la 

radio satellite et la TV sur mobile, nouveau média qui envahit lôespace et le temps de chacun. Tous 

les espaces sont concernés, notamment lôautomobile, qui b®n®ficiait dôun hall entier dôexposants. 

¶ Côest lôexplosion des technologies réseau sans fil sous toutes les formes avec une panoplie de 

standards qui donnent le tournis: Ultra Wide Band (pour la connexion entre périphériques 

proches, évolution du Bluetooth et sorte dôUSB2 sans fil), la Wifi generation (WiMax. WiMo-

bile. WiRan, WiPro ï avec portées et débits variables) et des technologies qui se débarrassent 

des infrastructures rigides à base de réseaux cellulaires (Mesh networking notamment chez Mo-

torola). Enfin, tout ceci va bénéficier à la téléphonie sous IP qui va pouvoir déborder le cadre du 

PC. Le CES montrait de nombreux accessoires pour la VOIP, autour notamment de SkyPe 

comme ce téléphone Wifi VOIP SkyPe chez NetGear. 

¶ Le renouveau de la radio se fait grâce à la radio satellite, surtout pour lôautomobile et avec les 

deux grands acteurs que sont XM et Sirius. Côest un phénomène assez américain dont les condi-

tions de réplications en Europe sont à étudier. Le march® de lô®lectronique de loisirs pour 

lôautomobile semble en pleine explosion ne serait-ce quôen voyant la surface qui y ®tait consa-

cr®e (lôint®gralit® du ç North Hall » du CES). On a même vu des écrans sur des motos, ¨ lôavant 

comme ¨ lôarri¯re ! Les fabricants rivalisent de créativité pour intégrer iPod, musique, radio sa-

tellite, GPS, lecteurs de DVD, et ®crans plats dans la voiture. Le tout accompagn® dôenceintes et 

                                                 
3 Voir http://engadget.com/2006/01/08/onthegolive-streams-tv-audio-to-any-phone/. 

http://engadget.com/2006/01/08/onthegolive-streams-tv-audio-to-any-phone/
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haut parleurs de tous formats, jusquôau ph®nom¯ne du ç tuning » avec des configurations de 

plusieurs milliers de watts. 

¶ La poursuite de la multiplication des appareils multi -usage. On trouve ainsi des appareils pho-

tos Fuji qui int¯grent des jeux dôarcade, ®videmment, les téléphones multifonction, avec en tête 

le N90 de Nokia, imité par tous, mais aussi les consoles de jeu qui permettent de voir des films 

et dô®couter de la musique, les vidéoprojecteurs Optoma avec lecteur de DVD intégré, les frigos 

à cannettes de coca avec radio cassette (en Chine), ou encore des GPS portables dotés de la 

fonction MP3 et affichage de photos. Les consommateurs nôont pas encore tranch® l¨-dessus. 

Rares sont ceux qui se contentent en tout cas dôun seul appareil multifonction ! 

Innovations incrémentales sur le son et la photo 

La vidéo est tellement omniprésente avec les écrans plats et la HDTV que les innovations sur le son 

et la photo semblent faire pâle figure en regard. Lôindustrie de la hifi est dôailleurs en difficult® avec 

des migrations de valeur en cours (vers la mobilité, vers le jeu, dépenses son qui migrent vers 

lôimage, etc). 

¶ Les ventes dôappareils photo num®riques explosent et les mod¯les se perfectionnent. Les r®solu-

tions des appareils compacts sont couramment comprises entre 5 et 9 méga pixels. Les amélio-

rations principales concernent les dispositifs « anti-flou » (anti-shaking) pour obtenir des pho-

tos nettes et bien éclairées en intérieur et sans flash et les zooms qui sont plus puissants. 

¶ Les technologies du son sôadaptent ¨ la nouvelle donne : pléthore de p®riph®riques pour lôiPod, 

lô®volution des dispositifs de codage et de restitution multi -canal vers la « haute définition » et 

pour les jeux, vus notamment chez Dolby, THX et DTS. On voit aussi se généraliser les techno-

logies dôauto-égalisation des amplificateurs et enceintes, avec notamment les étonnantes en-

ceintes Yamaha YSP qui reproduisent avec un seul boitier un son 5.1 grâce des dizaines de pe-

tits haut-parleurs et à un traitement numérique sophistiqué. Cette enceinte tout comme le Wifi 

ou lôUltra Wide Band sont prometteurs pour r®duire la complexit® du c©blage des installations 

multi-canal. 

Evolution de la structure de lôindustrie de lô®lectronique de loisirs 

Le CES est aussi lôoccasion de comprendre comment ®volue la structure de lôindustrie. Que ce soit 

au niveau géographique ou à celui des écosystèmes : 

¶ Premier constat, le CES est le salon de lô « Asia Manufacturing Incorporated » : la Chine et 

lôAsie du Sud-Est sont omniprésentes. A la fois dans les deux halls qui leur sont dédiés au Hil-

ton et chez tous les autres constructeurs qui font fabriquer leurs produits là-bas et y achètent de 

nombreux composants. Il y a par exemple 59 sociétés dans le catalogue des exposants dont le 

nom commence par « Shenzhen » (grande ville industrielle de Chine) ! Côest un modèle indus-

triel dont il est intéressant de découvrir le fonctionnement (structure de coût, relations commer-

ciales, différences entre pays). Avec un phénomène de créativité en boucle : une grande part de 

lôinnovation provient encore de lôoccident, les constructeurs Chinois nô®tant pas les meilleurs en 

marketing. On trouve chez les fabricants Chinois et Asiatiques une r®plication ¨ lôinfini de 

toutes les technologies du moment, surtout mobiles (MP3 players, caméras numériques, appa-

reils photos) et écrans plats. Et surtout, les accessoires simples à fabriquer. Lôenjeu industriel est 

de maitriser sa production là-bas et de préserver sa propriété intellectuelle. Mais les grands de 

Corée et du Japon restent des innovateurs, Samsung en premier, suivi de Panasonic et Sony. Et 

les Chinois sôam®liorent de jour en jour. 

¶ Le marché des accessoires et des écosystèmes témoigne de la santé des produits phares du mar-

ché. Ainsi, le CES est le bon endroit pour appr®hender lôampleur du phénomène iPod. Il y a des 

centaines dôaccessoires pour lôiPod comme ce dispositif qui le rend waterproof, des oreillettes 

diverses, des amplificateurs ou encore des enceintes auto amplifiées. On trouve aussi beaucoup 

de gadgets au CES comme des robots ménagers ou des refroidisseurs de cannettes USB. 
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¶ Le CES est un salon de matériel où il y a peu de place pour les logiciels et les contenus tout du 

moins au niveau des exposants! Le logiciel est une catégorie de produit plutôt enfouie dans les 

appareils ou dans les services Internet. 

¶ La présence française semble sôaccro´tre et se doit dô°tre encourag®e. On y rencontre des suc-

c¯s qui m®riteraient encore plus de visibilit® en France pour d®montrer lôexistence dôune 

« France qui gagne ». Il reste de nombreuses opportunités à couvrir, la vie des utilisateurs 

nô®tant pas encore suffisamment simple dans le merveilleux monde de la convergence numé-

rique. La convergence est loin dô°tre parfaitement aboutie ! 

Impact sociétal insuffisamment pris en compte 

Lôoccultation de lôimpact sociétal de la convergence numérique est flagrante: quelle place est 

faite ¨ lôindividu ? La convergence numérique est chronophage. Elle déstructure la gestion du temps 

pour les individus. Elle d®stabilise les m®thodes dôenseignement. Sôy ajoutent des risques sur les 

radiofréquences, sur la santé et sur lôenvironnement. 

¶ Côest un march® difficile à décrypter pour le néophyte. La multiplication des offres, leur re-

couvrement, lôexplosion du nombre de concepts et dôacronymes nuit ¨ la compr®hension pour le 

commun des mortels. Il reste à vulgariser tout cela ! « Ainsi, pour faire de la HDTV, il faut un 

MCE avec un écran SED en 1080p connecté via UWB, en liaison end-to-end avec un opérateur 

de contenus via une CableCard, le tout avec une connexion 802.11g via un routeur MIMO, et 

un lien DSL via WiMax, etc ». En particulier, la domotique nôest pas encore un march® bien an-

cré ni suffisamment standardisé, donc lôint®gration de tous les composants num®riques dans la 

maison reste encore approximative et à la charge des utilisateurs ou des intégrateurs pour les 

clients les plus fortunés. Heureusement, les blogs et autres sites de consommateurs éclairés 

permettent dôy voir plus clair et de disposer dôinformations de meilleure qualit® que celle des 

fabricants et même de la presse spécialisée. 

¶ Le public visitant le CES nôest pas très jeune dans lôensemble alors que pourtant toutes ces 

nouvelles technologies sont dôabord adopt®es par les jeunes. Ceci malgr® le fait quôau moins la 

moitié des visiteurs du salon ne sont pas des professionnels du secteur. Ceux qui ont le temps et 

les moyens pour se rendre ̈  Las Vegas sont plut¹t é les « jeunes » retraités, qui viennent en 

couple ! 

¶ On voit ®merger la pr®occupation de lô®conomie dôénergie : panneaux solaires, lampes à LED
4
, 

consommation en baisse des écrans plats, écrans plats LCD avec éclairage en LED moins con-

sommateur ou encore, de nouvelles batteries plus efficaces. Il faut bien commencer à se préparer 

¨ lôapr¯s-pétrole qui va arriver plus rapidement quôon lôimagine ! 

Voil¨ pour une vue dôensemble. Le reste de ce document est consacré au détail des différents do-

maines technologiques observés pendant la visite du CES. Certaines digressions serviront aussi à 

vulgariser certaines technologies nouvelles (DVD HD, projection, résolutions) ou à prendre du recul 

sur la structure de lôindustrie du Consumer Electronics et les opportunités quôelle recèle. 

                                                 
4  Voir  « Turning on LEDs - Solid-state lighting is mounting a challenge to light bulbsò de Neil Savage sur 

http://www.technologyreview.com/NanoTech-Materials/wtr_16135,318,p1.html. 

http://www.technologyreview.com/NanoTech-Materials/wtr_16135,318,p1.html
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Top 3 tendances par domaine 

Et voici le r®sum® en une page de tout le documenté 

Haute Définition 

¶ Ecrans, caméras, set-top boxes et contenus 

passent tous à la HD, la mobilisation de 

lôindustrie est un rouleau compresseur in-

contournable 

¶ La résolution 1080p (Full HD) prendra le 

dessus sur le 720p (HD Ready) en 2006 

Diffusion TV  

¶ La TV est diffusée tout azimut, sur PC, sur 

mobiles et sur consoles de jeux 

¶ Intégration de Direct TV en numérique dans 

les PC Media Center via Cable Cards 

¶ Emergence de lôIPTV, notamment via Mi-

crosoft IPTV (fortement concurrencée par le 

triple-play « à la Free » en France) 

DVD 

¶ HD DVD et Blu-Ray sont à peu près à éga-

lité dans la bataille des formats 

¶ HD DVD bénéficie de la faveur de 

lôindustrie lôinformatique et des utilisateurs 

¶ Blu-Ray rallie plutôt les industries des con-

tenus et du « consumer electronics » 

VOIP 

¶ Floraison dôaccessoires de Skype sans fil ou 

en filaire 

¶ SkyPe nôest plus tout seul dans la VOIP 

pour PC 

¶ La VOIP fait irruption dans la mobilité via 

le WiMax et les mobiles GSM/Wifi  

Affichage 

¶ La technologie SED de Canon/Toshiba 

peut bousculer le LCD et surtout le Plasma 

sur les écrans plats 

¶ LCD et DLP sont quasiment à égalité en 

termes de qualité dans la vidéo-projection 

¶ Les formats exotiques (3D, écrans souples) 

restent réservés à des applications spéci-

fiques. 

Domotique 

¶ Ultra Wide Band et WiMedia émergent pour 

le transport de la vidéo sans fil, bientôt 

lôint®gration hifi/vid®o/PC sera sans fils. 

¶ Zigbee émerge pour le wifi appliqué aux 

« appliances » 

¶ DNLA sôimpose comme cadre de standards 

dôinterop®rabilit® domotique et multimédia. 

Son 

¶ Côest lôexplosion du marché du iPod et de 

ses accessoires 

¶ La radio-satellite est un véritable phéno-

mène aux USA avec XM et Sirius 

¶ Lôauto-égalisation pour optimiser le son 

amplifié en fonction du local dô®coute se 

démocratise 

Mobilité  

¶ De plus hauts débits avec le W-CDMA 

¶ Consécration de la musique sur portables 

¶ Montée en puissance de Windows Mobile 

(Tréo 700w) 

Media Center 

¶ Intel se focalise sur la plate-forme Viiv  

pour la vidéo et Windows Media Center 

¶ Les form factors se diversifient pour les PC 

Media Center, avec forte miniaturisation 

¶ Les services de Video on Demand font leur 

apparition. 

Consoles de Jeu 

¶ La PS3 pointe du nez mais avec peu 

dôinformations sur ses fonctionnalit®s 

¶ Quelques accessoires originaux pour la 

XBOX (réalité augmentée) 

¶ Les consoles portables (PSP) accueillent la 

vidéo 

Photo numérique 

¶ Lôanti-shaking devient indispensable 

¶ Lôoptique sôam®liore au niveau du zoom 

¶ Les appareils multifonction apparaissent 

avec jeu, player MP3 et vidéo, et wifi 

Internet  et médias 

¶ Nouveau mode de vente de vidéos avec 

Google Video Store 

¶ Portail multi canal PC/TV/mobile avec Ya-

hoo Go 

¶ Les Vlogs vont bientôt inonder les Blogs 



 Compte-rendu visite du CES 2006 de Las Vegas ï Olivier Ezratty - Mars 2006 - Page 9 / 61 

Domaines technologiques 

Nous allons couvrir ici les différents domaines technologiques présentés au CES 2006 avec une 

focalisation sur les technologies « audio-visuelles », terme certes désuet, qui recouvre les applica-

tions vidéo, image et son dans le contexte de la convergence numérique. 

Les informations présentées sont le résultat de la visite du salon mais également de la lecture posté-

rieure dôinformations r®cup®r®es dans les journaux r®cupérés sur le salon et sur Internet. 

Consécration de la haute définition 

La HDTV était incontournable sur tous les stands. On constate une énorme mobilisation industrielle 

avec contenus, set-top boxes, Media Centers, écrans plats, et la grande bataille du DVD HD. Il ne 

faut pas oublier que le satellite et le câble diffusent de la HD en analogique depuis 1999 aux USA 

alors que la France va réellement la découvrir avec la Coupe du Monde de football de lô®t® 2006
5
 ! 

La transformation vers la HD touche toute la chaîne des contenus, de la production à la consomma-

tion, et en numérique. 

¶ Lôaffichage en haute définition 

o La télévision et les DVD classiques utilisent des résolutions inférieures à 625 lignes et 

756 points. Elles dépendent du standard (moins de lignes en NTSC quôen Secam) et du 

format de diffusion (le DVD présente un peu plus de lignes que le broadcast).  

o Les formats « haute définition » grand public peuvent être classés en trois catégories : le 

720p, le 1080i, et le 1080p. Le 720p, côest 720 lignes de 1280 points en mode progressif. 

Côest-à-dire que les images complètes sont diffusé es, 25 ou 30 fois par seconde selon 

que lôon est en Europe ou aux USA, en alignement avec la moitié de la fréquence du 

courant secteur. Le 1080i, 

côest 1080 lignes de 1920 

points, diffusées en mode en-

trelac®. Côest-à-dire que 

chaque image est découpée 

en deux images de 540 lignes 

par 1920 points diffusées al-

ternativement 50 ou 60 fois 

par seconde. Le 1080p est du 

1080 lignes de 1920 points 

diffusées en mode progressif, 

côest-à-dire, une image com-

plète 25 ou 30 fois par se-

conde. Côest le ç top ». 

o Le support du 1080p est donc critique sur les dispositifs dôaffichage car côest celui qui 

présente sans dégradation toutes les autres résolutions et avec la meilleure qualité. La re-

présentation dans le schéma ci-dessus montre bien la quantit® dôinformation suppl®men-

taire fournie par le 1080p/i par rapport au 720p et à fortiori à la résolution standard des 

DVD. Les autres formats y sont convertis en 1080p par sur-échantillonnage. Un écran 

720p peut souvent afficher du 1080i, mais en convertissant le signal par dégradation. Les 

fabricants insistent beaucoup sur le nombre de conversions (aussi faible que possible) et 

la qualit® de lô®lectronique de conversion des r®solutions entre programmes et affichage. 

                                                 
5  Voir à ce sujet un état des lieux des standards de diffusion de la télévision haute définition sur 

http://engadget.com/2006/01/17/digital-television-part-1-making-sense-of-it-all/. 
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DVD PAL : 576x720

DVD NTSC: 480x720

http://engadget.com/2006/01/17/digital-television-part-1-making-sense-of-it-all/
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o Ecran plat ne veut pas dire forcément haute définition. Ainsi, en France, de nombreux 

écrans plats à prix « discount » sont à des résolutions batardes de 850x480, qui ne cor-

respond à rien du tout et pour qui tout signal TV ou DVD requiert une conversion pour 

remplir correctement lô®cran ! Côté écrans, côest donc la ruée vers le 1080p. Que ce soit 

pour les écrans plats ou les vidéoprojecteurs, le 720p ®tait d®j¨ courant. Côest le 1080p, 

plus exigeant et co¾teux, qui fait son apparition et se g®n®ralisera dôici fin 2006. Même 

si lôappr®ciation visuelle de la diff®rence de qualit® entre le 720p et le 1080i/p nôest pos-

sible quôavec des ®crans dôassez grand format. 

o Du côté du cinéma numérique, pour la pro-

jection en salles
6
, les résolutions préconisées 

sont le 2K (2048x1080) et le 4K (4096x2160) 

en 24 images  par secondes avec une résolu-

tion de couleur de 12 bits. La résolution 2K du cinéma est proche du 1080p. Dôun point 

de vue optique, la résolution 4K correspond approximativement au grain des films ar-

gentiques 35 mm. Mais il nôy a pas encore de cam®ras de production en 4K. Seuls les 

outils de postproduction et dôeffets sp®ciaux et de synthèse numérique supportent cette 

résolution, et encore, avec des coûts et temps de traitement très élevés. 

¶ Set-top box ñhaute définition » 

o Le marché américain est très en avance sur la haute définition, les principaux opérateurs 

du satellite et du câble la supportant. La cha´ne HD nô®tait cependant pas compl¯te car il 

manquait le support de la HD sur les DVD et sur les set-top box enregistreuses de pro-

grammes. Lacune maintenant combl®e par lôensemble des op®rateurs et fournisseurs de 

set-top-boxes. A noter cette spécificité du marché français où on ne peut pas véritable-

ment acheter de set-top-box enregistreuse indépendamment de son contenu câble ou sa-

tellite. 

o Ainsi, Tivo fait évoluer son décodeur avec 

la « Series 3 », prévue pour fin 2006 - avec 

un affichage texte des programmes enregis-

trés sur la façade du boitier, une capacité de 

stockage respectable de 250 Go  7 (sachant 

que les besoins augmentent avec le format 

HD) et une interface utilisateur et une télé-

commande modernisées. Le boitier est très 

ouvert avec USB, HDMI et Wifi . Si on les compare aux set-top boxes du marché fran-

çais (Pilotime de Canal+ et Platinium de TPS), côest le jour et la nuit. Tivo Online Sche-

duling permet déjà de programmer sa set-top box ¨ partir dôInternet, le site utilisant la 

technologie Ajax de pages HTML dynamiques. Tivo
8
, côest un peu le Pilotime de Ca-

nal+, commercialis® sous forme dôabonnement et de boitier, ind®pendamment du four-

nisseur de contenu. Lôabonnement est de $13 par mois qui est finalement lôabonnement ¨ 

un EPG sophistiqué et un bout de location du boitier. Lôinterface est pas mal faite, qua-

siment aussi simple à utiliser que celle de MCE. Et elle gère photos et musique, et sup-

porte le multi-room. On a donc affaire à un concurrent s®rieux de MCE, alors quôen 

France, ces offres sont très peu diffusées. Pilotime nôy est ainsi adopté quô¨ petite 

échelle, semble-t-il avec moins de 30000 abonnés, et de même pour le terminal Plati-

nium de TPS. 

                                                 
6 Voir les spécifications du Digital Cinema sur http://www.dcimovies.com/DCI_Digital_Cinema_System_Spec_v1.pdf. 

7 Voir http://www.gearlive.com/index.php/news/article/ces-2006-video-tivo-series-3-video-interview-first-look-0108051437/. 

8 Voir une démonstration interactive sur http://www.tivo.com. Mais Direct TV, le principal client de Tivo (70% des ventes) vient de 

les abandonner pour XTV de NDS, ce qui les met sérieusement en danger. 

http://www.dcimovies.com/DCI_Digital_Cinema_System_Spec_v1.pdf
http://www.gearlive.com/index.php/news/article/ces-2006-video-tivo-series-3-video-interview-first-look-0108051437/
http://www.tivo.com/
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o La set-top-box Moxi  de Digeo
9

 est un 

current de Tivo qui offre des services simi-

laires en les élargissant à la lecture de DVD 

et à quelques jeux tout en supportant la 

HDTV et le lien avec les PC de la maison. 

La console peut °tre compl®t®e dôun Exten-

der pour lôacc¯s aux services sur un second 

poste TV. Côest donc un véritable Média 

Center complet dont lôinterface utilisateur 

est bien fignolée et agréable (photo ci-

contre). Avec des ann®es dôavance par rap-

port aux terminaux de Canal Plus et TPS ! 

Le terminal est diffusé par les opérateurs du câble aux USA dont Adelphia, Comcast et 

Charter Communication. La séparation entre opérateurs de contenus et constructeurs de 

set-top-boxes est une caractéristique intéressante du marché US qui donne plus de choix 

aux consommateurs. A noter que Digeo est financé par Paul Allen, le co-créateur de Mi-

crosoft avec Bill Gates. 

o Lôop®rateur satellite Direct TV
10

 nô®tait pas en reste, avec notamment un accord avec 

Microsoft pour lôintégration de leurs contenus dans MCE (Windows Media Center) avec 

le support de lôacc¯s et du DRM bas® sur technologie Cable Labs (Cable Cards). 

Lôabonnement Direct TV classique est de $42 à $94 par mois selon les chaînes choisies 

et comprend la location du boitier numérique HD. Le boitier HD avec la fonction 

dôenregistrement est vendu $399 apr¯s application dôun coupon de r®duction. 

¶ Caméras HD 

o Sony a ouvert le bal lôann®e derni¯re avec ses cam®ras HD dont le mod¯le dôentr®e de 
gamme démarre à $2000. Ils sont également présents dans le « broadcast » avec leurs 

caméras professionnelles, où Sony dispose 

dôenviron 70% de parts de marché. 

o On voyait apparaître sur le CES des mini-caméras 

HD : notamment chez Panasonic et chez Sanyo 

avec le Xacti HD qui enregistre sur carte SD1
11

. 

o En marge de la HD, on appréciera le Steadicam 

Merlin  qui rend accessible un système de stabili-

sation des caméras vidéos basé sur un principe 

mécanique très simple en apparence à base de 

contre-poids (photo ci-contre). Lôensemble est tout 

de même à $850, soit quasiment le prix dôune ca-

méra numérique moyenne gamme ! 

¶ La haute définition était le leitmotiv de Sony, en particu-

lier dans le keynote de son CEO très décalé et bien British 

Sir Howard Stringer. Au point de paraître un peu trop « haut de gamme ». Le discours était calé 

autour de quatre axes : la haute définition (affichage, Blu-Ray, lôebook Reader), le cin®ma nu-

mérique (projecteur SXRD 4K), le jeu (PS3, PSP) et lôimage num®rique (T9 pr®sent® par Tom 

Hanks). Le stand de Sony était bien accueillant, avec un bar. 

                                                 
9 Voir http://www.digeo.com/prodserv/index.jsp. 

10 Voir leur site sur http://www.directv.com/DTVAPP/index.jsp. 

11 Voir http://engadget.com/2006/01/07/video-feature-sanyos-vpc-hd1/. 

http://www.digeo.com/prodserv/index.jsp
http://www.directv.com/DTVAPP/index.jsp
http://engadget.com/2006/01/07/video-feature-sanyos-vpc-hd1/



